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WSTEP

Turystyka moze sta¢ sie jedna z wazniej-
szych dziedzin gospodarki lokalnej kilkuna-
stu gmin znajdujacych sie na obszarze lub
w bezposrednim sasiedztwie subregionu
tzw. Trojkata Turystycznego Kazimierz Dol-
ny — Nateczow - Putawy. Subregion ten jest
najbardziej popularnym i najczesciej odwie-
dzanym przez turystéw miejscem na Lubelsz-
czyznie. Jego znakiem rozpoznawczym jest
Kazimierz Dolny, ktory zajmuje piate miejsce
w kraju w wykazie markowych miast Polski
(zaraz po takich osrodkach miejskich jak:
Krakdw, Gdansk, Warszawa i Wroctaw) oraz
uzdrowisko Nateczéw - osiaga trzecig lokate
w rankingu najpopularniejszych uzdrowisk
w kraju (za Kotobrzegiem i Krynica). Trojkat
Turystyczny jest atrakcjg ze wzgledu na licz-
ne zabytki oraz urokliwa przyrode i malowni-
cze krajobrazy.

Jednak z wtasnych obserwacji i analiz da-
nych statystycznych wywnioskowaé mozna,
ze pobyty gosci w subregionie ograniczaja
sie gtéwnie do wizyt w dwu centrach tury-
stycznych (Kazimierzu Dolnym i Nateczowie)
i przewaznie nie sa one dtugie, wynosza je-
den lub kilka dni. Badacze wspotczesnych
trendow w turystyce wskazuja, ze model
wypoczynku w jednym miejscu traci juz na
znaczeniu na rzecz wypoczynku aktywnego
gdzie rozrywka jest potgczona z aktywnoscig
ruchowai edukacja.

Szansa na rozw6j turystyki w subregionie
Trojkata Turystycznego, tj. na zwiekszenie
ruchu turystycznego i wydtuzenie pobytu tu-
rystow, jest wykorzystanie silnych o$rodkéw
turystycznych (Kazimierz Dolny, Nateczow,
Putawy) oraz bogatych zasobdéw przyrodni-
czych, kulturowych i krajobrazowych przyle-
gajacych dof obszaréw wiejskich i tworzenie
tam nowych atrakcji dla turysty.

Ta idea przySwiecata uczestnikom warsztatow
w pracach nad Planem Rozwoju Turystyki.
Byli nimi mieszkancy kilkunastu gmin two-
rzacych subregion Tréjkata Turystycznego,
przedstawiciele lokalnych wtadz, organiza-
cji pozarzadowych, instytucji kultury, szkoét
oraz przedsiebiorcy. Dzieki ich entuzjazmo-
wi i tworczej aktywnosci podczas spotkan
warsztatowych, ktére miatem przyjemnosc
zaobserwowa¢, powstat projekt 6 programow
i ponad 20 produktéw turystycznych ukie-
runkowanych na promocje turystyki aktyw-
nej i turystyki poznawczej. Wsréd przedsta-
wionych propozycji interesujace sa przyktady
sieciowych produktéw turystycznych (np.
sie¢ parkéow nordic walking, sie¢ wypozy-
czalni roweréw, szlak ornitologiczny, szlaki
kajakowe), ktorych oddziatywanie na pobu-
dzenie lokalnej przedsiebiorczo$ci moze byé
najwieksze. Warto podkresli¢ propozycje pro-
duktéw, ktérych wdrozenie wymaga wspot-
pracy ponadregionalnej. Takim przyktadem
jest projekt Geoparku Matopolskiego Prze-
tomu Wisty, wyzwanie na najblizsze lata dla
wtadz lokalnych i regionalnych oraz szansa
nie tylko dla naszego subregionu, ale takze
dla Lubelszczyzny.

Plan Rozwoju Turystyki nie jest spisem ma-
rzef, ale, jak sama nazwa wskazuje, wyka-
zem zadan do realizacji. Zadania te wynikaja
z gtownej aspiracji rozwojowej wypracowa-
nej przez mieszkahcow. To w jakim stopniu
zostanie ona osiggnieta, bedzie zaleze¢ od
aktywnosci mieszkafncow subregionu i umie-
jetnosci wykorzystania przez nich przezna-
czonych na ten cel Srodkéw pomocowych
Szwajcarii ze szwajcarskiego programu
wspotpracy.

Zbigniew Pacholik

prezes Lokalnej Grupy Dziatania ,Zielony Pierscien”



CZESC 1.
WPROWADZENIE

@ Plan Rozwoju Turystyki jako instrument kreowania polityki
rozwoju na obszarze tréjkata turystycznego Kazimierz Dolny

- Nateczow - Putawy.

Plan Rozwoju Turystyki dla subregionu obej-
mujacego trojkat turystyczny Kazimierz Dolny
- Nateczow - Putawy na lata 2012-2014
z perspektywa do roku 2020 jest dokumen-
tem dla obszaru sktadajacego sie z 11
gmin w wojewddztwie lubelskim (Baranéw,
Janowiec, Kazimierz Dolny, Konskowola, Ku-
row, Markuszow, Nateczéw, gmina Putawy,
Wawolnica, Wojciechéw, Zyrzyn) objetych
wsparciem w ramach Projektu pn. ,,EUROszan-
sa dla Lubelszczyzny - budowanie konsensu
spotecznego na rzecz zrbwnowazonego roz-
woju subregionu w krajobrazie kulturowym
trojkata turystycznego Nateczow - Putawy -
Kazimierz Dolny”. W ramach powyzszego Pro-
jektu zostaty przeprowadzone wszystkie pra-
ce zwigzane z opracowaniem finalnej wersji
dokumentu. Przygotowanie dokumentu byto
odpowiedzia na potrzebe zaprogramowania
dziataih w obszarze turystyki w subregionie,
w ktérym drzemie ogromny potencjat wzro-
stu znaczenia tej gatezi gospodarki. Potencjat
ten opiera sie na sile o$rodkow turystycz-

nych o uznanej marce jak Kazimierz Dolny,
Nateczow czy Putawy oraz bogactwie tradycji,
dziedzictwa kulturowego i przyrodniczego,
a takze aktywnosci mieszkancow.

Prace nad dokumentem byty okazja do dia-
logu z partnerami z sektora spotecznego,
gospodarczego i publicznego. Przy ich udzia-
le powstat niniejszy dokument obejmujacy
okres 2012-2014 z uwzglednieniem perspek-
tywy dziatan do 2020 roku. Plan bedzie wy-
korzystywany w opracowywaniu dokumentow
konkursowych dotyczacych udzielania wspar-
cia finansowego w ramach Szwajcarsko-Pol-
skiego Programu Wspotpracy na lokalne ini-
cjatywy spoteczno-gospodarcze.

Plan Rozwoju Turystyki jest dokumentem wpi-
sujacym sie w proces strategicznego mysle-
nia o rozwoju. Jest komplementarny z innymi
dokumentami strategicznymi dotyczacymi roz-
woju turystyki i rozwoju spoteczno - gospo-
darczego. Na poziomie krajowym najwieksze

LW dalszej czesci opracowania bedzie uzywana skrocona nazwa dokumentu: Plan Rozwoju Turystyki. Catos¢ dokumentu PRT

jest dostepna na stronie internetowej www.zielonypierscien.pl.

znaczenie z perspektywy tworzenia subregio-
nalnego Planu Rozwoju Turystyki ma Strategia
Rozwoju Turystyki na lata 2008-2014. Na po-
ziomie regionalnym Strategia Rozwoju Woje-
wodztwa Lubelskiego na lata 2006-2020, a na
szczeblu lokalnym Strategia Rozwoju Powiatu
Putawskiego na lata 2007-2015 i Strategia Roz-
woju Powiatu Lubelskiego na lata 2007-2015.
Plan Rozwoju Turystyki nie moze odcinac sie od
kontekstu powyzszych dokumentéw i kierun-
kow rozwoju w nich wytyczonych. Kontekst dla

zapisow w niniejszym dokumencie wyznacza
takze Lokalna Strategia Rozwoju Lokalnej Gru-
py Dziatania ,Zielony Piercien” oraz gminne
strategie rozwoju. Warto takze zwrdci¢ uwage
na dokumenty strategiczne pokrewnych orga-
nizacji dziatajacych (przynajmniej czeSciowo)
na analizowanym terenie w obszarze turystyki.
Strategia Rozwoju Turystyki Krainy Lessowych
Wawozéw na lata 2008-2013 rowniez byta od-
niesieniem przy opracowywaniu finalnej wersji
Planu Rozwoju Turystyki.

POWIAZANIE PLANU ROZWOJU TURYSTYKI Z INNYMI DOKUMENTAMI
STRATEGICZNYMI ODNOSZACYMI SIE W SWYCH ZAPISACH
DO ROZWOJU TURYSTYKI - SCHEMAT

Strategia Rozwoju

Kraju 2007-2015

Strategia Rozwoju
Kraju 2020 (projekt)

Narodowa strategia
spéjnosci na lata
2007-2013

Regionalny Program
Operacyjny Wojewodztwa
Lubelskiego na lata
2007-2013

Lokalna Strategia
Rozwoju Lokalnej

Strategia rozwoju
turystyki w Polsce
Grupy Dziatania na lata

»Zielony Pierscien” 2008-2014

Strategia rozwoju

2007-2015

Strategia Rozwoju
Wojewodztwa Lubelskiego
na lata 2006-2020

PLAN ROZWOJU
powiatu putawskiego TURYSTYKI

Strategia rozwoju
powiatu lubelskiego
2007-2015

Strategie rozwoju
11 gmin
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Proces prac nad Planem Rozwoju Turystyki,
ktory rozpoczeto w maju, a zakoficzono we
wrzesniu 2012 r., koordynowat zespét kon-
sultantow Centrum Doradztwa Strategicznego
s.c. D. Bienkowska, C. Ulasifiski, J. Szymanska.

Proces myslenia o rozwoju turystycznym sub-
regionu zostat zainicjowany przez projekt pn.
~EUROszansa dla Lubelszczyzny - budowa-
nie konsensu spotecznego na rzecz zréwno-
wazonego rozwoju subregionu w krajobrazie
kulturowym tréjkata turystycznego Nateczow
- Putawy - Kazimierz Dolny” finansowany
w ramach Szwajcarsko-Polskiego Programu
Wspétpracy.

Prace nad dokumentem Planu Rozwoju Tu-
rystyki opieraty sie o wykorzystanie szeregu
wzajemnie uzupetniajacych sie metod, prac
analitycznych, eksperckich i partycypacyj-
nych. Sposréd ktorych wymienié nalezy:

- analize danych zastanych;

- badania spoteczne wsréd mieszkaficow
subregionu (zrealizowane przy wspotpra-
cy z mtodzieza ponadgimnazjalng
z terenu gmin subregionu);

- analizy strategiczne (analiza SWOT, PEST,
analiza pola sit, analiza interesariuszy);

- spotkania warsztatowe skupiajace przed-
stawicieli kluczowych podmiotéw i instytu-
cji funkcjonujacych na terenie subregionu
zaangazowanych w rozwo6j turystyczny;

- spotkania warsztatowe dla mtodziezy sku-
piajace uczniéw szkot ponadgimnazjalnych
zlokalizowanych na terenie subregionu;

- spotkania konsultacyjne z przedstawiciela-
mi wtadz oraz Srodowiskami branzowymi
z sektora okototurystycznego.

Zostaty one dobrane przez konsultantéw
Centrum Doradztwa Strategicznego na bazie
wczesniejszych, bogatych doswiadczen przy
ponad 100 strategicznych realizacjach.

@ Proces konstruowania Planu Rozwoju Turystyki

W ramach spotkan o charakterze warsztato-
wym wykorzystany zostat szereg r6znego ro-
dzaju metod pracy takich jak: technika grupy
nominalnej - dajaca w pierwszej kolejnosci
szanse na prace indywidualna, nastepnie
dyskusje w zespotach, aby ostatecznie osia-
gna¢ konsensus na sesji plenarnej; dyskusja
moderowana; prace z formularzem (kwestio-
nariuszem) oraz zmodyfikowana metoda del-
ficka, opierajaca sie o kierowane do uczest-
nikdw warsztatow zadania/pytania bazujace
na opracowanym i przestanym materiale po-
warsztatowym. Dzieki tej metodzie, kazdy
z uczestnikdw warsztatéw miat mozliwosé
spokojnej, indywidualnej i odtozonej w czasie
analizy, a konsultanci uzyskiwali pewnos¢, ze
nie pominieto zadnych istotnych zagadnien
i kwestii.

Przygotowany i przeprowadzony przez kon-
sultantéw Centrum Doradztwa Strategicznego
przy aktywnym uczestnictwie mieszkafcow
subregionu proces konstruowania dokumentu
Planu Rozwoju Turystyki obejmowat kilka za-
sadniczych etapow takich jak:

- zdefiniowanie misji rozwoju turystyki
w subegionie wedtug modelu Ashridge;

- okreslenie celéw strategicznych oraz istot-
nych w ich kontekscie dziatar, programéw
turystycznych i produktéw turystycznych;

- okreslenie zatozen do finansowania i moni-
torowania zamierzen strategicznych.

Efekt podjetych na przestrzeni kilku miesiecy
wysitkow stanowi dokument Planu Rozwoju
Turystyki wraz z zatgcznikami (Diagnoza stanu
turystyki w subregionie wraz z inwentaryzacja
zasobdw dziedzictwa przyrodniczo - krajobra-
zowego i kulturowego subregionu; Raport
z przeprowadzonych konsultacji spotecznych,
Raport z badan preferencji mieszkaficow doty-
czacych kierunkdw rozwoju turystyki).

PROCES PRAC NAD PLANEM ROZWOJU TURYSTYKI - SCHEMAT

Opracowanie projektu ,Planu Rozwoju Turystyki” wraz z ,,Diagnozg i analizg stanu turystyki w subregionie )
wraz z inwentaryzacjg zasobéw dziedzictwa przyrodniczo-krajobrazowego i kulturowego subregionu” oraz |
»Raportem z prac konsultacyjnych”. (sierpien 2012} '

-----------------------------------------------------------------------

-
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I
I
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I
projektu Planu :

-
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Struktura dokumentu

Konstrukcja Planu Rozwoju Turystyki dla subregionu odpowiada logice procesu strategiczne-
go i obejmuje cztery zasadnicze czesci: cze$¢ pierwsza - wprowadzajaca, czes¢ drugg - strate-
giczna, czes¢ trzecia - operacyjng i cze$¢ czwartg - wdrozeniowa.

Czesc I Wprowadzajaca

W czesci pierwszej, stanowigcej wprowadzenie do dokumentu, zawarto gtéwne przestanki pro-
cesu opracowywania Planu Rozwoju Turystyki - przyjete zatozenia wyjSciowe, przebieg oraz
wykorzystane w procesie metody prac.

(zesc 11 Strategiczna

Czes¢ druga stanowi swoisty rdzen Planu Rozwoju Turystyki w postaci misji oraz opisu domen
strategicznego rozwoju turystyki w subregionie. Poprzedzony on zostat wyciggiem najwazniej-
szych wnioskow z przeprowadzonej diagnozy i inwentaryzacji stanu turystyki w subregionie
oraz analizy trenddw turystycznych.

(zesc 111 Operacyjna

W czesci trzeciej przedstawiono plan operacyjny dla strategicznych zatozed w postaci siatki
celow strategicznych wraz z zadaniami oraz programéw turystycznych rozpisanych w postaci
produktoéw turystycznych.

Czesc IV Wdrozeniowa

Zwiehczenie dokumentu zawiera cze$¢ czwarta, w ktorej ujeto opis systemu wdrazania i mo-
nitorowania Planu Rozwoju Turystyki. Opis ten zawiera analize podmiotéw zaangazowanych
i odpowiedzialnych za wdrazanie i monitoring, zestaw wskaznikéw stuzacych monitorowaniu
realizacji opisanych celéw strategicznych, opis systemu monitorowania jako3ci ,Turystyczny
Trojkat” oraz mozliwych Zrédet finansowania zadan zapisanych w Planie Rozwoju Turystyki.

Do dokumentu dotaczono réwniez trzy zatgczniki:

1. Diagnoza stanu turystyki w subregionie wraz z inwentaryzacja zasobow dziedzictwa przyrod-
niczo - krajobrazowego i kulturowego subregionu;

2. Raport z przeprowadzonych konsultacji spotecznych;

3. Raport z badar preferencji mieszkaficow i turystéw dotyczacych kierunkdw rozwoju turystyki.

Ponizej przedstawiono schemat obrazujacy budowe ,Planu Rozwoju Turystyki”.

PLAN ROZWOJU TURYSTYKI - STRUKTURA DOKUMENTU?

I
i
i

| Cal, gtéwna
BIpirac)s
Misja rozwoju
Weartodci SRV Standardy F——— = = -
B subregionie chowan i Cresé Il
| Strategiczna
B
[ Strategiz
Domana Domena Domena
strategicznego strategicanego strategicznego
roDwoju roswoju roswoju jl
‘\'
ele
boczesé
i
, Operacyjna |
Produkty ) ) e I
turystyczne Zadania Zadania - B
L y,
3
wdraianie ’ Czesc IV
( | Wdrozeniowa |
| Zafgczniki: |
! — Diagnoza stanu turystyki w subregionie wraz z inwentaryzacjy zazobow ;
: dziedzictwa prayrodniczo — krajobrazowego i kulturowego subregionu; |
: — Raport z przeprowedzonych konsultacji spelecznych; |
| — Raport z badan preferencji mieszkancow i turystow dotyczacych kierunkow |
| rozwoju turystyki. 1
U U U NSO USSR A ISR OO S S —— 4

2Niniejsza Publikacja nie obejmuje czesci IV Wdrozeniowej PRT. Zapisy PRT zwigzane z wdrazaniem i monitorowaniem sg
integralng czescig dokumentu Plan Rozwoju Turystyki dla subregionu Trojkata Turystycznego Kazimierz Dolny - Nateczow
- Putawy na lata 2012-2020 - mozna sie z nimi zapozna¢ na stronie internetowej www.zielonypierscien.pl.
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CZESC 1I.

PLAN ROZWOJU TURYSTYKI
— MISJA ORAZ DOMENY
STRATEGICZNEGO ROZWOJU

Catosé prac nad opracowaniem PRT zostata
uzupetniona przeprowadzeniem pogtebio-
nej diagnozy stanu turystyki w subregionie,
co pozwolito na uzyskanie kompleksowego
obrazu obszaréw wymagajacych interwen-
cji, wsparcia, ochrony w kontekscie rozwoju
turystycznego. Na tym etapie prac zilu-
strowano takze gtowne Swiatowe trendy
w turystyce, przyczynito sie to do wykorzy-

stania zagranicznych i krajowych doswiad-
czefi w planowaniu rozwoju turystycznego
na poziomie konstruowanych programéw
i produktéw turystycznych. Dla lepszego
zrozumienia zaproponowanych dziatan
w ramach rozwoju subregionalnej turystyki
ponizej zaprezentowano gtéwne wnioski
z przeprowadzonych prac diagnostycznych
i inwentaryzacyjnych.

@ Gtowne wnioski z diagnozy i inwentaryzacji stanu turystyki
w subregionie oraz analizy trendow turystycznych.

2.1.1. PRZESTRZEN TURYSTYCZNA

e  QObszar trojkata turystycznego Kazi-
mierz Dolny - Nateczdow - Putawy,
jako obszar wsparcia w ramach Pro-
jektu pn. ,EUROszansa dla Lubelsz-
czyzny budowanie konsensusu spo-
tecznego na rzecz zréwnowazonego
rozwoju subregionu w krajobrazie
kulturowym tréjkata turystycznego
Nateczow - Kazimierz Dolny - Putawy”,
obejmuje swym zasiegiem teren 11
gmin: Baranéw, Janowiec, Kazimierz
Dolny, Koriskowola, Kuréw, Marku-
szow, Nateczow, gmina wiejska Pu-
tawy, Wawolnica, Zyrzyn (powiatu
putawski) i Wojciechéw (powiat lu-

Gminy wchodzace
w sktad trojkata

belski). Zamieszkiwany jest on przez ~ turystycznego
2 Kazimierz Dolny
72909 osob (BDL GUS, 2010) oraz ), .~ Putany 0 25 50 km

zajmuje powierzchnie 965 km?.

na tle woj. lubelskiego.
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®  Przez obszar trojkata turystycznego Kazimierz Dolny
- Nateczéw - Putawy przebiegajg wazne szlaki komu-
nikacyjne, opierajace sie na dwoch drogach krajowych
$12 i S17, co zapewnia szybka tgcznos¢ z Warszawg
(130 km) oraz Radomiem i Lublinem. Sie¢ drogowa
jest uzupetniana przez komunikacje kolejowa: pociagi
relacji Lublin - Warszawa zatrzymuja sie na stacjach
subregionu m.in. w Nateczowie i Putawach. Wkrdtce
zostanie uruchomione lotnisko w Swidniku (ok. 60 km
od Putaw), ktore przyczyni sie zdecydowanie m.in. do
poprawy obstugi krajowego i zagranicznego ruchu tu-
rystycznego. Taki uktad komunikacyjny ma szczegdl-
ne znaczenie ze wzgledu na znaczny odsetek przy-
jezdnych z wojewddztwa mazowieckiego, szczegblnie
z Warszawy (moda na weekendowe wypady do Kazi-
mierza Dolnego, kupowanie drugich doméw, turystyka
biznesowa - motywacyjna np. dla korporacji, turystyka
edukacyjna - wycieczki szkolne).

&
n

PULAWY Miasto Pulawy
Janowiec Siedziby gmin

Granice gmin

Migjscowosci:
(O] powyZej 5000 mieszk.
O 2000-5000 mieszk.
o ponizej 2000 mieszk.
BEFE  nrdrog krajowych

o
s

Nr drag wojewdadzkich

Drogi krajowe

® Na obszarze trdjkata turystycznego znajduja sie trzy wiodace osrodki turystyczne - Kazimierz
Dolny, Nateczéw i Putawy (gmina miejska formalnie nie znajduje sie na terenie objetym pro-
jektem ,EUROszansa dla Lubelszczyzny - budowanie konsensusu spotecznego na rzecz zrow-
nowazonego rozwoju subregionu w krajobrazie kulturowym tréjkata turystycznego Nateczow
- Putawy - Kazimierz Dolny”, ale generuje znaczny ruch turystyczny). Maja one charakter
ponadkrajowy. Janowiec aspiruje do roli osrodka miedzyregionalnego. Oprécz tego, na terenie
opisywanego trojkata turystycznego znajduja sie miejscowosci z potencjatem bazujacym na
lokalnych specyfikach, ktére w rdznym stopniu sa juz wykorzystywane do przyciagania turystow
np. Konskowola z plantacjami rozy, czy Wojciechow i tamtejsze tradycje kowalstwa. Taka baza
rozwoju turystyki sprzyja adaptowaniu sprawdzonych za granica rozwiazah np. questingu?, eko-
turystyki, turystyki interpretacyjnej — narracyjnej.

Drogi wojewodzkie
Pozostale drogi

Mapa 2. Uktad komunikacyjny subregionu obejmujacego tréjkat turystyczny Kazimierz Dolny - Nateczéw - Putawy

3 Metoda odkrywania dziedzictwa miejsca polegajaca na tworzeniu nieoznakowanych szlakéw, ktérymi mozna wedrowaé, kierujac
sie informacjami zawartymi w wierszowanych wskazéwkach.



e Na terenie objetym projektem ,EUROszansa dla Lubelszczyzny - budowanie kon-
sensusu spotecznego na rzecz zrbwnowazonego rozwoju subregionu w krajobrazie
kulturowym tréjkata turystycznego Nateczéw - Putawy - Kazimierz Dolny” znajduja
sie 433 obiekty zabytkowe, w tym ruiny zamkéw, muréw obronnych, liczne koscioty
i kamienice, budowle rezydencjonalne i zespoty patacowe, obiekty inzynierii miej-
skiej, zabytki budownictwa przemystowego i ludowego. Najwieksze nagromadzenie
zabytkow wystepuje w gminie Kazimierz Dolny - 118 (cenny uktad urbanistycz-
no-architektoniczno-krajobrazowy miasta ze stynnymi renesansowymi kamienicami:
Celejowska, Pod Sw. Mikotajem i Pod Sw. Krzysztofem) i Nateczéow - 93 (zespét pa-
tacowo-parkowy i wille). Magnesem przyciggajacym turystow jest takze 127 obiek-
téw zabytkowych w Putawach, w tym zesp6t parkowo-patacowy Czartoryskich“. Taki
potencjat dziedzictwa kulturowego sprzyja rozwojowi turystki poznawczej. Rozpro-
szenie terytorialne i mnogos¢ obiektow zabytkowych mozna wykorzystywaé do two-
rzenia szlakéw tematycznych, taczacych powigzane ze sobg tematycznie obiekty.

} :
e e | Ll [ P

b

v SIF

e

m Pomnik Histors

L JP———
(% paace
SR 2oowiy dusric outionn
T Owory. zespoly cworsise

E Ruiny palactw

h Rusiny amsow

L1

Sl
i

e Liczba miejsc noclegowych na terenie turystycznego tréjkata Kazimierz Dolny - Na- Mapa 3. _
. . . Rozktad terytorialny wybranych
teczow - Putawy w ciagu 5 lata wzrosta o ponad 70% (BDL GUS 2010), a liczba obiektw zabytkowych na terenie
korzystajacych z nich turystow w analogicznym okresie o 65%. Obiekty zbiorowego tréjkata turystycznego Kazimierz

. . . . .. Dolny - Nateczéw - Putawy.
zakwaterowania zlokalizowane sg przede wszystkim w gminach Kazimierz Dolny (24) v Taiecow  Tuany

i Nateczéw (8) oraz w Putawach (9). Tutaj takze przede wszystkim skoncentrowana
jest baza gastronomiczna oraz rekreacyjno-sportowa. W pozostatych gminach znaj-
dea Sie pojedyncze obiekty nastawione na turyste. Ch cac wyd{uzyé pobyt przyjezd- 4Zrodto: opracowanie wtasne na podstawie inwentaryzacji zabytkéw w rozdz. 1.1. dokonanej na podstawie nastepujacych zrodet:
nych, do co najmniej kilku dl’li, potrzebne sa dziatania wspierajqce rozbudowe bazy Lokalna Strategia Rozwoju LGD Zielony Pierscien, 2009, oraz Rejestr Zabytkéw Wojewodztwa Lubelskiego (stan na 15.06.2010 r.)

.. . . . , . - Dz. Urzedowy Woj. Lubelskiego Nr 84/2010, poz. 1552.
noclegowej i gastronomicznej poza gtéwne osrodki turystyczne.
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Inne zabytkowe budynki
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Zabytki kolejowe

Mapa 4.

Rozktad terytorialny wybranych
obiektow zabytkowych na terenie
trojkata turystycznego Kazimierz
Dolny - Nateczéw - Putawy.
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Mapa 5.

Wybrane formy ochrony przyrody =
na obszarze trojkata turystycznego &,/"_\/”__
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Rezerwaty faunistyczne

Rezerwaty lesne, biocenotyczne \C“ane‘ _ Plskory

Geologiczne stanowiska dokumentacyjne

Kazimierski Park Krajobrazowy

Otulina Kazimierskiego PK

Obszary chronionego krajobrazu

Obszary Natura 2000
S00 "Dolny Wieprz"
SO0 "Putawy”

S00 "Plaskowyz Nalgczowski™
SO0 "Przetom Wisly w Matopolsce™

0SO0 "Matopalski Przetom Wisly™

Lasy

‘.

0 5 10 15km Woiciethéw o

Kazimierz Dolny - Nateczow - Putawy.

Obszary chronione zajmuja 31 585 ha, co stanowi 33,0% po-
wierzchni obszaru tréjkata turystycznego Kazimierz Dolny - Na-
teczow - Putawy. Liczba obiektéw réznych form ochrony przyrody
wynosi 98 (w tym: parki krajobrazowe, rezerwaty przyrody, obszary
chronionego krajobrazu, obszary Natura 2000, Geopark Matopolski
Przetom Wisty). Lasy stanowig 21% powierzchni obszaru trdjkata
turystycznego Kazimierz Dolny — Nateczéw - Putawy - najwieksze
kompleksy lesne to: Lasy Putawskie, Kozi Bor. Obszary objete pro-
jektem ,EUROszansa dla Lubelszczyzny - budowanie konsensusu
spotecznego na rzecz zrdbwnowazonego rozwoju subregionu w kra-
jobrazie kulturowym trdjkata turystycznego Nateczéow - Putawy
- Kazimierz Dolny” potozone nad Wista i Wieprzem sa szczegdl-
nie cenne ze wzgledu na obecnos¢ wielu gatunkéw ptakéw m.in.
czapla biata, ostrygojad, rybitwa biatoczelna, mewa czarnogtowa,
siweczka obrozna. Bogactwo fauny i flory sprzyja rozwojowi tu-
rystyki przyrodniczej - w tym ornitologicznej oraz turystyki
wypoczynkowej (agroturystyka, turystyka rozrywkowa). Z kolei
ciekawe uksztattowanie powierzchni, wielos¢ form geologicznych
oraz atrakcyjno$¢ krajobrazéw sprawia, ze subregion staje sie
atrakcyjny dla odbiorcéow turystyki kwalifikowanej - specjali-
stycznej (turystyka piesza, turystyka rowerowa, turystyka jez-
dziecka, turystyka narciarska, turystyka kajakowa, turystyka
przygodowa).
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Na terenie trojkata turystycznego Kazimierz Dolny - Nateczow - Putawy odbywaja sie
roznego typu wydarzenia i imprezy kulturalne takze o charakterze ogélnopolskim, pro-
mowane w mediach krajowych, ktére juz na state wpisaty sie w kalendarz miejscowych
atrakcji i coraz Smielej przyciagaja turystow swym programem i oferta. Do tego typu
wydarzeh nalezy z pewnoscia zaliczy¢: Festiwal Filmu i Sztuki ,Dwa Brzegi” w Kazimierzu
Dolnym i Janowcu, Festiwal Kapel i Spiewakow Ludowych oraz Ogélnopolskie Warsztaty
Kowalskie w Wojciechowie. Do promocji regionu przyczyniaja sie takze imprezy spor-
towe, jak kilkakrotnie goszczony Tour de Pologne czy impreza balonowa w Nateczowie
przyciagajace m.in. fanéw poszczeg6lnych dyscyplin. Z punktu widzenia rozwoju tury-
styki ma to duze znaczenie, gdyz coraz wieksza popularnos¢ zyskuje sobie turystyka fe-
stiwalowa - turysta podaza za konkretnym wydarzeniem kulturalnym np. Opener Festival
w Gdyni czy Rekonstrukcja Bitwy pod Grunwaldem.

W gminach wchodzacych w sktad obszaru tréjkata turystycznego Kazimierz Dolny - Nateczow
- Putawy istniejg i wciaz sa rozwijane produkty turystyczne wpisujace sie w najnowsze tren-
dy turystyczne np. questing - turystyka z zagadkami, powstaja sieci znakowanych szlakdw
rowerowych (ponad 500 km tras) wyposazonych w infrastrukture okototurystyczng (miejsca
wypoczynkowe dla rowerzystow z wiatami i stojakami na rowery), promowane sa lokalne
wyroby poprzez Festiwal Produktu Lokalnego w Nateczowie.
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2.1.2. TRENDY W TURYSTYCE

Na rozwdj turystyki wptywaja czynniki zewnetrzne (demograficzno-spoteczne, gospodarcze,
technologiczne, polityczne, przyrodnicze) oraz wewnetrzne (podazowe i popytowe).

e Wyroznikami wspotczesnej turystyki sa: indywidualna oferta turystyczna, wiecej niz jeden
motyw wyjazdu turystycznego, ré6znorodnos¢ form spedzania wolnego czasu, wielofunkcyj-
ne osrodki turystyczne.

e  Cechami charakterystycznymi wspdtczesnego turysty s3: dosSwiadczenie, nastawienie na
czerpanie przyjemnosci, krytycyzm, zainteresowanie zr6znicowang ofertg, stawianie wy-
magan, poszukiwanie nowych miejsc, podazanie za storicem, poszukiwanie zabawy, cheé
przygody, che¢ aktywnego spedzania czasu, niezalezne myslenie, dokonywanie poréwnan,
docenianie wartosci srodowiska naturalnego.

e Oferta turystyczna podlega ciaggtym zmianom. Dotychczasowy model wypoczynku zwiazany
z wodg i stoncem (bierny) - tzw. model ,3xS” (ang. sun, sand, see) stopniowo traci na
znaczeniu na rzecz rozwijajacego sie nowego modelu turystyki (aktywnego) - tzw. model
.3XE” (ang. entertainment, excitement, education) - rozrywka, aktywnos¢ ruchowa (ak-
tywny wypoczynek), edukacja.

e W obszarze turystyki na terenie 11 wspominanych gmin wyodrebni¢ mozna kilka pod-
miotow, ktore w sposdb zaangazowany dziatajg na rzecz promocji turystyki i aktywizo-
wania lokalnej spotecznosci pod katem tego sektora gospodarki. Bedzie to z pewnoscig
LGD ,Zielony Pierscied” oraz LOT ,Kraina Lessowych Wawozéw” - kluczowe podmioty
z punktu rozwoju turystyki, jednostki samorzadu terytorialnego oraz stowarzyszenia
i organizacje grupujace miejscowa ludnos¢ ze wzgledu na ich pasje np. Stowarzyszenie
Winiarzy Matopolskiego Przetomu Wisty organizujace Swieto wina w Janowcu, przywia-
zanie do miejscowosci i kultywowanie tozsamosci lokalnej - np. Towarzystwo Przyjaciot
Nateczowa, Towarzystwo Przyjaciot Gotebia, Regionalne Towarzystwo Przyjaciot Wawol-
nicy, Towarzystwo Przyjaciét Miasta Kazimierza Dolnego, Stowarzyszenie ,Dwa Brzegi”.
Do grona instytucji wspierajacych turystyke w subregionie mozna takze zaliczyé Muzeum
Nadwislafskie i Lubelski Osrodek Doradztwa Rolniczego w Kofiskowoli (programy szkole-
niowe i doradztwo w zakresie zrownowazonego rozwoju terenéw wiejskich).




Rodzaje i formy turystyki dotychczas rozwijajace sie w subregionie, jak rowniez moz-
liwe czy pozadane w przysztosci to przede wszystkim turystyka poznawcza (tury-
styka przyrodnicza — w tym ornitologiczna, ekoturystyka, turystyka kulturowa,
turystyka sentymentalna, turystyka festiwalowa, turystyka kulinarna, turystyka
krajoznawcza), turystyka wypoczynkowa (agroturystyka, turystyka rozrywkowa)
turystyka kwalifikowana - specjalistyczna (turystyka piesza, turystyka rowerowa,
turystyka jezdziecka, turystyka narciarska, turystyka kajakowa, turystyka przygo-
dowa), turystyka zdrowotna (turystyka uzdrowiskowa, turystyka spa i wellness)
turystyka religijna.

W subregionie istnieje zdecydowany potencjat dyfuzji turystyki z obszaréw centralnych
na obszary wiejskie. Sprzyjaja temu rolnicze krajobrazy, dziedzictwo kulturowe, bogata
historia, liczne obszary chronionego krajobrazu, stosunkowo niewielkie zanieczyszcze-
nie Srodowiska i zyczliwi ludzie. Taki proces rozwoju turystyki jest zgodny z ideg tury-
styki zrownowazonej charakteryzujacej sie stosowaniem nastepujacych zasad: rozwoéj
turystyki jest dostosowany do rodzaju i jakosci zasobow Srodowiska przyrodniczego i
nie moze przyczynia¢ sie do ich degradacji; miejscowa ludnos$¢ partycypuje we wszyst-
kich przedsiewzigciach zwigzanych z turystyka, ktére podejmowane s na zamieszkanych
przez nig terenach; oferta turystyczna opiera sie na miejscowych zasobach naturalnych,
ludzkich, materialnych i obejmuje niewielkie obiekty, dostosowane skalg do otoczenia;
rozwoj turystyki jest zintegrowany z miejscowym rozwojem gospodarczym oraz jest ko-
rzystny etycznie, spotecznie i ekonomicznie dla miejscowej ludnosci.

@ Analiza SWOT

MOCNE STRONY

Rozpoznawalne w Polsce osrodki tury-
styczne - Kazimierz Dolny (w indeksie
marek wybranych miast Polski Kazi-
mierz Dolny osiaga piata pozycje po
takich miastach jak: Krakow, Gdansk,
Warszawa i Wroctaw) i uzdrowisk Nate-
czéw (pierwsze sprywatyzowane i stale
rozwijajace sie, zajmuje 3 miejsce
w rankingu polskich uzdrowisk za Koto-
brzegiem i Krynica);

Zabytki: stanowiska archeologiczne,
unikatowe koScioty w stylu renesansu
lubelskiego, ruiny zamkow, patace, spi-
chlerze, wille, skanseny, kolejka wasko-
torowa (ponad 430 obiektéow zabyt-
kowych);

Tradycje turystyczne — pierwsze mu-
zeum w Polsce - Muzeum Czartory-
skich w Putawach, tradycje letnisko-
we — Kazimierz i Nateczow;

Osrodek konferencyjny w Putawach
- konferencje naukowe, sympozja
branzowe;

Przebiegajace przez subregion szlaki
turystyczne (miedzynarodowy, o0gol-
nopolskie, regionalne i lokalne) w tym
m.in. miedzynarodowy Bursztynowy
Szlak Greenways;

Lokalizacja na trasie szlakow turystycz-
nych w kierunku Lublina, Zamoscia,
Lwowa - przejmowania czeSci tury-
stow;

SLABE STRONY

Staba dostepnos¢ komunikacyjna miej-
scowosci  potozonych poza centrum
subregionu;

Komunikacja przez Wiste — duze odle-
gtosci miedzy mostami, niereqularne
przeprawy promowe;

Brak krytych obiektow rekreacyjnych
- oferty na ztg pogode;

Brak hali sportowo-widowiskowej
w subregionie;

Brak atrakcyjnej oferty turystycznej
pozwalajacej na wydtuzenie pobytu
- pobyt dtuzszy niz weekend;

Sezonowo$¢ ruchu turystycznego
(od maja do wrzesnia);

Brak wypromowanych produktéw w po-
szczeg6lnych gminach (nawiazywania
do tozsamosci i lokalnosci);

Brak wykorzystania lokalnych zasobow
jako elementu oferty turystycznej (np.
jezeli sa zdjecia w miejscach noclego-
wych to powinny byé zwigzane z tere-
nem a nie prezentowac np. wieze Eiffla,
Golden Gate czy Statue Wolnosci, jezeli
sg kwiaty w pokojach lub restauracjach
to powinny by¢ zywe i miejscowe np.
roze z Konhskowoli a nie sztuczne, jezeli
gastronomia - to oferta regionalna a nie
kuchnia géralska itp.). Komercjalizacja
oferty — statki piratéw, goralskie karcz-
my — wyzbywanie sie lokalnej tozsamosci
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Wypromowane, ogdélnopolskie imprezy
jak: Festiwal Filmu i Sztuki Dwa Brzegi
w Kazimierzu Dolnym i Janowcu odby-
wajacy sie na przetomie lipca i sierpnia
kazdego roku - impreza z patronatem
medialnym TVP i PR;

Unikatowe imprezy prezentujace lo-
kalne specyfiki np. Swieto truskaw-
ki w Gorze Putawskiej, Swieto rozy
w Kofiskowoli, wydarzenia zwigzane
z kowalstwem w Wojciechowie;

Nowe oferty turystyczne np. questing;

Tradycje przyciaggania artystow i ludzi
kultury - Kazimierz - kolonia arty-
styczna oraz Nateczéw (miejsce poby-
tu pisarzy i poetow);

Bogactwo tradycji rzemieslniczych
- garncarstwo, wikliniarstwo, kowal-
stwo, winiarstwo, plecionkarstwo;

Unikatowe w skali europejskiej zaso-
by przyrodnicze - Matopolski Przetom
Wisty oraz wawozy lessowe - objete
réznymi formami ochrony (98), w tym
programem Natura 2000;

Bogactwo fauny i flory - stanowiska
legowe ptakéw (rybitwy, mewy, brodz-
ce i sieweczki);

Niezagospodarowane/nieprzeksztat-
cone obszary naturalnej przyrody,
o ciekawym uksztattowaniu, rézno-
rodnej formie i niewatpliwych walo-
rach estetycznych (np. meandrujace
rzeki, szachownice pél itp.);

Wody geotermalne w Celejowie;

Staba oferta gastronomiczna - brak spe-
cyfiki kulinarnej regionu;

Brak/staba oferta noclegowa, ga-
stronomiczna, (ustug turystycznych)
poza Kazimierzem Dolnym, Nateczo-
wem i Putawami;

Staba baza okototurystyczna (wypo-
zyczalnie rowerow, baza kajakowa,
przystanie itp.)

Brak potaczenia oferty turystycznej
Kazimierza - Nateczowa - Putaw
z atrakcyjnymi miejscami w pozostatej
czesci subregionu;

Niezintegrowana oferta turystyczna,
nieskomunikowana, brak zazebiania sie
poszczegblnych inicjatyw, brak wspot-
dziatania;

Brak zintegrowanych dziatah w zakresie
promocji i informacji o ofercie turystycz-
nej subregionu;

Brak profesjonalnego, cyklicznego
monitorowania i badania ruchu tury-
stycznego;

Brak koordynacji dziatan - brak wspélne-
go kalendarza imprez;

Niska Swiadomosc korzysci ze wspotpracy
w obszarze turystyki (wspélna promocja,
taczenie dziatan).

Postawy czesci mieszkaficow - niecheé
do wspétpracy, brak otwartosci na zmiany;

Wzajemna rywalizacja potencjalnych
partneréow o klienta w ramach subregio-
nu - ,kazdy sobie rzepke skrobie”;

Stosunkowo dobre potaczenia drogo-
we i kolejowe z Warszawa i Lublinem
(gtéwnie Putawy i centrum subregionu);

Bliskos¢ nowego lotniska Lublin Airport
w Swidniku (czas dojazdu okoto 1 godz.);

Systematyczna rozbudowa trasy S17
- Warszawa - Lublin (standard drogi
ekspresowej dwie jezdnie po dwa pasy
- na terenie woj. lubelskiego wigkszos¢
trasy ma powstaé do 2013);

Rozbudowa infrastruktury rowerowej
(500 km szlakow);

Rozbudowa marin wzdtuz Wisty;

Aktywni, zaangazowani mieszkancy zor-
ganizowani w stowarzyszeniach dziata-
jacych m.in. na rzecz rozwoju turystyki;

Silne poczucie tozsamosci miejsca,
dziedzictwa kulturowego i przyrod-
niczego wsrod mieszkahncow, duma
z miejsca zamieszkania;

Organizacje zaangazowane w rozwoj tu-
rystyki — gtownie LGD Zielony Piersciefi
i LOT ,Kraina Lessowych Wawozow”;

Organizacje zajmujace sie turystyka
maja partnerskie relacje i uczestnicza
we wspolnych projektach z analogiczny-
mi podmiotami z sasiednich regionéw.

Subregion jest widziany przez turystow
jedynie przez pryzmat Kazimierza Dolne-
go, ewentualnie Nateczowa;

Brak wyznaczonych miejsc do uprawiania
inwazyjnych dla otoczenia form aktyw-

nosci (np. jazdy na ktadach, skuterach);

Monofunkcyjnos¢ Nateczowa.
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Mozliwo3¢ pozyskania srodkow zewnetrz-
nych na rozw6j turystyki (fundusze UE
- PO RPW, PROW, PO KL, RPO; fundusze
szwajcarskie, fundusze norweskie);

Trendy w turystyce zwiazane z powsta-
waniem kompleksow basenéw - Aqu-
aparkow, parkow tematycznych na ob-
szarach bogatych w wody geotermalne;
Rozwdj turystyki Spa&wellness wspiera-
jacy wydtuzenie sezonu turystycznego;

Nowe formy turystyki - turystyka kon-
gresowa i festiwalowa;

Wzrost popularnosci turystyki aktywnej
- paralotnie, wyprawy rowerowe, kajaki,
jazda konna;

Turystyka sentymentalna - szukanie
korzeni przez turystow pochodzenia zy-
dowskiego;

Wzrost popularnosci turystyki nasta-
wionej na doSwiadczanie, przezywa-
nia, testowanie;

Wykorzystanie Internetu jako Zrodta
promocji, sprzedazy i dystrybucji oferty
turystycznej;

Rozwdj technologii IT w turystyce (GPS,
aplikacje na telefony komdrkowe, inte-
raktywne i multimedialne przewodniki,
nowe formy prezentacji);

ZAGROZENIA

Masowy, niekontrolowany naptyw
turystow;

Uzaleznienie Nateczowa od jednej
grupy klientéw (monofunkcyjnos¢)
- kuracjusze - zmiany/brak refun-
dacji pobytu przez NFZ moze skut-
kowa¢ zatamaniem rynku;

Natura 2000 i obostrzenia w inwe-
stycjach z niej wynikajace - wzrost
kosztow inwestycji, w tym inwesty-
cji komunalnych;

Nadmierna presja ze strony uprawia-
jacych sporty motorowe i wzrost po-
pularnosci takich form aktywnosci jak
jazda ktadami, skuterami, motocrossa-
mi itp. - dzika, niekontrolowana eks-
pansja na tereny cenne przyrodniczo;

Konkurencja ze strony innych osrodkow
turystycznych, w tym regionalnych Za-
mos¢, Lublin, Roztocze, Wtodawa itp.;
Zewnetrzna presja deweloperdw, inwe-
storow (inwestycje niezgodne z cha-
rakterem i specyfika miejsca).

Przedtuzajacy sie kryzys gospodarczy;

Odptyw mtodych, aktywnych miesz-
kafncow;

Nieregularne prace nad sptywalnoscia

Najwazniejsze wnioski z przeprowadzonych badan preferencji

mieszkancow dotyczacych kierunkow rozwoju turystyki

Wiekszos¢ badanych mieszkaficow gmin
subregionu Trojkata Turystycznego Ka-
zimierz Dolny - Nateczéw - Putawy
lubi swoja gmine. Za najbardziej atrak-
cyjne turystycznie uznawane sa przez
swoich mieszkaficow gminy Kazimierz
Dolny, Wawolnica oraz Nateczow®.

NajczeSciej wymieniane przez miesz-
kaficow atrakcje przyrodnicze gmin
subregionu Trojkata Turystycznego Ka-
zimierz Dolny - Nateczéw - Putawy to:
Gora Trzech Krzyzy, Park Zdrojowy
w Nateczowie oraz wawozy lessowe.

Wsrod wydarzed kulturalnych badani
mieszkaficy wyroznili: Festiwal Filmu
i Sztuki ,Dwa Brzegi” oraz Swieto Rozy
(Koniskowola) i dozynki gminne, jako
majace najwiekszy potencjat przycia-
gniecia turystow.

Najciekawsze miejsca i obiekty w gmi-
nach subregionu Trdjkata Turystycznego
Kazimierz Dolny - Nateczéw - Putawy,
zdaniem respondentéw badania to:
rynek i jego okolice w Kazimierzu Dolnym,
zamek w Janowcu oraz zabytkowe
kosScioty.

Zdecydowana wiekszos¢, bo ponad
70% badanych ma pozytywny stosu-
nek do obecnosci turystow w gminach
nalezacych do subregionu Trdjkata
Turystycznego Kazimierz Dolny - Na-
teczéw - Putawy.

Rownoczesnie mieszkahcy wigza ze
wzmozonym ruchem turystycznym
obawy, przede wszystkim zwigzane
ze zniszczeniem i zanieczyszczeniem
przyrody, ktéra stanowi o unikalnym
charakterze tego miejsca.

Badani mieszkaricy bardzo r6znie oce-
niali obecnie dostepna w swoich gmi-
nach infrastrukture: sg gminy Swietnie
przygotowane na przyjmowanie tury-
stow, oraz takie, gdzie infrastruktura
turystyczna wymaga jeszcze pracy
i naktadow.

Jedna czwarta badanych deklarowata
gotowo$é pracy w turystyce, przede
wszystkim poprzez oferowanie miejsc
noclegowych.
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Wisty (brak odmulania, pogtebiania).

> Badanie opinii mieszkancow gmin wchodzacych w sktad subregionu Trojkata Turystycznego Kazimierz Dolny - Nateczow
- Putawy zostato przeprowadzone przez socjolozki z Centrum Doradztwa Strategicznego wspélnie z uczniami II klasy
liceum z regionu na przetomie maja i czerwca 2012 roku. Wtaczanie mtodziezy w proces planowania strategicznego jest
podejsciem innowacyjnym, ale przynosi znakomite efekty. Nie tylko pozwala poznac opinie mtodych mieszkancow, ale
rownoczesnie angazuje ich w kreowanie wizji rozwoju miejsca zamieszkania, czyni ich wspétodpowiedzialnymi za jego
przysztos¢. Umozliwia takze dialog pokoleniowy na temat priorytetow rozwoju miejsca zamieszkania i przyczynia sie do
wzrostu zainteresowania dziataniami na rzecz lokalnej spotecznosci. Zaproponowane przez Centrum Doradztwa Strategicz-
nego rozwigzania oparte zostato na metodzie badania w dziataniu (action research to zbiér metod badawczych, ktérych
wspolng wtasciwoscia jest uznanie najwyzszej kompetencji cztonkéw danej spotecznosci do rozumienia jej prawidet.
Przedstawiciele nurtu AR przede wszystkim staraja sie zrozumie¢ osoby w danej organizacji lub Srodowisku, a nie narzucic¢
im swoje poglady. W przypadku dziatalnosci spotecznej sprowadza sie to do pomagania spotecznosciom w radzeniu sobie
z problemami tak definiowanymi, jak sama spotecznosc je postrzega.

® Bogacenie sie spoteczefistwa - czestsze
wyjazdy, kilka razy do roku, wypady na
tzw. dtugie weekendy - zmiana stylu zycia;

e  Bliskos¢ Ukrainy — nowy rynek poten-
cjalnych klientow i pracownikow.
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Q Misja rozwoju turystyki w subregionie

Myslenie o rozwoju turystyki w subregionie podobnie jak strategiczne myslenie o rozwoju
innych dziedzin zycia gospodarczego i spotecznego oraz planowanie dziatah sprzyjajacych
takiemu rozwojowi wymaga odpowiedzenia sobie na kluczowe pytania: Po co to robimy
i co jest naszq aspiracjq? Jakie sq obszary, w ktérych chcemy skoncentrowaé swoje wysitki?
W oparciu o jakie wartoSci dziatamy? Jakie standardy prowadzenia polityki rozwoju sq dla
nas istotne? Pytania te odnosza sie w rownym stopniu do firm, instytucji publicznych,
jak i organizacji pozarzadowych zastanawiajacych sie nad swoim rozwojem, a odpowiedZ
na nie okresla sie najog6lniej jako opis Misji lub precyzyjniej - poczucie Misji (ang. sens
of mission). Zgodnie z takim ujeciem wydyskutowana zostata misja rozwoju turystyki
w subregionie, ktéra zgodnie z wykorzystanym w procesie strategicznym modelem Ashridge
ztozona jest z czterech elementéw. Na misje Rozwoju Turystyki w subregionie sktadaja sie zatem:

e gtowny cel - zasadnicza aspiracja rozwoju;

e domeny strategicznego rozwoju - podstawowe obszary prowadzenia polityki rozwoju;
e wartosci - istotne z punktu widzenia rozwoju subregionu wartosci, to w co wierzymy;
e standardy zachowan organizacyjnych - procedury, polityki i schematy dziatania.

Tak okreslona misje rozwoju turystyki w subregionie, pomimo wyodrebnienia czterech elemen-
tow, nalezy postrzegac i odczytywac jako integralng catosé. Misja w modelu Ashridge to gtowny
cel wskazujacy podstawowy kierunek dziataf, domeny strategicznego rozwoju - okreslajace
obszary koncentracji wysitkow, ale takze wartosci oraz standardy zachowah, ktore towarzysza
procesowi wyboru i realizacji zadan, wpisujacych sie w okreSlone w celu i strategii gtéwne
kierunki rozwoju. W takim ujeciu misja stanowi ,trzon” dokumentu Planu Rozwoju Turystyki,
ktory kolejno wypetniany i uszczegdtowiany jest (w kolejnych rozdziatach) poprzez zapisy ce-
6w strategicznych, programéw i produktéw turystycznych oraz zadaf.

Czteroelementowa misja rozwoju turystyki w subregionie przedstawiona jest ponizej.

CEL (PODSTAWOWA ASPIRACJA ROZWOJOWA, GEOWNY CEL)

Subregion tréjkata turystycznego Kazimierz Dolny — Nateczéw - Putawy to znaczacy w woje-
wodztwie, Polsce i Europie obszar zrbwnowazonego rozwoju turystycznego. Jego sita wy-
nika z harmonizacji rozpoznawalnych marek osrodkéw turystycznych (biegunéw wzrostu)
- Kazimierz Dolny, Nateczow, Putawy - oraz lokalnych potencjatéw na terenie pozostatych
gmin subregionu. Turysci, w tym zagraniczni, odwiedzaja rdzne zakatki subregionu dzie-
ki promocji szlakéw turystycznych, zr6znicowaniu oferty produktéw lokalnych i atrakcji
turystycznych. Subregion posiada zintegrowana, rozbudowana poza sezon (catoroczna),
interesujaca oferte dla roznorodnych grup turystow, stawiajac przy tym na turystyke ak-
tywna (prozdrowotng), nieinwazyjna i edukacyjna. Rozwdj turystyczny subregionu jest
realizowany w oparciu o zasoby lokalne: firmy, instytucje i organizacje, ktore stale ze
soba wspotpracuja oraz miejscowe tradycje, folklor, dziedzictwo kulturowe oraz przy-
rodnicze (unikatowe w skali europejskiej: Matopolski przetom Wisty, Wawozy lessowe).

Mieszkancy subregionu, bedacy docelowo beneficjentami zmian rozwojowych zwigzanych
z turystycznym ukierunkowaniem subregionu, wtaczaja sie w turystyczng animacje i roz-
woj turystyczny swoich miejscowosci, otrzymuja wsparcie instytucjonalne, organizacyjne,
merytoryczne i finansowe.

DOMENY STRATEGICZNEGO ROZWOJU

Domena 1: Zharmonizowana oferta turystyczna budowana w oparciu o lokalne potencjaty.
Domena 2: Wspotdziatanie w budowaniu zintegrowanej oferty turystycznej subregionu.

Domena 3: Ksztattowanie wsrdd mieszkancéw subregionu postaw odpowiedzialnosci za
rozwdj zrownowazonej turystyki i przedsiebiorczosci okototurystycznej

WARTOSCI

e wspotpraca, gotowos¢ do pomocy/do dziatania, potrzeba integracji;
e natura, czysta, nieskazona, r6znorodna przyroda;
e dziedzictwo kulturowe (stroje, jezyk, dawne zawody, kuchnia, zwyczaje);

e goscinnoS¢ (bardziej relacja gospodarz — gos¢ niz oferent - klient), zyczliwosé¢, otwartosé
mieszkancow; 37

e autentycznos$c

STANDARDY ZACHOWAN

e wspotpraca i partnerstwo na wszyst- ® wzajemna promocja;
kich poziomach;
e powszechne dbanie o turyste (nie tylko

e wypracowanie wysokiej jakosci ofer-

ty turystycznej, wzajemne o nig dbanie
(audyt wewnetrzny);

koordynacja dziatan zmierzajacych do
wypracowania wspdlnej i uzupetniajacej
sie oferty turystycznej subregionu;

stata komunikacja, wymiana doswiad-
czen, konsultowanie konkretnych roz-
wiazah i projektow zwiazanych z rozwo-
jem turystyki w subregionie;

bezposrednio zainteresowani satysfakcja
turysty z przedstawionej mu oferty, ale
takze ci, ktorzy sa posrednimi beneficjen-
tami ruchu turystycznego w subregionie);

proekologiczno$¢ - nie tylko wrazli-
wosc ekologiczna, ale konkretne dzia-
tania i zachowania - procedura;

profesjonalizm, uczciwos¢ i rzetelnosé
w relacjach z konkurencja oraz w dziata-
niach na rzecz rozwoju oferty turystycz-
nej subregionu.
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DOMENA 1:
ZHARMONIZOWANA OFERTA
TURYSTYCZNA BUDOWANA

W OPARCIU 0 LOKALNE

POTENCJALY

OZYWIENIE
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MALOPOLSKIEMU
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SPECYFICZNE,
UNIKATOWE
POTENCJALY

TURYSTYCZNE

GMIN

PO TERENIE
- POLACZENI
SZLAKAMI

MAREK

W OPARCIU

0 NOWE TRENDY

TURYSTYCZNE

WZMACNIANIE
ROZPOZNAWALNYCH

W SUBREGIONIE

DOMENA 2:
WSPOEDZIALANIE
W BUDOWANIU ZINTEGROWANEJ
OFERTY TURYSTYCZNEJ
SUBREGIONU

STWORZENIE
TRWALEGO
PARTNERSTWA
NA RZECZ ROZWOJU
TURYSTYKI
W SUBREGIONIE
TROJKATA TURYSTYCZ-
NEGO KAZIMIERZ
DOLNY - NALECZOW -
PULAWY.

WSPOLNA,
SKUTECZNA I SPOINA
PROMOCIA
TURYSTYCZNA
SUBREGIONU

STWORZENIE
KOMPLEKSOWEGO
I NOWOCZESNEGO
SYSTEMU INFORMACJI
TURYSTYCZNEJ

DOMENA 3: )
KSZTALTOWANIE WSROD MIESZKANCOW

SUBREGIONU POSTAW OD?OWIEDZIALNO§CI
ZA ROZW0J ZROWNOWAZONEJ TURYSTYKI

I PRZEDSIEBIORCZOSCI OKOLOTURYSTYCZNEJ

WSPIERANIE POSTAW
WSPOLODPOWIEDZIAL-
NOSCI ZA ROZW0J
ZROWNOWAZONEJ TURY-
STYKI WSROD MIESZ-
KANCOW
SUBREGIONU.

ROZWIJANIE POSTAW
PRZEDSIEBIORCZOSCI
W ZAKRESIE TURYSTYKI
WSROD MIESZKANCOW.

Zgodnie z zapisem misji rozwoju turystyki w subregionie wyodrebnione zostaty trzy dome-
ny (obszary) strategicznego rozwoju (schemat powyzej). Sa one nastepujace:

e  Domena 1: Zharmonizowana oferta turystyczna budowana w oparciu o lokalne potencjaty.

e  Domena 2: Wspoétdziatanie w budowaniu zintegrowanej oferty turystycznej subregionu.

® Domena 3: Ksztattowanie wirdd mieszkaficow subregionu postaw odpowiedzialnosci za
rozwdj zrdwnowazonej turystyki i przedsiebiorczosci okototurystycznej.

CELE STRATEGICZNE

@ Domena 1: Zharmonizowana oferta turystyczna budowana
w oparciu o lokalne potencjaty

Architektura tej domeny ma szczegélny cha-
rakter, nie jest opisana zwyczajowo poprzez
siatke celow strategicznych, operacyjnych
i zadan (celéw szczegotowych), ale poprzez
priorytetowe programy turystyczne.Tytu-
ty programéw, ich ilos¢, ostateczny ksztatt
i zasob treSciowy ewaluowaty i ostatecznie
sa wynikiem dyskusji prowadzonych przez
partneréw samorzadowych, spotecznych
i gospodarczych podczas warsztatow strate-
gicznych. Na ich ostatecznym ksztatcie odci-
snety sie rowniez twarde dane z analiz spo-
tecznych i gospodarczych, a takze wnikliwa
obserwacja tendencji i trendow w turystyce
Swiatowej. W najwiekszym jednak stopniu
wynikaja one z namystu nad podstawowymi
pytaniami, jakie postawiono budujac Program
Rozwoju Turystycznego dla subregionu Troj-
kata turystycznego Kazimierz Dolny - Nate-
czébw - Putawy, faktycznie dla 11 zrdéznico-
wanych pod wieloma wzgledami gmin. Gmin
odmiennych pod wzgledem atrakcyjnosci
turystycznej, sity przyciagania turystow,
zasobow turystycznych i mozliwosci finan-
sowych i organizacyjnych. W uzgodnionym
brzmieniu Misji, za najwazniejsza mysl orga-
nizujaca rozwdj turystyczny w subregionie,
uznano idee harmonizacji biegunéw wzrostu
turystycznego - jakimi sg Kazimierz Dolny,
Nateczow, a w dalszej kolejnosci Putawy,
z lokalnymi potencjatami nieodkrytych gmin.
Przyjeto, sprawdzajace sie w Swiecie i w Pol-
sce zatozenie, ze mozna tak zaprogramowac
rozwoj turystyczny, aby wszyscy partnerzy
byli wygrani. Kazimierz Dolny i Nateczéw
przyciagaja turystow, maja rozpoznawalng
marke, ale dzieki nowym, zréznicowanym
produktom turystycznym, rozbudowanej
i bardziej rozproszonej terytorialnie ofercie
turystycznej, ich bywalcy przedtuza po-
byt w subregionie. Dzieki temu zapropo-
nowane zestawy zintegrowanych produktow
turystycznych przyczynia sie do wydtuzenia
sezonu turystycznego i jego geograficzne-
go rozproszenia, zwiekszenia réznorodnosci
oferty, powiekszenia zakresu odbiorcow.

Priorytetowe programy turystyczne sa zinte-
growane z sobg, zbudowane wokat najwaz-
niejszych waloréw przyrodniczych (Matopol-
ski Przetom Wisty, Dolina Wieprza, Wawozy
Lessowe) i kulturowych subregionu. Pro-
dukty turystyczne zaprojektowane w obsza-
rze kazdego z programéw spetniaja kryteria
przyjete w Misji rozwoju turystycznego dla
subregionu Trdjkata Turystycznego Kazimierz
Dolny - Nateczow - Putawy. W konstrukcji
produktow turystycznych priorytetowo po-
traktowano turystyke aktywna, opartg na
lokalnych zasobach, zgodng z wartoSciami
zrownowazonego rozwoju. Budujac produkty
turystyczne, zwracano uwage na kwestie po-
znawcze, edukacyjne, przyjaznos¢ Srodowisku
oraz na autentycznoS¢ oferty turystycznej.
Przyjmujac, ze turystyka moze by¢ jednym
z istotnych kot zamachowych rozwoju sub-
regionu, zadbano aby proponowane rodzaje
produktow turystycznych, byty mozliwe do
zrealizowania w oparciu o lokalne zasoby,
aby ostatecznymi beneficjentami rozwoju
stali sie mieszkancy, lokalne instytucje i firmy.

Wiekszos¢ programow nastawiona jest na ele-
menty taczace poszczegélne gminy lub wrecz
na sieciowy produkt turystyczny - tak jest
w przypadku programéw Ozywienie turystyczne
Doliny Wieprza oraz Przywrécenie Swiet-
noSci Matopolskiemu Przetomowi Wisty.
Analogiczna sytuacja wystepuje w przypadku
programu Dziedzictwo historyczne, kultu-
rowe, religijne subregionu - atrakcyjna
turystyka, a takze Po terenie - potaczeni
szlakami. Programami, ktore odwotuja sie
do specyficznych, indywidualnych, charakte-
ryzujacych tylko poszczegdlne miejsca
i gminy wtaSciwosci, sa Wspieranie rozpo-
znawalnych marek w subregionie w oparciu
o nowe trendy w turystyczne (gtéwnie chodzi
o Kazimierz Dolny, Nateczéw, Putawy) oraz
Specyficzne unikatowe potencjaty tury-
styczne gmin. Ponizej przedstawiamy tytu-
ty priorytetowych Programéw turystycznych
oraz zawarte w nich propozycje produktow
turystycznych z ich krotka charakterystyka.

39



1. OZYWIENIE TURYSTYCZNE DOLINY WIEPRZA

e Nadwieprzanskie ptaki - oferta turystyki ornitologicznej,
e  Meandry Wieprza - szlaki kajakowe,
e Survival nad Wieprzem - obozy przetrwania.

Produkty te skierowane sa do réznorodnych grup turystéw: od wymagajacego aktywnego
turysty - wytrawnego kajakarza, podgladacza przyrody (ptaki), chcacego sie sprawdzi¢ na
tonie dzikiej przyrody, po weekendowych turystow amatoréw. Bardzo mocny jest w nich ele-
ment poznawczy i ekologiczny. Oferta Programu to takze szansa na zbudowanie nowoczesnej
infrastruktury turystycznej (dla obstugi turystyki kajakowej lub ornitologicznej) zgodnej
z wymogami ochrony $rodowiska i ozywienie gospodarcze nadwieprzanskich gmin - Zyrzyna,
Baranowa, Gminy Putawy, przy obstudze infrastruktury okototurystycznej. Istotnym elementem
infrastrukturalnym jest stworzenie na obszarze Programu, Centrum Edukacji Przyrodniczej
petnigcego funkcje edukacyjne, informacyjne i logistyczne dla proponowanych aktywnosci
turystycznych.

2. PRZYWROCENIE SWIETNOSCI MALOPOLSKIEMU PRZELOMOWI WISLY

e  Wislane sptywy - oferta szlakéw wodnych na Wisle,
e  Wista taczy,
e  Relaks nad Wista

Powyzsze produkty maja na celu ponowne odkrycie Wisty jako rzeki sptawnej (kajakiem,
parostatkiem czy tradycyjnymi krypami), ukazanie tacznosci pomiedzy poszczegdlnymi miej-
scowosciami zlokalizowanymi nad Wista (kulinarnej- wislane smaki, rozrywkowej - Noc
Swietojanska, czy sportowej - Wislany szlak rowerowy), wreszcie maja przywrécié tradycje
plazowania i piknikowania w otoczeniu nadwislaniskiego krajobrazu. Produkty tu zaprezen-
towane pozwalajg w atrakcyjny sposéb powrdci¢ nad Wiste i odkryé jg na nowo. Wiekszos¢
prezentowanych w tym Programie produktéw to uzupetniajaca oferta dla turystow ttumnie
odwiedzajacych Kazimierz Dolny czy Putawy, jednak jej atrakcyjno$¢ pozwala ja traktowac
jako samodzielng i perspektywiczng oferte produktowa. W jej petnej realizacji bardzo wazna
jest wspotpraca wszystkich podmiotéw zainteresowanych walorami rzeki, a takze dziatalnos¢
lobbystyczna ukierunkowana na przywrdceniu petnej jej sptawnosci. Program wislany jest
takze skierowany do spotecznosci lokalnej, mieszkaficow subregionu (gtéwnie Janowca, Ka-
zimierza Dolnego, Gminy i miasta Putawy), budujac oferte spedzania czasu wolnego i lepsza
jakos¢ zycia.

3. DZIEDZICTWO HISTORYCZNE, KULTUROWE, RELIGIJNE SUBREGIONU
— ATRAKCYJINA TURYSTYKA

0d stowianskiej chaty do magnackiego patacu - spedz czas z Muzeum Nadwislanskim,
Inspirujacy Tréjkat,

Zakochaj sie w...,

Szlak Otwartych Kosciotow,

Kraina zbozem ptynaca.

W proponowanych produktach aktywnemu turyicie przyblizane sg w atrakcyjny i niebanalny
sposdb najwazniejsze atrakcje subregionu. Mozna w nich odnalez¢ wedréwke po historii
subregionu, poprzez stanowiska archeologiczne, chaty stowianskie, zamki, po patace,
w trakcie ktorej istnieje mozliwos¢ degustacji lokalnych produktéw, lub komfortowego zwie-
dzania udostepnionych, zabytkowych kosciotow. Kolejny z produktéw stwarza warunki do
romantycznego pobytu w subregionie lub odwotuje sie do tradycji sptawiania zboza Wista.
Subregion jest pokazany poprzez rozne formy komercjalizacji oferty jako kopalnia atrakcji
i niesamowitych doznaf. Umozliwia to nowoczesna formuta odkrywania zagadkowych miejsc
(Questy) i aktywnego uczestnictwa - gtéwnie kulturalnego i artystycznego.
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4. PO TERENIE — POLACZENI SZLAKAMI

W Programie przedstawiane sg cztery zintegrowane propozycje produktow turystycznych od-
wotujace sie do turystyki rowerowej, pieszej, konnej oraz geologicznej:

Rowerem po terenie,

Sie¢ parkow nordic walking w subregionie Trojkata turystycznego,
W siodle,

Geopark czyli podréz do wnetrza ziemi.

Mozna tutaj znalez¢ szczegbtowo opisane propozycje produktéow turystycznych opartych na
szlakach rowerowych, pieszych oraz konnych (opisane trasy sq jedynie przyktadowymi pro-
pozycjami — mozliwe alternatywne warianty, lub przebiegi z uwzglednieniem odpowiedniej
infrastruktury). Przyjeto w nich, ze obszar subregionu Trdjkat Turystyczny Kazimierz Dolny
- Nateczéw - Putawy odwiedzaja i beda odwiedza¢ zapaleni turysci piesi i rowerowi oraz
koniarze, ale takze zaproponowano produkty dla debiutantéw, rodzin z dzie¢mi, a nawet
kuracjuszy. Gtownymi zatozeniami produktow jest przygotowanie kilkurowerowych, pieszych,
konnych produktéow turystycznych, réznych tematycznie, dostosowanych do réznych grup
odbiorcéw, ktore realizowane moga by¢ indywidualnie lub grupowo, w zréznicowanym wy-
miarze czasowym.

Nieco odmienna propozycja jest ,podréz dla wnetrza ziemi”, ktéra przez fabularng narra-
cje przybliza przecigtnemu turyscie tajemnice geologii, konieczne w poznaniu szczegélnie
waznych stanowisk geologicznych usytuowanych w obszarze projektowanego Geoparku Ma-
topolskiego Przetomu Wisty. Niszowy turysta geologiczny tez znajdzie w zaproponowanych
produktach oferte dla siebie.

5. SPECYFICZNE UNIKATOWE POTENCJALY TURYSTYCZNE GMIN

Specyficzne unikatowe potencjaty turystyczne gmin - to odmienny program od wcze$niej
przedstawionych. Gtéownym przekazem informacyjnym jest pokazanie, ze istnieje potencjat
turystyczny w subregionie i jego gminach, dotychczas nie odkrytych albo potrzebujacy
odSwiezenia, nadania nowego, mocnego impulsu rozwojowego. Zaproponowano sze$¢ pro-
duktoéw turystycznych z czego jeden dotyczy wiejskich obszaréw catego subregionu, a kolejne
pie¢ poszczegblnych gmin:

e  Agroturystyka z prawdziwego zdarzenia na wiejskich terenach subregionu,

e  Kowalstwo - tradycyjne rzemiosto w Wojciechowie. Kultywowanie tradycji i rozw6j no-
wych form,

*  Pamietajcie o ogrodach. Powrét do Zzrodet - Nateczow miastem ogrodow,

e  Odtwarzanie wydarzen historycznych - lekcje pamieci,

e  Rdzana kraina - Koriskowola,

*  Truskawkowy raj w gminie Putawy,

e  Agroturystyka proponowana jest w czterech rodzajach specjalizacji - edukacja w natural-
nych warunkach, w potaczeniu z realizacja hobby, wykorzystaniem wiejskiego wypoczynku
oraz z wioskami tematycznymi.

Nastepne propozycje sg skoncentrowane na konkretnych gminach: od gotowych skomercjali-
zowanych, ktorych dalszy rozwéj sie zaktada, poprzez rozszerzenie czy ,odmtodzenie” oferty
np. Szlak Zelaza i Kowalskich tradycji w Wojciechowie, po propozycje uczynienia z Gminy
Zyrzyn zagtebia historycznych rekonstrukcji. Zaproponowano takze nowe pomysty i rozwiazania
dotyczace funkcjonujacych produktéw — réza w Kofiskowoli i truskawka w gminie Putawy oraz
pomyst na rozwijanie nowych funkcji turystycznych w Nateczowie (turystyka festiwalowa).
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6. WZMACNIANIE ROZPOZNAWALNYCH MAREK W SUBREGIONIE

W OPARCIU O NOWE TRENDY W TURYSTYCE

Wzmacnianie rozpoznawalnych marek w subregionie w oparciu o nowe trendy w turystce, to
z kolei program skupiony na znanych w Polsce turystycznych produktach ,odswiezonych”
i skonfrontowanych z nowymi pradami i tendencjami w turystyce:

e Dbaj o zdrowie w Nateczowie,
e Turystyka Kongresowa i szkoleniowa w subregionie,
e Sport na kazdy sezon.

W tym programie uzdrowiskowe funkcje Nateczowa sa powiazane ze Swiatowymi trendami na-
stawionymi na mode zwigzang ze zdrowym stylem zycia. Wskazywane sa mozliwoSci rozwoju
turystyki kongresowej i szkoleniowej w trzech miejscach subregionu - Kazimierz Dolny, Puta-
wy i Nateczéw, oraz wzmacniania jest rola sportu i rekreacji na catym obszarze, poszerzajaca
oferte na caty sezon poprzez oferte sportéw zimowych.

Wszystkie programy, w ktoérym znajda sie szczegdtowo opisane produkty, majg sktadaé sie
na spdjny, zharmonizowany rozw6j turystyczny obszaru subregionu Trbjkata turystycznego
Kazimierz Dolny - Nateczéw - Putawy. Nie da sie jednak tego uczyni¢ bez wzajemnej wspat-
pracy wszystkich instytucji i organizacji funkcjonujacych na tym obszarze oraz przygotowa-
nia mieszkancow do akceptacji proponowanej opcji rozwoju turystycznego oraz wspierania
rozwoju turystyki poprzez bezposrednie zaangazowanie sie w przedsiebiorczo$¢ turystyczna.
Temu stuzy¢ beda zadania wyznaczone w ramach Domeny 2 i 3.
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Rozw6j turystyki w subregionie obejmuja-
cym 11 gmin zlokalizowanych w obszarze
trojkata turystycznego Kazimierz Dolny -
Nateczow - Putawy jest przedsiewzieciem
ztozonym i trudnym nie tylko ze wzgledu na
sam zasieg terytorialny obszaru, ale przede
wszystkim na ogromne spektrum samego za-
gadnienia. Wielo$¢ i réznorodno$¢ podmio-
tow zaangazowanych w budowanie oferty
turystycznej oraz podejmowanych dziatan
stuzacych udostepnianiu atrakcji turystycz-
nych wystepujacych w subregionie jest bar-
dzo duza. Dlatego myslac o skutecznym roz-
woju turystyki na tym terenie w najblizszych
latach kwestiag kluczowg jest podejmowanie
wszelkich form wspotpracy i wspotdziata-
nia pomiedzy partnerami funkcjonujacymi
w turystyce na ré6znych ptaszczyznach
i szczeblach, tak aby zapewnic¢ wysoki poziom
zintegrowania dziatan w zakresie budowania
kompleksowych produktéw turystycznych,
ale takze dla zapewnienia zharmonizowane-
go zarzadzania rozwojem turystycznym tego
subregionu.

Funkcjonalna sie¢ powigzan i ustalonych re-
lacji pomiedzy podmiotami dziatajacymi
w obszarze szeroko rozumianej turystyki
w subregionie, pozwoli na efektywna reali-
zacje postawionych celéw rozwojowych oraz

Domena 2: Wspotdziatanie w budowaniu zintegrowanej
oferty turystycznej subregionu

- co jest szczeg6lnie wazne - na ich wzajem-
ne wzmacnianie sie i uzupetnianie.

Sita, ktora w przysztosci na pewno bedzie
wspiera¢ dziatania w tym zakresie jest nagro-
madzone przez lokalne podmioty i instytucje
doswiadczenie wynikajace z podejmowanych
w przesztoSci wspolnych przedsiewzieé
o réznym charakterze. To na tym fundamen-
cie nalezy oprzec przyszta wspotprace, ktéra
powinna przybra¢ charakter staty, otwarty na
zainteresowane podmioty, partnerski i na-
stawiony na wspoélny cel, jakim powinno by¢
budowanie zintegrowanej oferty turystycz-
nej subregionu.

Pozadany dla subregionu, staty mechanizm
wspotpracy powinien obejmowaé wypracowa-
ne i funkcjonujace procedury wspotdziatania,
koordynowania, informowania i promowania
zintegrowanej oferty turystycznej, co przeto-
Zy sie na osiaganie realnych korzysci odczu-
walnych przez osoby, podmioty i instytucje
zajmujace sie turystyka, ktore beda widocz-
ne takze dla catego subregionu. Bowiem-
koordynowanie dziatah pomiedzy lokalnymi
podmiotami wymusza potrzeba wspdlnego
konkurowania o klienta, a w dalszej perspek-
tywie dazenia do maksymalnego wydtuzenia
jego pobytu na terenie subregionu.

W konsekwencji powyzszego okreslono trzy gtdwne cele strategiczne:

e (el strategiczny I: Stworzenie trwatego partnerstwa na rzecz rozwoju turystyki
w subregionie trojkata turystycznego Kazimierz Dolny — Nateczow - Putawy.

e (el strategiczny II: Wspélna, skuteczna i spojna promocja turystyczna subregionu.

e (el strategiczny III: Stworzenie kompleksowego i nowoczesnego systemu informacji

turystycznej.
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@ Domena 3: Ksztattowanie wsrod mieszkancow subregionu
postaw odpowiedzialnoSci za rozwéj zrownowazonej
turystyki i przedsiebiorczoSci okototurystycznej

Rozumienie Domeny 3. zwigzane jest z wy-
znaczonymi w jej ramach celami strategicz-
nymi i ich zakresem. Cele te sg nastepujace:

- Cel strategiczny I: Wspieranie postaw
wspotodpowiedzialnosSci za rozwdj
zrownowazonej turystyki wsrod miesz-
kancow subregionu;

- Cel strategiczny II: Rozwijanie postaw
przedsiebiorczosci w zakresie turystyki
wsrod mieszkancow.

Powyzsze cele strategiczne, wynikajace
z przeprowadzonej diagnozy, prac warszta-
towych i analizy zebranego w trakcie prac
zespotowych materiatu, odnosza sie w swym
podstawowym zatozeniu do uSwiadomienia
mieszkaficom subregionu korzysci wynikaja-
cych ze zrbwnowazonego rozwoju turystyki.
Tak sformutowana i rozumiana domena jest
odpowiedzig m.in. na zdiagnozowane i wciaz
obecne wsrdd lokalnej spotecznosci posta-
wy biernosci, niecheci do podejmowania
nowych wyzwan, oczekiwania, ze kto$ za-
tatwi dana sprawe lub wyjdzie z pomystem
na rozwigzanie probleméw. Takie postawy,
choé wcigz liczne, wspdtistnieja z co raz
wieksza aktywnosScia miejscowej ludnosci,
inicjatywnoscig, gotowoscia do dzielenia
sie wtasnymi osiagnieciami, checig uczenia
sie od bardziej doswiadczonych - na takiej
bazie nalezy budowaé wtasciwe postawy
mieszkaficow. Domena 3. odpowiada takze
na brak lub niska Swiadomosé wsrod miesz-
kaficow subregionu przektadania sie korzysci
z ruchu turystycznego na realne dochody go-
spodarstw domowych i jednostek samorzadu
terytorialnego. Ma takze przyczyni¢ sie do
niwelowania zachowaf mieszkaficow skut-
kujacych (Swiadomym badZz nieSwiadomym)
zanieczyszczeniem Srodowiska naturalnego.

W zwiazku z powyzszym, kluczowym zagad-
nieniem z punktu widzenia rozwoju tu-
rystyki w subregionie jest wykorzystanie

potencjatu tkwigcego w mieszkancach.
Do petnego sukcesu oferty turystycznej po-
trzebne jest przekonanie do niego lokalnej
spotecznosci, zaangazowanie jej w jego re-
alizacje. Nakreslone w Misji rozwoju turystyki
wartosci powinny byé tozsame z przekona-
niami mieszkaficow, a wiec bezposrednich
i posrednich beneficjentéw rozwoju turysty-
ki w subregionie. Postawy mieszkaficow
powinny by¢ spdjne z nakreslong wizja roz-
woju turystyki, nie moga i5¢ w poprzek i by¢
sprzeczne.

Koncepcja zrownowazonego rozwoju tury-
styki zaktada, ze nie moze on przyczyniac
sie do degradacji Srodowiska przyrodnicze-
go. Ponadto przewiduje udziat mieszkaficow
na kazdym etapie dziatah podejmowanych na
rzecz turystyki, a takze budowanie oferty
turystycznej w oparciu o miejscowe zaso-
by naturalne, ludzkie i materialne. Rozwéj
zrownowazonej turystyki jest zintegrowany
z miejscowym rozwojem gospodarczym oraz
jest korzystny etycznie, spotecznie i ekono-
micznie dla miejscowej ludnosci. Taka kon-
cepcja rozwoju wymaga partycypacji ze strony
mieszkahcdw, to oni musza by¢ sitg napedowa
zmian, animatorami procesu rozwojowego.
Powodzenie dziatah prorozwojowych w za-
kresie turystyki zalezne jest od internaliza-
cji odpowiednich postaw przez mieszkaficow
subregionu.

Dlatego konieczna jest odpowiednia poli-
tyka proekologiczna, po to by mieszkafcy
sami chronili dziedzictwo przyrodnicze sub-
regionu, bedgce magnesem przyciggajacym
turystow. Potrzebne jest akcentowanie wagi
zrbwnowazonego rozwoju, tak aby korzysci
ptynace z ruchu turystycznego wspieraty
lokalne inicjatywy i stawaty sie zrédtem utrzy-
mania miejscowej ludnosci. Nalezy zatem ak-
tywizowaé mieszkaficow, przekonywac ich do
angazowania sie w lokalne przedsiewziecia
sprzyjajace rozwojowi turystyki, do budowa-
nia w nich postaw przedsiebiorczych.
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Ksztattowanie postaw jest procesem dtugo-
trwatym, jest elementem wymagajacym sta-
tego oddziatywania ze strony lokalnego $ro-
dowiska, lokalnych autorytetéw, instytucji
zaufania publicznego. Odpowiednio uksztat-
towane postawy mieszkancow zaktadajace
ich uczestnictwo w budowie subregionalnej
oferty turystycznej, odpowiedzialno$¢ za
dziedzictwo przyrodnicze, dume z lokalnej
tozsamosci i specyfiki (dziedzictwo kulturowe,
religijne, historyczne) oraz dostrzeganie
korzysci z biznesowej dziatalnosci okototu-
rystycznej sa czynnikiem warunkujacym po-
wodzenie opisanych wczeSniej programow
turystycznych.

Oddziatywanie na postawy jest mozliwe

w gtéwnej mierze poprzez edukacje, szko-
lenia, warsztaty, pokazywanie i promowa-

CZESC III.

nie dobrych praktyk, nagradzanie zachowan
i postaw pozadanych z punktu wiedzenia
zrownowazonego rozwoju turystyki w sub-
regionie. Dziatania te nie odniosg skutku
w wyniku jednorazowych akcji, muszg mieé
charakter staty, systematyczny i skierowany
do réznych grup mieszkancow: z uwzglednie-
niem ich wieku, rodzaju aktywnosSci zawo-
dowej, wyksztatcenia itp. Na ksztattowanie
postaw decydujacy wptyw ma system warto-
Sci wyznawanych przez dang osobe, wazne
z punktu widzenia realizacji Planu Rozwoju
Turystyki jest zaszczepienie zapisanych
w Misji wartoSci i przyjecie ich za swoje
przez mieszkafncow subregionu.

PROGRAMY TURYSTYCZNE

I PLANY DZIALAN

Programy Turystyczne dla Domeny 1. Zharmonizowana oferta
turystyczna budowana w oparciu o lokalne potencjaty

Zaprezentowane ponizej produkty turystyczne sa propozycjami rozwoju lokalnej turystyki.
Ich konstrukcji przyswiecat cel objecia jak najszerszego spektrum tematow, inicjatyw, tery-
torium. Trzeba jednak zaznaczyé, ze przedstawione w opisach formy komercjalizacji oferty
sg jedynie propozycjami, a nie zamknietym zhiorem realizacji opisanych wczesniej gtéwnych
idei poszczegélnych programéw turystycznych. Ponizej zamieszczono matryce pokazujaca jak
poszczegolne produkty turystyczne rozktadaja sie w uktadzie terytorialnym - gminnym.

Py

BARANOW

PRODUKTY TURYSTYCZNE

»Nadwieprzanskie ptaki”
- oferta turystyki ornitologicznej

JANOWIEC

KAZIMIERZ DOLNY

-

KONSKOWOLA

Py

MARKUSZOW

P

NALECZOW

GMINA PULAWY

WAWOLNICA

Py

WOJCIECHOW

MIASTO PULAWY

~Meandry Wieprza”
- szlaki kajakowe

»Survival nad Wieprzem”
- obozy przetrwania

0ZYWIENIE

,Wislane sptywy”
- oferta szlakow wodnych na Wisle

JWista taczy”

»Relaks nad Wistg”

PRZYWROCENIE
N ETH

MALOPOLSKIEMU

0d stowiariskiej chaty
do magnackiego patacu
- spedz czas z Muzeum Nadwislafiskim

LInspirujacy trojkat” [ J

»Zakochaj sie w ...”

.Szlak otwartych kosciotow” [ J

»Kraina zbozem ptyngca”

DZIEDZICTWO HISTORYCZNE,

KULTUROWE,
RELIGIIJNE SUBREGIONU

Agroturystyka z prawdziwego zdarzenia
na wiejskich terenach subregionu

Kowalstwo - tradycyjne rzemiosto
w Wojciechowie. Kultywowanie tradycji
i rozw6j nowych form

Pamigtajcie o ogrodach.
Powrét do zrodet — Nateczow miastem ogrodow

Odtwarzanie wydarzen historycznych
- lekcja pamieci

R6zana kraina - Konskowola

Truskawkowy raj w Gminie Putawy

SPECYFICZNE, UNIKATOWE
POTENCIALY
TURYSTYCZNE GMIN

Rowerem po terenie (]

Sie¢ parkéw nordic walking
w subregionie Trojkata turystycznego

W siodle o

Geopark - czyli podréz
do wnetrza ziemi

-
=
<<
b4

w S

= N

w v

o -

w =z

o8

o

=2

ad

o

-9

;

Dbaj o zdrowie w Nateczowie

Turystyka szkoleniowa i kongresowa
w regionie

Sport na kazdy sezon ([ J




Produkty turystyczne beda prezentowane w ramach poszczegélnych Programéw turystycznych.

Zostang one przedstawione w ustrukturyzowanej formie w postaci tabel. Ponizej zaprezen- 3.1.1. OiYWIENIE TURYSTYCZNE DOLINY WIEPRZA

towano formatke opisu produktu turystycznego wraz z informacja jak nalezy rozumiec
poszczegblne zapisy.

TYTUL PRODUKTU TURYSTYCZNEGO:

Walor podstawowy:

OZYWIENIE TURYSTYCZNE DOLINY WIEPRZA
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«Nadwieprzanskie ptaki”
- oferta turystyki ornitologicznej

~Meandry Wieprza”
- szlaki kajakowe

LSurvival nad Wieprzem”
- obozy przetrwania

Walory uzupetniajace:

W tym miejscu wskazany bedzie gtowny
czynnik/motyw, ktory jest sita przyciaga-
jaca/zachecajaca do skorzystania z dane-
go produktu.

W tym miejscu wskazane zostang czyn-
niki dodatkowe mogg przyczyni¢ sie do
przyciagniecia turysty i skorzystania
z danego produktu.

Tytut produktu turystycznego:

~NADWIEPRZANSKIE PTAKI” - OFERTA TURYSTYKI ORNITOLOGICZNEJ

Opis produktu i przyktady komercjalizacji oferty:
W tym miejscu opisana zostanie gtéwna idea produktu, jego zarys, kluczowe ele-
menty. Rozpisane zostang takze przyktady komercjalizacji oferty, czyli poszczegélne

elementy sprzedazowe danego produktu. Ich lista nie jest zamknieta, stanowi¢ ma

inspiracje do tworzenia nowych rozwigzan wpisujacych sie w nakre$long idee danego
Produktu. Tutaj takze zostana podane uzupetniajgce komponenty produktu - wyda-

Walor (motyw przyciagajacy)

Walor podstawowy:

Walory uzupetniajace:

Wielos¢ bardzo rzadkich - wybitne walory krajobrazowe - niewielkie prze-

rzenia, imprezy, dziatania zbiezne z gtdwna ideg Produktu.

Pozadana baza turystyczna umozliwiajaca funkcjonowanie produktu turystycznego

Baza gastronomiczna

Wskazanie pozadanego
stanu bazy gastrono-
micznej kluczowego dla
funkcjonowania produk-
tu turystycznego (zapisy
obejmuja juz istniejaca
baze, ale takze wyzna-
czaja kierunki jej roz-
woju w przysztosci).

Baza noclegowa

Wskazanie pozadanego
stanu bazy noclegowej
kluczowego dla funk-
cjonowania produktu
turystycznego (zapisy
obejmuja juz istniejaca
baze, ale takze wyzna-
czaja kierunki jej roz-
woju w przysztosci).

Baza towarzyszaca

Wskazanie pozadanego stanu
bazy towarzyszacej (infrastruk-
tura niezbedna do realizacji wy-
znaczonych w produkcie zadan
- elementow komercjalizacji ofer-
ty) kluczowej dla funkcjonowania
produktu turystycznego (zapisy
obejmuja juz istniejacg baze, ale
takze wyznaczaja kierunki jej roz-
woju w przysztosci).

Klient - grupa docelowa:
Wskazanie grup turystow/odbiorcow najbardziej zainteresowanych danym produktem,
do ktérych to, powinien byé kierowany komunikat promujacy dany produkt.

Dystrybucja produktu:

Opis kanatdow dystrybucji poprzez ktére przede wszystkim bedzie rozpowszechniana
oferta zwigzana z produktem.

Okres realizacji

Czas w jakim przewiduje sie reali-
zacje zadan zwigzanych z produk-

tem turystycznym

Zadania warunkujace sukces:

Zadania pozadane do podjecia w pierwszej ko-
lejnosci, aby projekt funkcjonowat (wymienione

tutaj zadania nalezy rozumie¢ komplementarnie
z opisem pozadanej bazy turystycznej).

ptakdw wodno-btot-
nych, a przede wszyst-
kim bogactwo miejsc
do ich podgladania
(korytarz ekologiczny
i miejsca legowe coraz
rzadszych ptakéw wod-
no-btotnych).

ksztatcenie doliny; meandrujaca rzeka z szeroka
doling i starorzeczami; cenne pod wzgledem przy-
rodniczym taki potozone nad rzeka; osobliwosci
Swiata przyrodniczego, rzadkich i chronionych ga-
tunkoéw roslin i zwierzat;

- Obszar Chronionego Krajobrazu ,Pradolina Wieprza”;

- Obszar Natura 2000 ,,Dolny Wieprz”, specjalny obszar

ochrony siedliskowej o pow. 8182.3 ha w dolnym,
ujSciowym odcinku Wieprza, na ktérym wystepuje:
6 gatunkéw zwierzat chronionych unijnym prawem
(bolen, piskorz, bobr europejski, wydra, kumak nizin-
ny, z6tw btotny), jedyne w Polsce stanowisko marsy-
lii czterolistnej, a takze ochrona objetych jest 8 ro-
dzajow siedlisk (starorzecza, murawy kserotermiczne,
cieptolubne murawy napiaskowe, zalewowe, muliste
brzegi rzeki, ziotorosla nadrzeczne, nizowe taki eks-
tensywne, nizowe torfowiska zasadowe o charakterze
mtak, turzycowisk i mechowisk, tegi wierzbowe, to-
polowe, olszowe i jesionowe);

Rezerwat Czapliniec koto Gotebia, faunistyczny,
0 pow. 19.04 ha, na terenie ktérego wystepuja sta-
nowiska legowe czapli siwej;

- Rezerwat Piskory, biocenotyczny, o pow. 203,02 ha,

zawierajacy cenne zespoty ekosysteméw wodnych,
bagiennych i leSnych o duzej réznorodnosci biolo-
gicznej.
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Opis produktu i przyktady komercjalizacji oferty:

Nurtem wiodacym dla tego produktu turystycznego bedzie birdwatching, forma bez-
posredniego obcowania z przyroda, polegajaca na ogladaniu ptakéw w ich natural-
nym otoczeniu. Komponenty produktu powinny umozliwia¢ korzystanie z tej formy
turystyki, zarowno przez amatoréw przyrody, jak i turystéw ornitologicznych, dla
ktérych niezbedne bedzie zorganizowanieinfrastruktury na odpowiednim poziomie.
Waznym elementem wzbogacajacym powinno byé pogtebianie wiedzy na temat
przyrody i ptakéw wystepujacych w obszarze Pradoliny Wieprza.

W takim ujeciu mozliwe formy komercjalizacji produktu to:

- ,Szlak Nadwieprzahskich Ptakéw” obejmujacy nie tylko tereny Wieprza, ale
takze prowadzacy przez Rezerwat Piskory i Rezerwat Czapliniec, umozliwiajacy
zarowno indywidualng obserwacje ptakéw przez turystéw ornitologicznych,
jak i amatoréw przyrody;

- Wycieczki ornitologiczne i przyrodnicze z przewodnikiem dla turystéw indywi-
dualnych i grupowych, w réznych pakietach, w odniesieniu do czasu trwania
i ,wytrzymatosci” uczestnikow: poziom minimum (np. dla rodzin z dzieémi),
Sredniozaawansowany (np. dla wycieczek szkolnych w ramach realizacji nauki
o przyrodzie, turystow indywidualnych) czy profesjonalny;

- Plenery i warsztaty fotograficzne dla mtodziezy i dorostych - zakoficzone
wystawga prac np. w jednej z nadwieprzanskich gmin np. w Baranowie, Ko-
Sminie lub w Muzeum Regionalnym w Putawach w ramach statej wystawy
przyrodniczej;

- Ptakoliczenie - stata, coroczna, wypromowana akcja skierowana do turystow
indywidualnych, grupowych i rodzin z dzie¢mi prowadzona z przewodnikami,
koriczaca sie wreczeniem nagrody dla zwyciezcy/6w;

- Warsztaty edukacyjne, seminaria i konferencje o tematyce ornitologicznej
organizowane na terenie jednej z nadwieprzanskich gmin

Uzupetniajace komponenty produktu realizowane w zwiazku z wieloletnimi
doSwiadczeniami w organizacji ,ptasich” imprez w Putawach:

- Obchody Europejskich Dni Ptakéw w miescie Putawy;
- Inwentaryzacja ornitologiczna miasta Putaw np. zimowe ptakoliczenie;

- Ptasia majéwka organizowana w Putawach.

Baza
gastronomiczna

- Zaplecze gastrono-
miczne zapewnione
w oparciu o lokalng
baze gastronomicz-
na opierajaca sie
na wykorzystaniu
i promocji pro-
duktow lokalnych,
tradycyjnych; zdro-
wa zywnos¢.

DYSTRYBUCJA PRODUKTU:

Baza
noclegowa

- Baza noclegowa

w oparciu o zloka-
lizowane na terenie
gmin Baranow,
Zyrzyn i Putawy
kwatery prywat-
ne, gospodarstwa
agroturystyczne,
schroniska mto-
dziezowe oraz wy-
tyczone pola na-
miotowe i migjsca
biwakowe w pobli-
zu linii brzegowej
rzeki Wieprz.

Oferta kierowana przede wszystkim do:

- szkot podstawowych, gimnazjalnych jak
i ponadgimnazjalnych z terenu subregio-

nu i kraju;

- wyspecjalizowanych organizacji zajmu-
jacych sie zrzeszaniem i dostarczaniem
informacji mitosnikom ogladania ptakow
na temat miejsc, gatunkdw, i sposobow
podgladania np. Ogélnopolskie Towarzy-
stwo Ochrony Ptakéw, Polskie Towarzy-

stwo Ochrony Ptakow;

- touroperatoréw dziatajacych na terenie
subregionu, wojewo6dztwa lubelskiego,
a takze spoza wojewddztwa.

Baza
towarzyszaca

- Centrum Edukacji Przyrodniczej przy
Wieprzu petniace role zaplecza:

¢ edukacyjnego (miejsce organi-
zowania warsztatéw, semina-
riow, lekcji, wystaw przedsta-
wiajacych gatunki ptakéw
i osobliwosci przyrody, jakie
mozna zaobserwowaé na tym
obszarze itp.),

¢ informacyjnego (wyposazone
w materiaty informacyjne,
mapy, katalogi, przewodniki),

® logistycznego (koordynacja
i zarzadzanie przeptywem ru-
chu turystycznego, aby nie
dopusci¢ do zbyt duzej liczby
ogladajacych turystow).

- Wypozyczalnie sprzetu do po-

ogladania, nagrywania i odnotowy-
wania zaobserwowanych ptakow.

- Wypozyczalnie roweréw (mozli-

wos¢ odbycia wycieczki ornitolo-
gicznej po wyznaczonych na tym
terenie szlakach rowerowych).

KLIENT - grupa docelowa:

turydci indywidualni i grupowi za-
interesowani obcowaniem z przy-
roda;

rodziny z dzie¢mi;

grupy szkolne;

nauczyciele przedmiotéw przyrod-
niczych;

turysci ptasznicy - ornitolodzy.
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Okres realizacji

2013 - 2015

Zadania warunkujace sukces:

- wytyczenie, oznakowanie i budowa niezbednej infrastruktury w terenie Szla-
ku Nadwieprzafskich Ptakow (tablice informacyjne, materiaty informacyjne,

mapy itp.);

- rozwdj punktow obserwacji ptakow tj. stanowiska ornitologiczne, pomosty
widokowe, specjalne czatownie (zamkniete pomieszczenia wtopione w kra-
jobraz do dtuzszego obserwowania ptakoéw), punkty do obserwowania i foto-
grafowania, wieze itp.

- wytyczenie Sciezek edukacyjnych wraz z opracowaniem scenariuszy zajec dla
nauczycieli przedmiotéw przyrodniczych;

- budowa Centrum Edukacji Przyrodniczej w Dolinie Wieprza;

- rozwdj zaplecza sanitarnego, gastronomicznego (opierajacego sie na lokal-
nych zasobach, z wykorzystanie produktow lokalnych) oraz noclegowego
(miejsca biwakowe, oferta kwater prywatnych, gospodarstw agroturystycz-
nych).

W ramach dziatafh promocyjnych konieczne jest:

- opracowanie mapy zawierajacej lokalizacje wszystkich stanowisk obserwa-
cyjnych wraz z przewodnikiem prezentujgcym wystepujace na tym terenie
gatunki ptakéw;

- opracowanie folderow/katalogu pakietow wycieczek ornitologicznych;

- zamieszczenie informacji o ofercie na portalu turystycznym subregionu oraz
zmieszczenie linkoéw kierujacych do oferty w zakresie turystyki ornitologicz-

nej w subregionie na uznanych stronach branzowych (np. www.ptaki.info);

- ujecie obszaru Pradoliny Wieprza na Ptasiej Mapie Polski.

Tytut produktu: ,MEANDRY WIEPRZA” - SZLAKI KAJAKOWE

Walor (motyw przyciagajacy)

Walor podstawowy: Walory uzupetniajace:

Meandrujaca, dziewi- - niezwykte walory estetyczne wynikajace z piekne-
cza, nieodkryta rzeka go krajobrazu i unikalnych osobliwosci przyrod-
oraz malownicze od- niczych;

ludne szlaki, na kto-

rych spotykaé moz- - duze nagromadzenie Sciezek dydaktyczno-przyrod-
na dzikg roslinnos¢ niczych (np. Boryséw - Piskory - Borysdw; Gotab
i rzadkie zwierzeta, - Jezioro Piskory - Las Bonowski — LeSniczowka
gtownie ptaki. Gotab, Niebrzegéw i in.);

- wystepowanie szlakéw rowerowych (np. szlak czar-
ny z Baranowa do Zag6zdz wzdtuz Doliny Wieprza);
Zielony Szlak Niepodlegtosciowy.

Opis (forma spedzania wolnego czasu) / Przyktady komercjalizacji oferty:
Produkt opiera sie na wykorzystaniu potencjatu rzeki Wieprz do rozwoju turystyki
kajakowej w formach indywidualnych i zorganizowanych potaczonych z poznawa-
niem i obserwowaniem przyrody. Gtownym jego elementem bedzie organizacja spty-
wow kajakowych o réznym stopniu trudnosci, dtugosci oraz czasie trwania np.:

- trasy tatwe (dla poczatkujacych), bardziej wymagajace i trudne dla wprawio-
nych i doswiadczonych kajakarzy,

- sptywy weekendowe, jedno lub kilku dniowe;

- rodzinne sptywy kajakowe dostosowane dla rodzin z dzieémi i in.

Inne formy komercjalizacji oferty to:

- Obozy kajakowe - trwajace kilka dni potaczone z biwakowaniem i uzyskaniem
po jego zakoficzeniu kajakowej odznaki turystycznej (np. Kajakowa Odznaka
Turystyki Polskiego Zwiazku Kajakowego czy Kajakowa Odznaka Turystyczna
PTTK);

- Z kajakiem i wedka - sptyw potaczony z wedkowaniem;

- Stata sztandarowa impreza/wydarzenie zwigzane ze sptywem Wieprzem rozre-
klamowana w skali ogblnopolskiej.
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Uzupetniajace komponenty produktu: KLIENT - grupa docelowa: DYSTRYBUCJA PRODUKTU:

- Szlak Kajakowy na Wieprzu - w ramach projektu wspétpracy 8 samorzadéw lo- - turysci indywidualni Oferta kierowana przede wszystkim do:
kalnych oraz 4 LGD tj. LGD ,Zielony Pierscied”; LGD ,Doling Wieprza i LeSnym i grupowi;
Szlakiem”, LGD ,Lepsza Przysztoéé Ziemi Ryckiej” oraz LGD ,Mate Mazowsze” - rodziny z dzie¢mi; - punktéw informacji turystycznej zlokalizowa-
powstanie w 2013 r. oznakowany szlak kajakowy o dt. 150 km od Rokitna — dzieci i mtodziez nych na terenie subregionu, a takze dziataja-

do Deblina wraz z tablicami informacyjnymi, drogowskazami informujacymi w wieku szkolnym. cych na terenie regionu i kraju;

o miejscach do wodowania kajakéw (ok. 6 - 8 miejsc), portal internetowy,
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materiaty promocyjne;

- Szlak Nadwieprzahskich Ptakéw;

- Centrum Edukacji Przyrodniczej nad Wieprzem.

Baza
gastronomiczna

- Zaplecze gastrono-

miczne zapewnione
w oparciu o lokal-
na baze gastrono-
miczna korzystajaca
z produktéw lokal-
nych, tradycyjnych
(bary, jadtodaj-
nie) oraz mozli-
wy dowdz (ustugi
cateringowe) do
ustalonych miejsc
postoju lub wyzna-
czonych miejsc bi-
wakowych.

Wytyczone bez-
pieczne miejsca
do grillowania
i pod ogniska wraz
z zapewnieniem
odpowiedniej ilo-
Sci drewna.

Baza
noclegowa

- Kwatery prywatne,

gospodarstwa agro-
turystyczne oraz
wytyczone miejsca
biwakowe (mozli-
wos¢  rozstawienia
namiotu) w Dolinie
Wieprza (przy rze-
ce) oraz na terenie
gmin Baranéw, Zy-
rzyn, Putawy.

Obiekty zbiorowego
zakwaterowania na
terenie gmin Bara-
néw, Zyrzyn, Puta-
wy, jako zaplecze
noclegowe dla zor-
ganizowanych grup
turystéow  (schroni-
ska, oSrodki wypo-
czynkowe).

Baza
towarzyszaca

- Zintegrowane wezty logi-
styczne zlokalizowane w kilku
miejscach na trasie Wieprza,
pozwalajace na ograniczenie
niekontrolowanego rozprosze-
nia turystow po dziewiczym
terenie, a tym samym minima-
lizacje negatywnego wptywu
zwiekszonego ruchu turystycz-
nego na walory przyrodnicze
Pradoliny Wieprza.

- Wypozyczalnie sprzetu kajako-
wego, infrastruktura utatwia-
jaca transportowanie kajakow,
ustugi i/lub warsztaty napraw-
cze;

- Ustugi w zakresie dowozu tury-
stow na i ze sptywu do miejsca
zaparkowania samochodow.

- podmiotéw specjalizujacych sie w organizacji
sptywow kajakowych;

- touroperatoréw dziatajacych na terenie subre-
gionu, wojewddztwa lubelskiego, a takze spoza
wojewodztwa;

Okres realizacji

- szkoét i placowek edukacyjnych z terenu woje-

2013 - 2015 wodztwa lubelskiego i regionéw sasiednich.

Zadania warunkujace sukces:

wytyczenie szlakdow kajakowych wraz z czytelnym i spéjnym oznakowaniem
szlakéw od strony ladu i wody oraz miejsc dotarcia lub dojazdu do szlaku od
strony ladu;

budowa niezbednej infrastruktury kajakowej m.in.: przystani (w odlegtosci
co ok. 15 - 20 km), stanic, miejsc postojowych z odpowiednia infrastrukturg
o wysokim standardzie; wiat z dostepem do elektrycznosci;

budowa kilku zintegrowanych weztéw logistycznych obejmujacych zaplecze
sanitarne, gastronomiczne, miejsca biwakowe, miejsca parkingowe dla samo-

chodow;

rozwdj ekologicznych weztéw sanitarnych oraz systemu segregacji odpa-
dow;

rozwdj infrastruktury dla ustug geolokalizacyjnych na szlaku.

W ramach dziatan promocyjnych konieczne jest:

opracowanie przewodnika z mapa zawierajacej doktadny opis i lokalizacje
w terenie wszystkich szlakéw kajakowych utworzonych na rzece Wieprz z
zaznaczeniem dostepnej bazy noclegowej, gastronomicznej i towarzyszacej;

zamieszczenie informacji o ofercie sptywdéw rzeka Wieprz na portalu tury-
stycznym subregionu;

promocja w prasie branzowej i na portalach poswieconych kajakarstwu.
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Tytut produktu: ,SURVIVAL NAD WIEPRZEM” - OBOZY PRZETRWANIA

Walor podstawowy: Walory uzupetniajace:

Naturalne Srodowisko - Szlak Kajakowy na Wieprzu - o dt. 150 km od Ro-

przyrodnicze - dzie- kitna do Deblina wraz z tablicami informacyjnymi,

wicze lasy, taki, te- drogowskazami informujacymi o miejscach do wo-

reny bagienne, sta- dowania kajakéow (ok. 6 - 8 miejsc), portal inter-

rorzecza, oddalenie netowy, materiaty promocyjne;

od osrodkdow urbani-

stycznych. - Sciezki dydaktyczno-przyrodnicze (np. Boryséw -
Piskory - Borysow; Gotab - Jezioro Piskory - Las
Bonowski - Lesniczowka Gotab, Niebrzegow i in.);

- szlaki rowerowe (np. szlak czarny z Baranowa do
Zagorza wzdtuz Doliny Wieprza);

- Zielony Szlak NiepodlegtoSciowy;
- Szlak Nadwieprzanskich Ptakow;

- Centrum Edukacji Przyrodniczej przy Wieprzu.

Opis (forma spedzania wolnego czasu) / Przyktady komercjalizacji oferty:

Produkt zaktada stworzenie oferty aktywnego spedzania czasu w formie coraz
bardziej popularnych w Polsce i za granicg tzw. szkot przetrwania, obejmujacych
gtéwnie elementy survivalowe w terenie np. sposoby rozniecania ognia, orientacja
terenowa, takze z pomoca réznych urzadzef nawigacyjnych (mapy, kompas, GPS),
pozyskiwania i przygotowywanie pozywienia (np. wedkowanie), przygotowywanie
miejsc noclegowych (budowa schroniefi, rozktadanie namiotéw), a wszystko to po-
taczone z elementami edukacyjnym o walorach przyrodniczych wystepujacych na
obszarze Pradoliny Wieprza.

Mozliwe formy komercjalizacji oferty to:

- Nadwieprzanska Szkota Przetrwania - oferta obozow rekreacyjno-wypo-
czynkowych dostosowanych do réznych grup odbiorcéw taczacego elementy
survivaluz nauka sptywania kajakami, przejazdem szlakami rowerowymi; spe-
cjalistycznymi zajeciami terenowymi, organizowanych od wiosny do jesieni
i trwajacych jeden, kilka lub kilkanascie dni:

- skauting, zielone szkoty - obozy dla dzieci i mtodziezy szkolnej obejmujace
oprocz survivalu takze wycieczki przyrodnicze (w oparciu o wystepujace na
tym terenie Sciezki dydaktyczno-przyrodnicze i szlaki rowerowe); zajecia
specjalistyczne (noktowizor, strzelanie z tuku, tory przeszkéd itp.);

- obozy dla ojcéw z synami;

- obozy sportowe i kondycyjne dla grup sportowych i aktywnych turystow
potaczone z uzyskiwaniem odpowiednich certyfikatow;

- obozy organizowane tzw. incentive tours i wyjazdow integracyjnych dla firm;

- kursy instruktoréw rekreacji ruchowej w specjalnosci survival, koficzace sie
egzaminem i uzyskaniem odpowiednich certyfikatow i uprawnien.

Uzupetniajace komponenty produktu:

- sptywy i obozy kajakowe - organizowane w ramach produktu ,Meandry Wieprza”

- szlaki kajakowe;

- tematyczne szlaki rowerowe zlokalizowane na obszarze Pradoliny Wieprza.

Baza
gastronomiczna

Zaplecze gastrono-
miczne zapewnione
w oparciu o lokal-
na baze gastrono-
miczng korzysta-
jaca z produktéw
lokalnych, trady-
cyjnych oraz moz-
liwy dowdz (ustugi
cateringowe) do
ustalonych miejsc
postoju lub wyzna-
czonych miejsc bi-
wakowych/posto-
jowych.

Baza
noclegowa

- Kwatery  prywatne,

gospodarstwa agro-
turystyczne oraz
wytyczone pola na-
miotowe, biwakowe
w Dolinie Wieprza
(przy rzece) oraz na
terenie gmin Bara-
néw, Zyrzyn, Putawy.

Obiekty zbiorowego
zakwaterowania na
terenie gmin Ba-
ranow, Zyrzyn, Pu-
tawy, jako zaplecze
noclegowe dla zor-
ganizowanych grup
turystéow (schroni-
ska, osrodki wypo-
czynkowe) .

Baza
towarzyszaca

- Zintegrowane wezty logi-

styczne zlokalizowane w kilku
miejscach na trasie Wieprza,
pozwalajace na ograniczenie
niekontrolowanego rozprosze-
nia turystébw po dziewiczym
terenie, a tym samym minima-
lizacje negatywnego wptywu
zwiekszonego ruchu turystycz-
nego na walory przyrodnicze
Pradoliny Wieprza.

Park linowy z réznymi stopnia-
mi trudnosci umozliwiajacy ko-
rzystanie z przygotowanych tras
przez dzieci i dorostych Wypo-
zyczalnie sprzetu kajakowego,
infrastruktura utatwiajaca trans-
portowanie kajakow, ustugi i/
lub warsztaty naprawcze; ustugi
transportowe (dowéz turystow,
dow6z samochodow).

- Wypozyczalnie rowerow.
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3.1.2. PRZELOMOWI WISLY
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KLIENT - grupa docelowa:

dzieci i mtodziez
w wieku szkolnym;

turysci indywidualni

i grupowi - gtéwnie
mtodzi aktywni ludzie,
szukajacy przygod

i ekstremalnych
doswiadczen;

rodziny z dzieémi;

turysta biznesowy
i konferencyjny
- zaktady pracy;

Okres realizacji

2013 - 2015

DYSTRYBUCJA PRODUKTU:

Oferta kierowana przede wszystkim do:

punktow informacji turystycznej zlokalizowa-
nych na terenie subregionu, a takze dziataja-
cych na terenie regionu i kraju;

podmiotéw specjalizujacych sie w organizacji
obozéw survivalowych, sportowo-wypoczynko-
wych oraz sptywdw kajakowych;

klubow przetrwania np. harcerskich, PTTK,
mtodziezowych;

touroperatorow dziatajacych na terenie subre-
gionu, wojewddztwa lubelskiego, a takze spoza
wojewodztwa;

szkét i placowek edukacyjnych z terenu woje-
wodztwa lubelskiego i regionéw sasiednich.

Zadania warunkujace sukces:

wyznaczenie miejsc do przeprowadzania obozéw survivalowych i oznakowanie
ich w terenie wraz z czytelnie oznaczonymi punktami orientacyjnymi oraz spo-

sobami dotarcia i powrotu;

stworzenie dla celéw bezpieczefistwa systemu rejestracji (monitu) grup odby-
wajacych obozy survivalowe w terenie;

budowa parku linowego z trasami o réznych poziomach trudnosci z platforma-

mi widokowymi itp.;

PRZYWROCENIE SWIETNOSCI MAtOPOLSKIEMU PRZELOMOWI WISLY

~Wislane sptywy”

- oferta szlakéw wodnych w Wisle

~Wista taczy” ~Relaks nad Wistg”

budowa kilku zintegrowanych weztéw logistycznych obejmujacych zaplecze

Tytut produktu turystycznego:

L WISLANE SPLYWY” — OFERTA SZLAKOW WODNYCH NA WISLE

Walor podstawowy:

Panorama Matopolskie-
go Przetomu Wisty -
obszar o wybitnych wa-
lorach krajobrazowych:
wysokie i dzikie brzegi
Wisty, widoczne w kra-
jobrazie zboczy doliny
wapienne skaty pokryte
lessami o0 miazszosci
20-30 m, porosniete
sucholubng  roslinno-
Scig, tachy piaszczy-
ste, meandry oraz lasy
nadbrzezne z wierzbg i
topolg oraz taki kosne i
pastwiska.

Walory uzupetniajace:

- obszary cenne przyrodniczo - Kazimierski Park Kra-

jobrazowy, Rezerwat Krowia Wyspa; teg na Kepie
w Putawach;

Specjalny Obszar Ochrony SO0 - Ostoja siedlisko-
wa w Matopolskim Przetomie Wisty w Sadtowicach
- obszar starorzecza na potudnie od Goéry Putaw-
skiej potozony przy krawedzi doliny na pétnoc od
Sadtowic;

Obszar Specjalnej Ochrony 0SO - Ostoja ptasia ,Koto
Gotebia” - obszar w dolinie Wisty od Gotebia do granic
administracyjnych gminy Putawy

- geostanowiska desygnowane do europejskiej sieci geo-

stanowisk - kamieniotomy w Kazimierzu Dolnym, Ja-
nowcu i Nasitowie (nieczynne obecnie);
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sanitarne, gastronomiczne, miejsca biwakowe, miejsca parkingowe dla sa-

mochodow; - Sciezki dydaktyczne o charakterze przyrodniczym (np.

Sciezka przyrodnicza z Janowca wokot stawow w Ja-
nowicach do Janowca wzdtuz doliny Wisty, Sciezka
dydaktyczna Janowiec - Oblasy - Janowiec, $ciezka
dydaktyczna Rabléw) i krajobrazowo-geologicznym
wokot nadwislafskiej miejscowosci Nasitow.

- rozwdj ekologicznych weztdéw sanitarnych oraz systemu segregacji odpadow;
- rozwdj infrastruktury dla ustug geolokalizacyjnych na szlaku.
W ramach dziataf promocyjnych konieczne jest:

- opracowanie przewodnika z mapa zawierajaca doktadny opis i lokalizacje
w terenie miejsc przebiegu trasy danego obozu z zaznaczeniem waznych punktow
orientacyjnych, dostepnej bazy noclegowej, gastronomicznej i towarzyszacej;

- walory kulturowe i marka Kazimierza Dolnego oraz
Janowca, Putaw, Gotebia;

- zamieszczenie informacji o ofercie szkét przetrwania nad Wieprzem na portalu - przystani Zeglarz w Gorze Putawskiej.

turystycznym subregionu oraz na portalach poswieconych tematyce survivalu.
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Opis produktu i przyktady komercjalizacji oferty:

Gtownym zatozeniem produktu jest rozw6j szlakéw i tras wodnych na Wisle prze-
znaczonych dla réznych jednostek ptywajacych tj. zagléwki, jachty, powrét do pa-
rostatkéw, tradycyjne todzie wislane, kajaki, umozliwiajacych stworzenie zréznico-
wanej oferty aktywnego wypoczynku na wodach Wisty. Zatozeniem produktu jest
przywrdcenie Wisle funkcji sptawnej i wykorzystanie jej potencjatu dla rozszerzenia
oferty turystycznej Kazimierza Dolnego, Janowca i Putaw a takze i catego subregio-
nu turystycznego trojkata Kazimierz Dolny - Nateczéw - Putawy.

W takim ujeciu mozliwe formy komercjalizacji produktu to:

Rejsy po Wisle obejmujace w ofercie oprocz tras widokowych takze elementy
wycieczek krajoznawczych (poznawanie waloréw przyrodniczych Matopolskie-
go Przetomu Wisty, pejzaz nadwislanski), wycieczek stuzacych poznawaniu
dziedzictwa kulturowego (zwiedzanie Kazimierza Dolnego, Janowca, Putaw,
Gotebia) czy tradycji lokalnych (np. kulinarnych, tradycyjnego rzemiosta itp.).
Oferta rejsow powinna by¢ zr6znicowana w zakresie:

tematu wiodacego: ,Poznaj Wiste” - rejsy widokowe potaczone z poznawa-
niem smakow i rzemiosta zwigzanego z Wista;

specyfiki klienta: , Parostatek” - elitarny rejs przeznaczony dla zasobnego
turysty oczekujacego oferty na wysokim poziomie, zapewniajacy oprocz rejsu
widokowego takze atrakcje odbywajace sie na statku zwiazane z oprawa mu-
zyczng, taneczna, gastronomiczng itp. Oferta moze obejmowa¢ takze zorga-
nizowanie punktéw postojowych na trasie rejsu celem np. spozycia positku w
lokalnej restauracji, czy zwiedzenia ciekawego miejsca/zabytku, przy zapew-
nieniu odpowiednich do charakteru rejsu Srodkéw transportu uczestnikéw do
tych miejsc np. melex, bryczka i in.

Szlak ,Wyspy na Wisle” - szlak wodny obejmujacy caty odcinek Wisty w
subregionie (od Gotebia po Janowiec) prowadzacy przez liczne wysepki Wisty
z zapewnieniem mozliwoSci postoju, biwakowania, obserwacji przyrody, wed-
kowania. Szlak przystosowany do organizacji sptywéw kajakowych oraz rejsow
tradycyjnymi todziami wislanymi tj. baty, krypy w formie jedno lub kilku dnio-
wych wypraw.

Sptywy kajakowe Wista na trasie Janowiec - Deblin sptywoéw kajakowych o
roznym stopniu trudnosci, dtugosci oraz czasie trwania np.:

trasy tatwe (dla poczatkujacych), bardziej wymagajace i trudne dla wprawio-
nych i doSwiadczonych kajakarzy;

sptywy weekendowe, jedno- lub kilkudniowe;

rodzinne sptywy kajakowe dostosowane dla rodzin z dzieémi i in.

Uzupetniajace komponenty produktu:

imprezy i wydarzenia poswiecone lub nawiazujace do Wisty m.in.: Festiwal
Filmu i Sztuki ,,Dwa Brzegi” Kazimierz Dolny - Janowiec; Dni Wisty w Kazimie-
rzu Dolnym; Festyn ,Miasto Putawy - rzece Wisle”; Swieto wina w Janowcu;
obchody rocznicy cudu nad Wistg w Gminie Kuréw i in.;

oferta Muzeum Nadwislafiskiego w Kazimierzu Dolnym (ekspozycje, wydarzenia);

oferta istniejacych szlakdw pieszych, rowerowych, wodnych, drogowych m.in.:
Szlak Grodéw Nadwislafskich, Szlak Renesansu, miedzynarodowy Bursztynowy
Szlak Greenways, Szlak Nadwislanski, Szlak Niepodlegtosciowy, Sciezki przy-

rodniczo-geologiczna Nasitow i in.;

- potaczenie szlakdw wodnych Wisty z mozliwoScig wptywu na rzeke Wieprz.

Baza
gastronomiczna

- Zaplecze gastronomiczne
zapewnione w oparciu o lo-
kalna baze gastronomiczng
korzystajaca z produktow
lokalnych, tradycyjnych.

- W odniesieniu do oferty
o charakterze bardziej eli-
tarnym konieczno$¢ zapew-
nienia zaplecza spetniaja-
cego wysokie wymagania
klientéw np. restauracje
oferujgce w menu potrawy
z kuchni Swiata, fusion, ale
i kuchni regionalnej, ofer-
ta dobrych win i jakoscio-
wych alkoholi (wykorzysta-
nie produktéw winiarskich
z Janowic), kawiarnie.

- W odniesieniu do ofer-
ty sptywow mozliwy takze
dowdz (ustugi cateringo-
we) do ustalonych miejsc
postoju lub wyznaczonych
miejsc biwakowych.

Baza
noclegowa

Zaplecze noclegowe

w postaci:

- obiektéw o wyso-
kich standardach
jakosciowych (ho-
tele, pensjonaty),
gtéwnie na tere-
nie w Kazimierzu
Dolnym, Janowcu
i Putawach;

- kwatery prywat-
ne, gospodarstwa
agroturystyczne,
na terenie gmin Ja-
nowiec, Kazimierz
Dolny i Putawy;

- wytyczone miejsca
biwakowe (mozli-
wos¢ rozstawienia
namiotu) przy rzece
lub na wyznaczo-
nych do tego wy-
sepkach wislanych.

Baza
towarzyszaca

Mariny, przystanie zeglarskie,
klubowe i postojowe przysta-
nie tranzytowe;
Wielofunkcyjne osrodki/cen-
tra turystyki wodnej przy Ka-
zimierzu i Putawach obstugu-
jace wodniakow.
Wypozyczalnie sprzetu wod-
nego i kajakowego; infra-
struktura utatwiajaca wo-
dowanie i transportowanie
sprzetu ptywajacego, ustugi
i/lub warsztaty naprawcze;
Ustugi w zakresie transportu
uczestnikow sptywow i rejsow
po Wisle, na miejsce rozpocze-
cia rejsu/sptywu i do miejsca
zaparkowania samochodéw;
Ustugi w zakresie dowozu sa-
mochodéw do miejsc postojo-
wych (biwakowych);

Ustugi transportu prywatnego
typu: melex, powozy, bryczki;
Muzeum Wisty ze statg eks-
pozycja.
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KLIENT - grupa docelowa:

zeglarze;

kuracjusze stacjonu-
jacy w Nateczowie
(w zakresie rejsow
widokowych);
turysci indywidualni
i grupowi zaintere-
sowani obcowaniem
z przyroda i aktyw-
nym wypoczynkiem;
zasobny turysta,
oczekujacy oferty na
wysokim poziomie;
turysta biznesowy

DYSTRYBUCJA PRODUKTU:

Oferta kierowana przede wszystkim do:

- punktéw informacji turystycznej zlokalizowanych
na terenie subregionu, a takze dziatajacych na te-
renie regionu i kraju;

- podmiotéw specjalizujacych sie w organizacji
sptywow wodnych;

- touroperatoréw dziatajacych na terenie subregio-
nu, wojewodztwa lubelskiego, a takze kraju;

- dystrybucja oferty podczas waznych imprez od-
bywajacych sie o obrebie Wisty i nawiazujacych
do niej (kluczowe - Festiwal Filmu i Sztuki ,Dwa
Brzegi” Kazimierz Dolny - Janowiec; Dni Wisty
w Kazimierzu Dolnym; Festyn ,Miasto Putawy -
rzece Wisle”).

Walor podstawowy:

Wystepowania na te-
renie subregionu naj-
wazniejszej rzeki kraju
- Wisty, przeptywaja-
cej przez subregion
trojkata turystycznego
Kazimierz Dolny - Na-
teczow — Putawy.

Tytut produktu: ,, WIStA tACZY”

Walory uzupetniajace:

obszary cenne przyrodniczo - Matopolski Przetom
Wisty, Kazimierski Park Krajobrazowy, Rezerwat
Krowia Wyspa, teg na Kepie w Putawach;

imprezy i wydarzenia odbywajace si¢ na terenie
subregionu poswiecone lub nawigzujace do Wisty;
istniejace w subregionie szlaki rowerowe, piesze,
wodne przebiegajace przez obszar nadwislanski;
Muzeum Nietypowych Roweréw w Gotebiu;

kolonia artystyczna, Kazimierz Dolny - dziatania
sprzyjajace naptywowi Swiata kultury i sztuki -
organizacja pleneréw malarskich, pokazéw filmo-

i konferencyjny - za-
ktady pracy;

_ o Okres realizacji ~ do 2020 (w zakresie realizacji
rodziny z dzieémi.

2013 - 2015 programu zapewnienia
sptawnosci Wisty)

Zadania warunkujace sukces:

lobbowanie i monitowanie do odpowiednich instytucji w celu poprawy sptawnosci
Wisty i zwiekszenia dostepnosci Wisty i jej brzegow tj. inwestycje zabezpieczajace
nurt wodny, pogtebienie, podniesienie poziomu bezpieczefstwa Wisty (program dzia-
tan przygotowywany w ramach porozumienia samorzadéw potozonych przy Wisle);
rozwdj infrastruktury dla turystyki wodnej tj.: mariny, przystanie zeglarskie, klubowe
zapewniajace mozliwos¢ m.in. oprézniania jachtéw, zaglowek z wod zezowych, Sciekdw
sanitarnych, wymiany oleju, tankowania paliwa, dokonywanie drobnych napraw itp.
wytyczenie szlakéw kajakowych wraz z czytelnym i spdjnym oznakowaniem szlakéw od
strony ladu i wody oraz miejsc dotarcia lub dojazdu do szlaku od strony ladu;

budowa niezbednej infrastruktury kajakowej m.in.: przystanie (w odlegtosci co ok.
15 - 20 km), stanice, miejsca postojowe i biwakowe z odpowiednig infrastruktura
o wysokim standardzie;

wytyczenie i oznaczenie szlakow wodnych dla zeglugi srodladowej;

rozwoj bezpiecznych weztéw sanitarnych oraz zaplecza gastronomicznego i noclegowego;
budowa ekologicznych parkingéw i miejsc postojowych dla samochodéw z miejscami
dla parkowania busoéw i autokarow.

W ramach dziatafn promocyjnych konieczne jest:

opracowanie przewodnika wraz z mapa zawierajaca doktadny opis i lokalizacje
w terenie wszystkich szlakow wodnych utworzonych na rzece Wista z zaznacze-
niem dostepnej bazy noclegowej, gastronomicznej i towarzyszacej;

opracowanie przewodnika ,Wyspowa Wista” z mapg i opisem trasy wodnej po wysepkach;
zamieszczenie informacji o ofercie sptywow i rejsow na portalu turystycznym subregionu;
promocja w prasie branzowej i na portalach poswieconych Wisle (np. www.szlakwisly.pl),
kajakarstwu.

wych, ulicznych spektakli, miejsce odpoczynku
i spotkan Srodowisk tworczych.

Opis (forma spedzania wolnego czasu) / Przyktady komercjalizacji oferty:

W ramach produktu turystycznego podejmowane beda dziatania stuzace zbudowaniu
spojnej i wspdlnej dla catego subregionu trojkata turystycznego marki Wisty, opieraja-
cej sie na powstaniu pakietow turystycznych realizowanych na terenie kazdej
z gmin nalezacych do subregionu, dla ktérych wiodaca osig bedzie Wista w réznych jej
aspektach i ujeciach. Nieoceniong wartoscig dodang tych dziatan bedzie stworzenie
wyrdzniajacego sie w skali kraju produktu turystycznego, a takze budowanie wizerunku
subregionu jako obszaru, gdzie realizowane jest efektywne partnerstwo turystyczne.

Mozliwe formy komercjalizacji produktu to:

- szlak kulinarny ,Smaki Wisty” - prezentujgcy walory i specyfike kulinarng wo-
kot Wisty (m.in. ryby z Wisty: sum, szczupak, sandacz, tradycyjne przepisy i
potrawy). Zawarcie przez kazdy lokal Swiadczacy ustugi gastronomiczne na
terenie subregionu, co najmniej jednej propozycji potrawy nazwanej w karcie
menu jako Smak Wisty; organizacja warsztatow kulinarnych iin.;

- ,Wislany Szlak Rowerowy” - szlak tematyczny przebiegajacy przez caty teren
subregionu prezentujacy zarowno walory przyrodnicze i krajobrazowe Wisty, ale
tez tradycje w zakresie rzemiosta, zawodow, zwyczajow/obrzedow wokat Wisty;

- ,Noc Swietojafiska Subregionu” - cykliczna impreza dwudniowa organizowana
w statym terminie w miejscowosciach lezacych przy Wisle (np. co roku w innej)
obejmujaca prezentacje dawnych zwyczajow w ramach sobotek Swietojanskich
(palenie ognisk przy brzegu Wisty, puszczanie wiankéw itp.), staty scenariusz
imprezy realizowany w oparciu o walory turystyczne danej miejscowosci, de-
gustacje produktéw lokalnych subregionu, itp.;
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- Cykl wydarzef i imprez zwigzanych z Wistg odbywajacych sie w kazdej miej-
scowosci/gminie subregionu pod wspélnym hastem (np. ,Magiczna Wista”,
~,Gmina X - Rzece Wisle”, ,Dni Wisty w ...”) i przy zachowaniu jednolitego
systemu identyfikacji wizualnej produktu.

Uzupetniajace komponenty produktu:

- Produkt ,Szlakiem Lokalnych Smakow” (zintegrowanie oferty kulinarnej, wpro-
wadzenie do restauracji, gospodarstw agroturystycznych potraw przyrzadza-
nych zgodnie ze starymi recepturami);

- Festiwal Produktu Lokalnego;

-, Swieto Wisty”;

- Oferty rejsow, sptywoéw powstate w ramach produktu turystycznego ,Wislane
sptywy” - oferta szlakéw wodnych na Wisle;

- Szlaki specyfik lokalnych powstate w ramach realizacji produktéw turystycz-
nych opisanych w ramach programu ,Specyficzne, unikatowe potencjaty tury-
styczne gmin”.

Baza Baza Baza
gastronomiczna noclegowa towarzyszaca
- Zaplecze gastronomiczne  Zaplecze noclegowe - Wypozyczalnie rowerdw

zapewnione w oparciu
o lokalng baze gastro-
nomiczng korzystajaca
z produktéow lokalnych,
tradycyjnych, a takze lo-
kale spetniajace wysokie
wymagania klientéw np.
restauracje z oferta do-
brych win i jakoSciowych
alkoholi (wykorzystanie
produktéw winiarskich
np. z gmin Janowiec
i Putawy), kawiarnie.

KLIENT - grupa docelowa:

w postaci:

- obiektow o wysokich
standardach jako-
Sciowych (hotele,
pensjonaty) gtdwnie
na terenie w Kazi-
mierzu Dolnym, Ja-
nowcu, Putawach,
Nateczowie;

- kwatery prywatne,
gospodarstwa agro-
turystyczne na terenie
catego subregionu.

(mozliwos¢ odbycia wy-
cieczki ornitologicznej
po wyznaczonych na tym
terenie szlakach rowero-
wych).

Produkt turystyczny dedykowany kazdemu potencjalnemu turyscie:

- zasobny turysta, oczekujacy oferty - rodziny z dzie¢mi;
- kuracjusze stacjonujacy
w Nateczowie;
- grupy szkolne dzieci i mtodziezy; - turySci indywidualni i grupowi

na wysokim poziomie;
- mtodziez, studenci;

- turysta biznesowy i konferencyjny

- zaktady pracy;

zainteresowani aktywnym wypo-

czynkiem.

DYSTRYBUCJA PRODUKTU:

Oferta kierowana przede wszystkim do:

- punktow informacji turystycznej zlokalizowanych na terenie subregionu, a takze
dziatajacych na terenie regionu i kraju;

- touroperatoréw dziatajacych na terenie subregionu, wojewddztwa lubelskiego,
a takze kraju;

- dystrybucja oferty podczas waznych imprez odbywajacych sie wobrebie Wisty
i nawiazujacych do niej (kluczowe - Festiwal Filmu i Sztuki ,Dwa Brzegi”
Kazimierz Dolny - Janowiec; Dni Wisty w Kazimierzu Dolnym; Festyn ,Miasto
Putawy - rzece Wisle”);

Okres realizacji

2013 - 2015

Zadania warunkujace sukces:

wytyczenie i oznakowanie Wislanego Szlaku Rowerowego - budowa punktéw wi-
dokowych na szlaku, tablice informacyjne, organizacja miejsc postojowych (wiaty,
miejsca do biwakowania itp.);

rozw6j bezpiecznych weztdéw sanitarnych oraz zaplecza gastronomicznego i noc-
legowego;

budowa ekologicznych parkingéw i miejsc postojowych dla samochodéw z miejscami
dla parkowania buséw i autokarow.

ramach dziatan promocyjnych konieczne jest:

opracowanie przewodnika wraz z mapa zawierajacg doktadny opis szlaku kulinarnego
L~Smaki Wisty”;

opracowanie przewodnika wraz z mapg zawierajaca doktadny opis Wislanego Szlaku
Rowerowego;

opracowanie i wydanie kalendarza imprez i wydarzef zwigzanych z Wista;
zamieszczenie informacji o dostepnych ofertach na portalu turystycznym subregionu
oraz stron internetowych gmin wchodzacych w sktad subregionu turystycznego troj-
kata Kazimierz Dolny - Nateczéw - Putawy;

wdrozenie systemu certyfikacji i kulinarnego znaku jakosci ,Smaki Wisty”.
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Tytut produktu: ,RELAKS NAD WIStA"

Walor podstawowy: Walory uzupetniajace:
Niezwykty - obszary cenne przyrodniczo - Matopolski Przetom
krajobraz Wisty, Kazimierski Park Krajobrazowy, Rezerwat
nadwislafski. Krowia Wyspa; teg na Kepie w Putawach;

- imprezy i wydarzenia odbywajace sie na terenie
subregionu poswiecone lub nawiazujace do Wisty.

Opis produktu i przyktady komercjalizacji oferty:

Produkt skierowany na przywrécenie brzegow Wisty pod dziatalnosé rekreacyjna,
plazowanie, piknikowanie i realizacje wydarzen plenerowych. Mozliwe formy ko-
mercjalizacji produktu to:

- plaze i kapieliska przy Wisle - potencjalne lokalizacje: Janowiec przy promie;
Nasitow przy promie; Gmina Putawy w rejonie Gory Putawskiej i w Gotebiu;
plaza w Kazimierzu Dolnym. Wyznaczenie strzezonych miejsc do ptywania dla
dorostych i dzieci, boiska do siatkowki plazowej;

- Rodzinne pikniki - odrodzenie zwyczaju spedzania czasu z rodzing nad woda;
animacja pikniku dla dzieci, zapewnienie zaplecza rekreacyjnego dla dzieci
(np. place zabaw, ogrddki jordanowskie, boisko);

- Cykl imprez i eventéw w ramach plazowania i piknikowania - np. rozpoczecia
sezonu piknikowego, Piknik Wislany, turnieje pitki plazowej itp.

Uzupetniajace komponenty produktu:
- Paralotnie / motolotnie - Kazimierz + Janowiec; Balony - Nateczow;
- Festiwal Filmu i Sztuki ,Dwa Brzegi” Kazimierz Dolny - Janowiec;

- ,Noc Swietojafiska Subregionu”.

Baza Baza Baza
gastronomiczna noclegowa towarzyszaca

- Zaplecze gastronomiczne - Produkt nie - Wypozyczalnie sprzetu do plazowania:
w postaci sezonowych wymagajacy lezaki, kosze, rowery wodne, itp.;
baréw, smazalni ryb, wy- zapewnienia - Wypozyczalnia sprzetu sportowe-
korzystujace produktow bazy nocle- go i rekreacyjnego;
lokalnych, tradycyjnych gowej. - Plac zabaw na piasku dla dzieci;
oraz zorganizowane bez- - Infrastruktura koncertowa typu:
pieczne miejsca do grillo- muszle koncertowe, estrada, namiot.

wania.

KLIENT - grupa docelowa:

Produkt turystyczny dedy-
kowany kazdemu potencjal-
nemu turyscie:

- zasobny turysta,
oczekujacy oferty na
wysokim poziomie;

- mtodziez, studenci;

- turysta biznesowy
i konferencyjny
- zaktady pracy;

- rodziny z dzie¢mi;

- kuracjusze stacjonuja-
cy w Nateczowie;

- turySci indywidualni
i grupowi zaintereso-
wani aktywnym wypo-
czynkiem;

- mieszkancy subregionu.

DYSTRYBUCJA PRODUKTU:

Oferta kierowana przede wszystkim do:

- punktow informacji turystycznej zlokalizowanych

na terenie subregionu, a takze dziatajacych na
terenie regionu i kraju;

touroperatordw dziatajacych na terenie subre-
gionu, wojewodztwa lubelskiego, a takze kraju;

wtaczenie informacji do oferty weekendowej kie-
rowanej do mieszkafcow Warszawy, Lublina;

dystrybucja oferty podczas waznych imprez od-
bywajacych sie o obrebie Wisty i nawigzujacych
do niej (kluczowe - Festiwal Filmu i Sztuki ,Dwa
Brzegi” Kazimierz Dolny - Janowiec; Dni Wisty
w Kazimierzu Dolnym; Festyn ,Miasto Putawy -
rzece Wisle").

Okres realizacji

2013 - 2014

Zadania warunkujace sukces:

- rozwdj bezpiecznych weztdw higieniczno-sanitarnych (WC, natryski, ekologiczne oczysz-

czalnie, system odbioru $mieci) oraz zaplecza gastronomicznego i noclegowego;

- budowa ekologicznych parkingéw i miejsc postojowych dla samochodéw z miejscami

dla parkowania buséw i autokarow.

W ramach dziatan promocyjnych konieczne jest:

- zamieszczenie informacji o ofercie plazowania i piknikowania przy Wisle na portalu
turystycznym subregionu;

- promocja w prasie lokalnej, regionalnej.
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DZIEDZICTWO HISTORYCZNE, KULTUROWE,

.1. L]
3.1.3 RELIGIJNE SUBREGIONU - ATRAKCYJNA TURYSTYKA
DZIEDZICTWO HISTORYCZNE, KULTUROWE, RELIGIIJNE
SUBREGION - ATRAKCYJNA TURYSTYKA
0d stowianskiej chaty do
magnackiego patacu - spedz ~Inspirujacy trojkat” ~Lakochaj sie w...”
czas z Muzeum Nadwislaniskim
»Szlak otwartych koSciotow” »Kraina zbozem ptyngca”
Tytut produktu: OD S}OWIANSKIEJ CHATY DO MAGNACKIEGO PALACU
- SPEDZ CZAS Z MUZEUM NADWISLANSKIM
Walor (motyw przyciagajacy)
Walor podstawowy: Walory uzupetniajace:

Zlokalizowanie na terenie subregionu jed- - imprezy i wydarzenia odby-

nostek muzealnych prezentujacych cenne
zbiory (Muzeum Czartoryskich w Putawach,
Muzeum Sztuki Ztotniczej) i usytuowanych
w obiektach o znaczacych walorach este-
tycznych i architektonicznych (Kamienica
Celejowska w Kazimierzu, zamek w Janow- - tradycje winiarskie podtrzy-
cu, spichlerz zbozowy pochodzacy z kornica mywane przez Stowarzysze-
XVI wieku w Kazimierzu). nie Winiarzy Matopolskiego
Przetomu Wisty.

wajace sie na terenie miej-
scowosci, w ktorych zlokali-
zowane s3 oddziaty Muzeum
Nadwislahskiego;

Opis produktu i przyktady komercjalizacji oferty:

Produkt ma na celu stworzenie zintegrowanej oferty bazujacej na istniejacych od-
dziatach Muzeum Nadwislafiskiego. Motywem przewodnim taczacym réznego typu
obiekty ma by¢ kwestia tego, gdzie dawniej mieszkano - ziemianki, zamki, dwory,
kamienice, patace oraz jak sie wowczas zyto - co sie jadto, co sie pito i w czym, jak
spedzato sie wolny czas, jak sie bawito w zaleznosci od epoki i stanu pochodzenia.
Produkt ma dodatkowo przyczynic sie, poprzez jego zintegrowang forme do lepszej
identyfikacji poszczeg6lnych oddziatow Muzeum Nadwislarskiego. Produkt w takiej
postaci ma wydtuzyé obecnosé turysty w subregionie i zacheci¢ go do odwiedzenia
wiecej niz jednego oddziatu muzealnego w réznych miejscach subregionu. Oddziaty
i atrakcje z nimi zwigzane zostang oznaczone na mapach.

Mozliwe formy komercjalizacji produktu to:

warsztaty archeologiczne/warsztaty wakacyjne (rozpalanie ognia, lepienie
garnkéw, odtwarzanie kuchni stowianskiej) Grodzisko Zmijowiska - stanowisko
archeologiczne - okazjonalne pokazy dla zorganizowanych grup;

warsztaty enologiczne - dla pasjonatéow wina, pokazy uprawy winorosli/degu-
stacja wina w piwnicach/na murach zamku w Janowcu w potgczeniu ze zwiedza-
niem ruin zamku - kilkugodzinne spotkanie;

biesiady piwne w Janowieckim dworze nawigzujace do tradycji szlacheckiej
z tradycyjnym jadtem i pokazem tradycji ludycznych - kilkugodzinne animowa-
ne wieczorne spotkania - mozliwos¢ wkomponowania w spotkania integracyjne
zaktadéw pracy;

mieszczanski Kazimierz - ukazanie kultury mieszczanskiej - gra miejska/quest
nawigzujaca do tradycji kupieckich/ztotniczych miasta;

zabawa w ,Zywe Obrazy” - odwzorowywanie scen uwiecznionych w obrazach
znajdujacych sie w posiadaniu zbioréw patacowych w Putawach (mozliwos¢
przebierania sie w stroje z epoki, ubierania peruki itp.);

rozgrywki w gry fabularne (LARP - ang. live action role-playing - odmiana gry
fabularnej rozgrywana na zywo np. gra terenowa) - wcielanie sie w postacie hi-
storyczne/legendarne z regionu i odgrywanie przydzielonych im rél w tworzonej
wspdlnie historii - akcja gry moze mieé¢ miejsce np. na zamku w Janowcu, w po-
bliskim dworze, Patacu w Putawach. Odgrywajacy powinni mieé stroje adekwat-
ne do odgrywanych postaci (szlachcic, rycerz, ksiezna, wiedzma itp.). Oferta
dla oséb powyzej 15 roku zycia. Szczegélnie atrakcyjna dla grup przyjaciot lub
godna wykorzystania na firmowych spotkaniach integracyjnych. Czas trwania od
2 - 6 godzin.

Warsztaty przyrodnicze i etnograficzne przyblizajace niezwykle cenne ele-
menty natury i tradycji regionu.

Uzupetniajace komponenty produktu:

Festiwal Filmu i Sztuki ,Dwa Brzegi” Kazimierz Dolny, Janowiec;

Swieto Wina organizowane przez Stowarzyszenie Winiarzy Matopolskiego Przeto-
mu Wisty;

Turniej rycerski ,,0 pierScief Czarnej Damy”;
0gélnopolski Festiwal Kapel i Spiewakéw Ludowych i Targi Sztuki Ludowej;

Og6lnopolska noc muzedw.
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Pozadana baza turystyczna umozliwiajaca funkcjonowanie produktu turystycznego

Zadania warunkujace sukces:

Baza Baza Baza - Wytyczenie szlaku samochodowego/rowerowego taczacego poszczegblne
gastronomiczna noclegowa towarzyszaca oddziaty Muzeum Nadwislafiskiego;

- Wyznaczenie i przystosowanie miejsc w ramach oddziatow MN lub w ich oto-

- Zaplecze gastrono- - Kwatery prywat- - Ustugi w zakresie komunikacji czeniu na dziatania warsztatowe i edukacyjne wymagajace zaangazowania
miczne zapewnione ne, gospodar- zbiorowej pomiedzy poszczegdl- odbiorcow:
w oparciu o lokalng stwa agrotury- nymi oddziatami Muzeum Nadwi-
baze gastronomiczna styczne, hotele Slanskiego. - W ramach dziatan promocyjnych konieczne jest:
korzys}tamca z pro- zloka.hzowane . . . . - Opracowanie schematu identyfikacji wizualnej produktu taczacego poszczegoblne
duktéw lokalnych w g.mmach Ka- - WyP?zyczalnja rowerow - m.ozh- oddziaty Muzeum Nadwiélariskiego;
wzbogacong o trady- zimierz Dolny, wos¢ przemieszczania sie indy-
cyjne potrawy typowe Janowiec, Puta- widualnego pomiedzy oddziatami - Opracowanie mapy turystycznej z informacjami o atrakcjach i mozliwych aktyw-
dla kuchni dworskiej, wy. Muzeum Nadwislanskiego z opcja nosciach z nimi zwiazanych;
szlacheckiej, miesz- pozostawienie samochodu na . . T
czafiskie. strzezonym parkingu. - Zamieszczenie na stronach Muzeum Nadwislafiskiegoi portalach turystycznych

z regionu oferty zwiazanej z produktem turystycznym.
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W przypadku organi-
zacji biesiad zapew-
nienie ustugi caterin-
gowej.

KLIENT
- grupa docelowa:

Turysci indywidualni
i grupowi;

Dzieci i mtodziez
szkolna;

Rodziny z dzie¢mi;

Turysci - pasjonaci
wina;

Uczestnicy imprez
integracyjnych
- zaktady pracy.

- Infrastruktura niezbedna do pro-
wadzenia warsztatow, dziatah
edukacyjnych - wyposazenie sal
w niezbedne sprzety, wiaty, ple-
nerowe klasy.

DYSTRYBUCJA PRODUKTU:

Oferta kierowana przede wszystkim do:

- szkot i placowek edukacyjnych z terenu woje-
wodztwa lubelskiego i regionéw sasiednich;

- zaktadéw pracy z regionu;

- touroperatoréw dziatajacych na terenie subre-
gionu, wojewodztwa lubelskiego, a takze spoza
wojewodztwa;

- punktéw informacji turystycznej zlokalizowanych
na terenie subregionu, a takze dziatajacych na
terenie regionu

Okres realizacji

2013 - 2014

Tytut produktu: ,,INSPIRUJACY TR()JKA “

Walor (motyw przyciagajacy)

Walor podstawowy:

Malownicze tereny nad Wista,
posrod lessowych wawozdéw
wsrod ktorych na wzgérzach
ukryte sg ruiny zamkéw (Kazi-
mierz Dolny, Janowiec, Bochot-
nica), pozostatosci zabudowan
patacowych, klimatyczne ka-
pliczki, charakterystyczne ma-
nierystyczne koScioty i rene-
sansowe kamieniczki tworzace
wyjatkowy klimat stajacy sie
inspiracja dla zadeklarowanych
i przypadkowych artystéw spra-
gnionych doznaf estetycznych
(malarzy, muzykow, fotografow,
poetdw, blogerdw itp.)

Walory uzupetniajace:

- Tradycyjne postrzeganie Kazimierza Dolnego

jako kolonii artystycznej, Mekki ludzi kultury
i sztuki, oraz Nateczowa i okolic jako miejsc
natchnienia i wytchnienia dla czotowych pol-
skich pisarzy XIX i XX wieku;

Szereg imprez kulturalnych o charakterze re-
gionalnym i ponadregionalnym przyciagaja-
cych turystéow np. Festiwal Filmu i Sztuki ,Dwa
Brzegi” Kazimierz Dolny, Janowiec, Festiwal
Kazimierskie Inspiracje oraz Festiwal Muzyki
Klezmerskiej;

Szlaki turystyczne piesze i rowerowe, tacza-
ce zabytkowe obiekty i upamietniajace osoby
zwigzane z terenem np. Szlak Literacki, Szlak
renesansu, Szlak im. Bolestawa Prusa;

- Migjsce, w ktorym ,.bywaja” ludzie kultury, me-

diéw, osoby z pierwszych stron gazet.

KULTUROWE,
RELIGIIJNE SUBREGIONU
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Opis produktu i przyktady komercjalizacji oferty:

Produkt zaktada wykorzystanie potencjatu kulturowego i krajobrazowego subregio-
nu w celu budowy oferty turystycznej skierowanej do grup oséb z artystyczng du-
sza. Ma na celu przywrdcenie miedzywojennego charakteru Kazimierza jako koloni
artystycznej, czy miejsca poszukiwania weny dla pisarzy na poczatku XX wieku sta-
cjonujacych np. w nateczowskich willach. Produkt ma by¢ odpowiedzig na potrzebe
realizacji artystycznej i kulturalnej przyjezdnych, spragnionych doznaf estetycz-
nych z wyzszej potki.

Przyktady komercjalizacji oferty:

Malarskie/fotograficzne plenery artystyczne organizowane kilka razy do
roku (o réznych porach roku) w miejscach szczegblnie istotnych z punktu wie-
dzenia atrakcyjnosci kulturowej np. kazimierski rynek, spichlerze nad Wista,
ruiny zamkoéw w Kazimierzu Dolnym, Janowcu, Bochotnicy, Domek Loretanski
w Gotebiu, park zdrojowy w Nateczowie, nateczowskie zabytkowe wille, ruiny
papierni Czartoryskich w Celejowie, kosciot sw. Anny w Koriskowoli itp. Orga-
nizacja pleneréow dla zawodowcdow i amatoréw, uczniow szkot podstawowych,
gimnazjalnych i ponadgimnazjalnych a takze studentow ASP.

Spotkania, konferencje, zjazdy Srodowisk branzowych np. literatéw, dzien-
nikarzy, aktoréw, rzezbiarzy, malarzy, konserwatoréw sztuk.

Galeria Kazimierz - sezonowa, plenerowa wystawa prac artystow, otwarta
przestrzen do prezentowania dziet wschodzacych twércéw, miejsce prezentacji
dorobku malarzy, grafikdw, rysownikéw, rzezbiarzy.

Questy np. Kazimierz - artystyczna kolonia, Nateczéw - w poszukiwaniu arty-
stycznej weny;

Wakacyjne warsztaty dla mtodziezy - graficzne/malarskie/dziennikarskie/
filmowe - nauka i praktyczne zastosowanie podstaw kunsztu artystycznego
pod okiem sprawdzonych pedagogdw i praktykéw (1 tydzien);

Artystyczny Biwak - potaczenie noclegu w czystej i niezaktdconej przyrodzie,
aktywnego wypoczynku, dziatalnosci tworczej (w ramach oferty mozliwe dzia-
tania: cykl plenerowych koncertéw relaksacyjnych wkomponowanych w sady
i tereny o niezwyktych walorach przyrodniczych, ktérych uczestnicy stuchaja
wypoczywajac na lezakach; pokazy filmowe na tonie przyrody, na wypadek nie-
korzystnej pogody w sezonowych jurtach oraz altanach w otoczeniu przyrody;
kilkudniowe warsztaty plenerowe — m.in. muzyczne, malarskie, teatralne, na
wypadek niekorzystnej pogody w sezonowych jurtach oraz altanach; wypozy-
czalnia instrumentéw muzycznych, np. instrumenty etniczne;

Warsztaty malarskie/fotograficzne dla rodzin z dzieémi - prezentacja pod-
staw kompozycji, techniki warsztatowe itp. efektem wspolna praca rodziny
(mozliwos¢ oprawienia na miejscu/wywotania zdjecia); przygotowane miejsca
plenerowe ze sztalugami i narzedziami niezbednymi do pracy pod okiem in-
struktora - oferta weekendowa - czas trwania okoto 3 godzin;

Festiwal Kazimierskie Inspiracje m.in. cykle szkoleniowo - warsztatowe,
m.in. muzyczne, terapeutyczne i paramedyczne.

Weekendowe (kilka weekendéw w sezonie wakacyjnym) plenerowe spektakle
teatralne (Teatr na bruku) - mozliwe lokalizacje: kazimierski rynek, dziedzi-
niec zamku w Janowcu, park zdrojowy w Nateczowie;

Kulturalne paszporty - dla widzéw wydarzef festiwalowych lub biletowanych
wydarzen kulturalnych znizkowe/darmowe wejscie do obiektéw zabytkowych
i muzealnych;

Pokazy 3D Mapping (opracowanie wtasnych aranzacji lub projekcje gotowych
projektéow w plenerowych warunkach np. na dziedzificu zamku w Janowcu)
- nocne projekcje raz w miesigcu (optymalnie w weekendy).

Uzupetniajace komponenty produktu:

Festiwal Filmu i Sztuki ,Dwa Brzegi” Kazimierz Dolny - Janowiec;
0gélnopolski Festiwal Kapel i Spiewakéw Ludowych i Targi Sztuki Ludowej;
Festiwal Muzyki i Tradycji Klezmerskiej;

Majowy Festiwal Muzyczny;

Nateczowski Festiwal Tafica ,EURO-DANCE";

Miedzynarodowy Festiwal i Konkurs Pianistyczny w Nateczowie;

Festiwal Wokalny ,Belcanto”;

Wystawa w Muzeum Nadwislafskim - Kazimierz nad Wistq — Kolonia Artystycz-
na (Kamienica Celejowska);

Letnie Wieczory Muzyczne.
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Pozadana baza turystyczna umozliwiajaca funkcjonowanie produktu turystycznego

Baza
gastronomiczna

- Zaplecze gastrono-

miczne zapewnione
w oparciu o lokalng
baze gastronomiczna.

- W przypadku orga-

nizacji warsztatow
potrzeba karnetow
na ciepte positki lub
ustugi cateringo-
wej (o ile w miejscu
zbiorowego za-
kwaterowania brak
stanowisk gastrono-
micznych).

- Ustugi cateringowe

na potrzeby spotkan/
zjazddéw Srodowiska
branzowych lub wyko-
rzystanie powierzchni
restauracyjnych.

Baza
noclegowa

- Kwatery prywat- -

ne, gospodar-
stwa agrotury-
styczne, hotele
zlokalizowane
w gminach Ka-
zimierz Dolny,
Janowiec, Nate- _
cz6bw, Putawy.

Miejsca zbio-
rowego zakwa- -
terowania dla
mtodziezy -
schroniska.

pole biwakowe

z zapleczem -
sanitarno-higie-
nicznym.

Baza
towarzyszaca

System ekspozycji zewnetrznej
wraz z oSwietleniem na potrzeby
realizacji wystaw plenerowych.

- Infrastruktura koncertowa typu:

muszle koncertowe, estrada,
namiot.

Wypozyczalnia narzedzi malar-
skich (sztalugi, artykuty malar-
skie itp.)

Infrastruktura umozliwiajaca
realizacje warsztatow muzycz-
nych - instrumentarium oraz
sprzet do nagtosnienia i realiza-
cji dzwieku.

Infrastruktura konferencyjna
na potrzeby spotkafh srodowisk
branzowych.

Plac zabaw dla dzieci.

KLIENT - grupa docelowa:

- Srodowiska artystyczne tradycyjnie -
zwigzane z subregionem - pisarze,

poeci, malarze, fotograficy, filmowcy,

muzycy, architekci;

- Klienci indywidualni (zainteresowani -

kulturg i sztuka);

Oferta kierowana przede wszystkim do:

Pasjonaci fotografii;
Mtodziez szkolna;
Rodziny z dzieémi;

Bywalcy festiwali
i imprez kulturalnych.

DYSTRYBUCJA PRODUKTU:

- szkot i placéwek edukacyjnych z terenu wojewddztwa lubelskiego i regiondw
sasiednich, w ktorych dziataja kotka malarskie, fotograficzne, teatralne itp.;

- dystrybucja oferty wsrdéd Srodowisk artystycznych, stowarzyszef branzowych
(np. Stowarzyszenie Artystow Polskich, Zwiazek Artystow Scen Polskich itp.);

dotarcie z ofertg do klubéw mitosnikéw fotografii, dyskusyjnych klubéw filmo-
wych z regionu i sasiednich regiondéw;

mediow i portali internetowych zajmujacych sie malarstwem, fotografia, filmem,
teatrem, muzyka;

cross—marketing z licznymi festiwalami subregionu;

agencji artystycznych zajmujacych sie organizacja imprez plenerowych — w tym
koncertow, spektakli teatralnych;

touroperatoréw dziatajacych na terenie subregionu, wojewodztwa lubelskiego,
a takze spoza wojewodztwa;

punktéw informacji turystycznej zlokalizowanych na terenie subregionu, a takze
dziatajacych na terenie regionu i kraju.

Okres realizacji

2013 - 2014

Zadania warunkujace sukces:

Opracowanie i wydanie kalendarza imprez kulturalnych i wydarzef artystycznych
w subregionie;

W ramach dziataf promocyjnych konieczne jest:

Opracowanie mapy turystycznej z informacjami o atrakcyjnych miejscach na ple-
nery malarskie/fotograficzne;

Zamieszczenie na stronach internetowych zajmujacych sie szeroko pojeta kulturgi
portalach turystycznych z regionu oferty zwigzanej z produktem turystycznym;

Rozszerzenie informacji na istniejacych stronach internetowych o informacje
w jezykach obcych.
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Walor (motyw przyciagajacy)

Tytut produktu: ,ZAKOCHAJ SIE W ...”

Walor podstawowy: Walory uzupetniajace:

Klimatyczne, na- - Nagromadzenie na obszarze subregionu obiektéw za-
cechowane roman- bytkowych tradycyjnie postrzeganych jako budujace
tyzmem z bogata nastréj tajemniczo$ci, zmystowosci, romantycznosci
historig miejsca, (ruiny zamkow, pustelnie, kapliczki, zespoty pataco-
w otoczeniu piek- wo-parkowe);

na przyrody i ma-
gicznego uksztat-
towania terenu
idealne na schadz-
ki zakochanych,

- Kazimierz Dolny to ,Najbardziej romantyczne miejsce
w Polsce” wg internautéw gtosujacych w ogdlnopol-
skim plebiscycie zorganizowany przez serwis randkowy
Sympatia.pl oraz portal Onet.pl;

mitosne wyznania, - Romantyczny ogrdd Izabeli Czartoryskiej w Putawach;
oSwiadczyny itp.
- Uksztattowanie powierzchni w postaci Matopolskiego
Przetomu Wisty (malownicze skarpy opadajace do rze-
ki, piaszczyste plaze, wyspy), zakola meandrujacych
rzek w regionie, lessowe wawozy, lesne polany itp.

- Tradycje winiarskie — Swieto wina w Janowcu i rézane
plantacje w Kofskowoli.

Opis produktu i przyktady komercjalizacji oferty:

Produkt opiera sie na wykorzystaniu potencjatu subregionu na potrzeby par, osob
zakochanych, poszukujacych romantycznych uniesiefi w trakcie weekendowych wy-
padéw poza miasto.

Mozliwe formy komercjalizacji oferty:

- Wieczorowg pora we dwoje - oferta dla par, w sktad ktérej wchodzi m.in. ro-
mantyczna kolacja przy $wiecach w wybranej scenerii (ruiny zamku - Kazimierz
Dolny, Bochotnica, Janowiec, samotnia na Parchatce, Swiagtynia Sybili), kola-
cja moze byé potaczona z degustacja miejscowych przysmakdéw np. putawska
truskawka do szampana, wino od miejscowych winiarzy, sceneria wzbogacona
1623 z Koniskowoli;

- Weekend dla dwojga - pakiet atrakcji mozliwych do zrealizowania w week-
end w subregionie w sktad, ktérych wchodzi zwiedzanie malowniczych, ma-
gicznych zakatkéw Kazimierza z jego rynkiem (taweczka zakochanych), géra
Trzech Krzyzy, ruinami zamku, Muzeum Sztuki Ztotniczej (wyroby ze ztota
moga okaza¢ sie przydatne w trakcie weekendowego wypadu zakochanych),
podréz promem do Janowca - zwiedzanie ruin zamku i degustacja win, wizyta
w Mieémierzu, piknik nad Wista, spacer po Parku Zdrojowym w Nateczowie lub
wsrod nateczowskich i kazimierskich willi.

- Slub w Kazimierzu - oferta przygotowana dla par gotowych powiedzie¢ sobie
sakramentalne ,tak”, oferta organizacji zardbwno ceremonii koscielnych jak
i cywilnych w USC (oferta w pakiecie kameralnym i hucznym);

- Romantyczne wieczory kulturalne - cykl imprez w magicznych miejscach
subregionu w weekendy w klimatach dla zakochanych np. kino letnie pod
chmurka, kameralne koncerty plenerowe; wernisaze prac plastycznych/foto-
graficznych.

- Nateczow dla zakochanych - udostepnienie unikalnej przestrzeni oraz oferty

kulturalnej, rekreacyjnej i wypoczynkowej kurortu parom zakochanych.

Uzupetniajace komponenty produktu:

- SPA i wellness;

- Sptywy Wista (parostatek), plazowanie - piknikowanie;

Pozadana baza turystyczna umozliwiajaca funkcjonowanie produktu turystycznego

Baza
gastronomiczna

- Zaplecze gastronomiczne

zapewnione w oparciu o lo-
kalna baze gastronomiczng
korzystajacg z produktow
lokalnych, tradycyjnych,

a takze lokale spetniajace
wysokie wymagania
klientow np. restauracje

z oferta dobrych win

i jakoSciowych alkoholi
(wykorzystanie produktow
winiarskich z gminy Jano-
wiec i Putawy), kawiarnie.
Lokale zapewniajace in-
tymna atmosfere i szanuja-
ce prywatnosé gosci.

Ustuga cateringowa do
serwowania romantycznych
kolacji w wyjatkowych/ma-
gicznych miejscach.

Baza
noclegowa

- obiektéw o wyso-
kich standardach
jakosciowych (ho-
tele, pensjonaty)
gtébwnie w Kazimie-
rzu Dolnym, Ja-
nowcu, Putawach,
Nateczowie, w tym
wyposazonych
w apartament
dla nowozencow;

- kwatery prywat-
ne, gospodarstwa
agroturystyczne
na terenie catego
subregionu;

- baza noclegowa
dla ewentualnych
gosci weselnych.

Baza
towarzyszaca

- Ustugi w zakresie
dostarczania dekoracji

Slubnych - plenero-

wych - altana, namiot,

meble itp.;

Domy weselne, ptywaja-
ce barki z parkietem do

tafczenia i poktadem
gastronomicznym;

System ekspozycji
zewnetrznej wraz

z oSwietleniem na
potrzeby realizacji
wystaw plenerowych.

Infrastruktura
koncertowa typu:
muszle koncertowe,
estrada, namiot.

. - Infrastruktura niezbed-
- Obstuga gastronomiczna na do organizacji kina
wesel/przyjeé Slubnych. letniego.
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KLIENT DYSTRYBUCJA PRODUKTU:
- grupa docelowa:
Oferta kierowana przede wszystkim do:
- Pary zakochanych
w roznym wieku,
narzeczeni, Swietujacy

- touroperatoréw dziatajgcych na terenie subre-
gionu, wojewodztwa lubelskiego, a takze spoza

rocznice, matzefistwa wojewddztwa;

1tp. 0 roznym stopniu - podmiotéow zajmujacych sie organizacjg $lubdw
zamoznosci 1 stazu i wesel, spotkan rocznicowych, romantycznych
zwiazku. wypadow;

- punktéw informacji turystycznej zlokalizowanych
na terenie subregionu, a takze dziatajacych na
terenie regionu i kraju.

Okres realizacji

2013 - 2015

Zadania warunkujace sukces:

- Opracowanie przewodnika po najbardziej romantycznych zakatkach subregionu;

- Wyznaczenie miejsc gwarantujacych intymng atmosfere i romantyczny nastrdj na
serwowanie kolacji w scenerii zabytkowych obiektéw z subregionu (zapewnienie
pozwolen, utrzymanie porzadku, nadzér nad cateringiem itp.);

W ramach dziataf promocyjnych konieczne jest:

- Opracowanie materiatow promocyjnych produktu, ktére beda dostepne np. w sa-
lonach mody $lubnej, salonach jubilerskich (przy dziatach z pierScionkami zare-
czynowymi/obraczkami).

- Promocja produktu w prasie branzowej i (Slubnej) i na portalach poswieconych
randkowaniu, organizacji slubow i wesel oraz turystyce.

Tytut produktu: ,SZLAK OTWARTYCH KOSCIOtOW”

Walor podstawowy:

Sie¢ zabytkowych kosciotow,
kapliczek, dzwonnic i plebani
rozsianych po catym terenie
subregionu. Niektére z nich
o wybitnych walorach archi-
tektonicznych, z bogatym wy-
posazeniem wnetrz, piekna
historig, inne o wyjatkowym
potozeniu. Rozpietos¢ stylow

Walor (motyw przyciagajacy)

Walory uzupetniajace:

- Sanktuaria Matki Boskiej Kazimierskiej przy Ko-
Sciele 00. Reformatow w Kazimierzu i Sanktu-
arium Matki Boskiej Kebelskiej w Wawolnicy;

- Walory kulturowe i marka Kazimierza Dolnego
oraz Janowca, Putaw, Gotebia.

- Atrakcyjnosé przyrodnicza subregionu - Mato-
polski Przetom Wisty, Wawozy Lessowe.

architektonicznych od gotyku
poprzez renesans i manieryzm,
barok az po konstrukcje w nur-
cie neogotyku.

Opis (forma spedzania wolnego czasu) / Przyktady komercjalizacji oferty:

Produkt jest odpowiedzig na potrzeby turysty co raz bardziej wymagajacego, ocze-
kujacego zapoznania sie doktadnie z historig miejsca, ktére odwiedza. Utworze-
nie tzw. szlaku otwartych kosciotow, ktére cho¢ zabytkowe i o duzej wartosci es-
tetycznej, poza czasem nabozefstw pozostawaty niedostepne dla potencjalnych
odwiedzajacych, jest wyjsciem naprzeciw odwiedzajagcym subregion, oferujac im
atrakcje w postaci zasmakowania specyfik subregionu - poznanie odrebnego stylu
architektonicznego - renesansu lubelskiego, odkrycie powigzafi magnackich rodzin
z regionem - kaplice nagrobne/nagrobki wykonane przez najwiekszych artystow np.
Tylmana z Gameren, ukazanie ciekawostek zwiazanych ze Swiatyniami np. Gotab
- ostatni koSciot o charakterze obronnym itp.

Mozliwe formy komercjalizacji oferty:

- Szlak otwartych koSciotow - koscioty otwarte w sezonie letnim od poczatku maja
do wrzeSnia w wyznaczonych godzinach, dodatkowo w danym dniu tygodnia dy-
zur osoby gotowej do oprowadzenia turystow. Szlak bedzie obejmowat wszystkie
koscioty znajdujace sie na terenie gmin: Baranéw, Janowiec, Kazimierz Dolny,
Konskowola, Kuréw, Markuszow, Nateczow, gmina wiejska Putawy, Wawolnica,
Wojciechéw, Zyrzyn)

- Mozliwe wyodrebnienie mniejszych szlakéw, tematycznie potaczonych, buduja-
cych oferte na jednodniowy pobyt — przyktadowe propozycje:

— Nadwislariskie koscioty — szlak wytyczony nurtem Wisty obejmujqcy Swigtynie od
Kazimierza po Gotgb: kosciét farny p.w. $w. Jana Chrzciciela i $w. Barttomieja
Apostota, kosciot szpitalny Sw. Anny, kosSciét Zwiastowania NMP i Klasztor oo.
Reformatéw (Kazimierz Dolny), péznogotycki kosciét parafialny w Janowcu,
kosciot Wniebowziecia NMP w Putawach (wzniesiony na wzor rzymskiego Pante-
onu), kosciét parafialny p.w. $w. Floriana i Katarzyny i Dom Loretariski (Gotqb);
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- Posmiertne Swiadectwa — szlak wytyczony przez koscioty z zachowanymi wyjqtko- Okres realizacji
wymi nagrobkami autorstwa mistrzéw renesansu: Kuréw: Kosciét pw. Narodzenia 2013 - 2015
NMP i sw. Michata Archaniota - Nagrobek Stanistawa Zbgskiego autorstwa Santi
Gucciego, Janowiec: kosciot parafialny wewnqtrz nagrobek Firlejow dtuta Santi
Gucciego z Florendgji
we wnetrzu m.in. pomnik nagrobny Zofii Lubomirskiej projektu Tylmana z Game-
ren i mauzoleum Teczyriskich.

tle pochodni, opatrzo
historii, ciekawostek
Wydarzenie moze byé

Pozadana baza turystyczna umozliwiajaca funkcjonowanie produktu turystycznego

Baza
gastronomiczna

- Zaplecze gastrono-

miczne zapewnione
w oparciu o lokalna
baze gastronomicz-
na korzystajaca

z produktéw lokal-

nych, tradycyjnych.

KLIENT
- grupa docelowa:

- Turysta indywidualny

i grupowy;

- Turysta - pielgrzym;

- Wycieczki szkolne -

grupy dzieci i mtodziezy;

- Kuracjusze z Nateczowa.

Nocne zwiedzanie kosciotéow - oprowadzanie po koSciotach po zmroku w Swie-

Zadania warunkujace sukces:

- Opracowanie graficzne i instalacja jednakowych tablic informacyj-
nych w poblizu zabytkowych kosciotow informujacych o podsta-
B 7 . i . wowych faktach z zakresu architektury, sztuki i kultu, ale takze
; Kofiskowola: kosciot parafialny p.w. Znalezienia Sw. Krzyza przywotujacych charakterystyczne ciekawostki dla danego obiektu;
- Zabezpieczenie kosSciotow (monitoring, dyzury, systemy an-
tywtamaniowe) na czas zwiedzania, kiedy koscioty beda dostep-

ne narracja odwotujaca sie do tajemniczych/legendarmych ne dla turystow a nie bedg w nich sprawowane zadne obrzedy.

z przesztosci, anegdot itp., zejScie do podziemi, krypt.
organizowane w ramach ,Nocy muzedw”. W ramach dziatafh promocyjnych konieczne jest:

- Opracowanie materiatébw promocyjnych produktu (ulotki,
mapy, przewodniki), ktore beda dostepne np. w punktach in-
formacji turystycznej, subregionlnych restauracjach, stacjach
benzynowych, sklepach itp.

Baza Baza
noclegowa towarzyszaca . . .. L.
- Promocja produktu w prasie turystycznej i na portalach poswie-
conych turystyce (w tym turystyce pielgrzymkowej).
- Produkt nie - System wypozyczalni rowerow

wymagajacy za- z mozliwoScig pozyczenia roweru

pewnienia bazy w jednej miejscowosci i zwrotu

noclegowej. w innej.

- Parkingi samochodowe w oto- Tytut produktu: ,,KRAINA ZBOZEM PLYNACA”

czeniu koSciotow dostepne poza

czasem nabozefstw. S
Walor (motyw przyciagajacy)

- Ustuga zorganizowanego trans-

portu zbhiorowego lub mozliwos¢ Walor podstawowy: Walory uzupetniajace:

wynajmu busa do przewiezienia

turystow miedzy koSciotami. PozostatoSci dawnej po- - Zabytki prehistoryczne i historyczne (stanowiska arche-
tegi Kazimierza Dolnego ologiczne, ruiny zamkow, wiez, mury, koscioty, etc.);

i regionu jako kluczo-

DYSTRYBUCJA PRODUKTU: wego osrodka w handlu

- Budowle rezydencjonalne i patacowe wraz z zespota-
mi parkowymi;

Oferta kierowana przede wszystkim do: zbozem i jego s’ptawiani.u
o _ Wista do Gdanska (spi-  _ pomy, wille, dwory;

- touroperatoréw dziatajacych na terenie subre- chrze, kamienice kup-

gionu, wojewodztwa lubelskiego, a takze spoza cow, ktorzy wzbogacili - Zabytki architektury sakralnej;

wojewddztwa; i 7 S i

] 31 na ha”le z!aozem, - Przemystowe zabytki wiejskie (kuznie, etc.);
.. . . . . stare mtyny i wiatraki,

- parafii z terenu regionu i sasiednich woje- . . -

wodztw: dwory z zabudowaniami - Walory kulturowe i marka Kazimierza Dolnego oraz

! gospodarczymi). Janowca, Putaw, Gotebia;

- szkét z t ionu; oy . . .
szK0 z Lerend regiond - Atrakcyjnosé przyrodnicza subregionu - Matopolski

- punktow informacji turystycznej zlokalizowanych Przetom Wisty, Wawozy Lessowe, malownicze uksztat-
na terenie subregionu, a takze dziatajacych na towanie powierzchni - szachownicowy uktad pol -
terenie regionu i kraju. mozaika zb6z, upraw chmielu i tytoniu.
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Opis produktu i przyktady komercjalizacji oferty:

Gtownym zatozeniem produktu jest utrwalenie tradycji uprawy, handlu i sptywania
zb6z, ktore przyczynity sie do Swietnosci regionu w XVI i XVII wieku. Idea produktu
zaktada ukazanie w ciekawej, pakietowej formie zabytkéw zwiazanych z historig
sptywania zboza - sie¢ spichrzow/spichlerzy, mtynéw rzecznych itd. Uzupetniona
o ciekawe formy prezentacji prac zwiazanych z uprawa, zbiorem i przetwarzaniem
zboza (forma warsztatow).

Mozliwe formy komercjalizacji oferty:

- Szlak zbozowych zabytkéw - jednodniowa oferta zwiedzania m.in. Muzeum
Przyrodniczego w Kazimierzu mieszczacego sie w spichlerzu zbozowym z XVI
w, spichlerza zbozowego z XIX w., przeniesionego do skansenu w Janowcu
z Podlodowa nad Wieprzem (mozliwo$¢ odwiedzenia wystawy etnograficznej:
sztuka ludowa, rzemiosto, transport wodny, rybotéwstwo), stary drewniany
mtyn w Celejowie (mozliwos¢ zwiedzania i obserwacji przemiatu zboza na
make), prywatny mini skansen - Wojciechosko Zagroda - z Zagroda Chtopska
i Zagroda Kowala - pokazy: mtynkowanie zboza, mtocenie cepami.

- Program edukacyjny dla dzieci - 0d Ziarna do Chleba (realizacja na tonie
przyrody - pola zb6z i w zabudowaniach gospodarczych, zwiedzanie zabyt-
kowych wiatrakdw i mtynéw, uczestnictwo w warsztatach z mtécenia ziarna,
robienia maki, wypiekania wtasnego chleba);

-  Gra edukacyjna/ekonomiczna (karciana/ gra fabularna - LARP) - planowanie
zasiewow, zbiorow, poszukiwanie klientéw, negocjacje handlowe - przeznaczo-
na dla mtodziezy ze szkot ponadgimnazjalnych.

- Wizyta w piekarni Sarzyiskich w Kazimierzu Dolnym wypiekajacej markowe
kazimierskie koguty.

Uzupetniajace komponenty produktu:
- Szlak Mtynéw Wodnych rzeki Bystrej;

- Festyn od ziarenka do bochenka - w krainie Jana Pocka.

Pozadana baza turystyczna umozliwiajaca funkcjonowanie produktu turystycznego

Baza Baza Baza
gastronomiczna noclegowa towarzyszaca
- Zaplecze gastrono- - Produkt nie - System wypozyczalni rowerow
miczne zapewnione wymagajacy za- z mozliwoScia pozyczenia roweru
w oparciu o lokalng pewnienia bazy w jednej miejscowosci i zwrotu
baze gastronomicz- noclegowej. w innej.

na korzystajaca
z produktéw lokal-
nych, tradycyjnych.

- Sale edukacyjne na potrzeby
realizacji programéw edukacyj-
nych, gier edukacyjnych.

- Zbozowy plac zabaw dla dzieci.

KLIENT DYSTRYBUCJA PRODUKTU:
- grupa docelowa:

Oferta kierowana przede wszystkim do:

- Turysta indywidualny

i grupowy zaintere- - touroperatoréw dziatajacych na terenie subre-
sowany architekturg gionu, wojewodztwa lubelskiego, a takze spoza
przemystowa (miejska wojewddztwa;

i wiejska);
- szkot z terenu regionu;

- Dzieci i mtodziez

szkolna; - punktoéw informacji turystycznej zlokalizowanych
na terenie subregionu, a takze dziatajacych na

- Rodziny z dzieémi. terenie regionu i kraju.

Okres realizacji

2013 - 2014

Zadania warunkujace sukces:
- Opracowanie graficzne i instalacja tablic informacyjnych w poblizu zabytkowych
obiektow zwiazanych ze ztotym wiekiem handlu zbozem i tradycja uprawy zboza

w regionie;

- Wytyczenie, oznakowanie i budowa niezbednej infrastruktury szlaku obejmujace-
go obiekty zwigzane ze zbozem.

- Wyznaczenie parkingdw i dojs¢ do obiektow zabytkowych zwigzanych ze zbozem
w miejscach trudno dostepnych.

- Uruchomienie pieca chlebowego na potrzeby programu edukacyjnego dla dzieci
i mtodziezy.

W ramach dziatan promocyjnych konieczne jest:
- Opracowanie materiatow promocyjnych produktu (ulotki, mapy, przewodniki), kté6-
re beda dostepne np. w punktach informacji turystycznej, subregionlnych restau-

racjach, stacjach benzynowych, sklepach itp.

- Promocja produktu w prasie turystycznej i na portalach poswieconych turystyce.
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3.1.4. | SPECYFICZNE, UNIKATOWE POTENCJALY TURYSTYCZNE GMIN

~Agroturystyka

z prawdziwego
zdarzenia na wiejskich
terenach subregionu”

»Pamietajcie o ogrodach.
Powr6t do zrodet - Nateczow
miastem ogrodow”

»~Ro0zana kraina
- Kofiskowola ”

~Kowalstwo - tradycyjne ~0dtworzenie
rzemiosto w Wojciechowie. wydarzenh ~Truskawkowy raj
Kultywowanie tradycji historycznych - w Gminie Putawy”
i rozwéj nowych form” lekcja pamieci”
Walor podstawowy: Walory uzupetniajace:
Obszary wiejskie wszystkich - Bliskie sasiedztwo oSrodkéw przyciagaja-
gmin subregionu bogate w in- cych turystéw (ogdlnopolska marka Kazi-
teresujace rolnicze krajobrazy, mierza Dolnego i popularnosé Uzdrowiska
dziedzictwo kulturowe, bogata SPA Nateczow);

historie, liczne obszary chro-
nionego krajobrazu, stosunko-
wo niewielkie zanieczyszczenie

Srodowiska i zyczliwych ludzi. - Tradycje rolnicze - w gminie Kuréw Leon

Dembowski zapoczatkowat tradycje uprawy
kwiatow i warzyw.

- Duza ilos¢ szlakéw rowerowych, pieszych i ka-
jakowych;

Opis produktu i przyktady komercjalizacji oferty:

Na obszarach rolniczych trojkata turystycznego Kazimierz Dolny - Nateczow -
Putawy istnieja znakomite warunki do funkcjonowania specjalistycznych gospo-
darstw agroturystycznych taczacych wypoczynek przyjezdnych z edukacja w na-
turalnych warunkach, realizowaniu swoich hobby, wykorzystywaniu wypoczynku
do sporzadzania przetworéw owocowych lub spozywczych.

- Programy edukacyjne dla dzieci z duzych miast np. ,Jajko pochodzi od kury”,
~Mleko daje krowa”, ,Gdzie rosng warzywa”. Wizyty w zwierzyicach zorganizo-
wanych przy gospodarstwach rolnych (uzupetnienie funkcji agroturystycznej).

Mozliwos¢ karmienia zwierzat domowych (krowa, kury, kaczki, kozy, owce, kro-
liki), krotka pogadanka praktyczna z elementami pokazu (przyktadowe tematy:
co oznaczaja pieczatki na jajkach, skad sie bierze mleko w kartonie, jak sie robi
masto i ser). Odwiedzajacy maja mozliwos¢ zjedzenia ekologicznego positku np.
domowy chleb z biatym serem/miodem, szklanka mleka prosto od krowy, surowe
warzywa (opcjonalnie moga dosta¢ ulotke - materiat na temat zdrowego zywie-
nia). Sezonowo udziat w drobnych pracach w ogrodku warzywnym np. pielenie
lub tuskanie grochu.

Tego typu inicjatywy juz w regionie funkcjonujq nalezy je nadal wspierac
i rozwija¢ np. ,,Festyn od ziarenka do bochenka w krainie Jana Pocka” oraz
inicjatywy jak olejarnia ,,Skarby natury” w Zabtociu realizujqca autorski
program edukacyjny ,,0d nasionka do kropli oleju”.

Letnisko z mozliwoScig udziatu w pracach rolnych i mozliwoscig przetwor-
stwa spozywczego - przetwory domowe réznego rodzaju w zaleznosci od sezo-
nu: warzywne i owocowe. Stworzona mozliwos¢ korzystania z pomocy doradczej
Kota Gospodyn Wiejskich, lokalnych Stowarzyszehi w zakresie przygotowywanie
przetwordw, sporzadzania wypiekow itp. Okazjonalnie pokazy i degustacje lokal-
nych przysmakow.

Rozbudowa ofert agroturystycznej - ze specjalizacja wedkowanie i/lub ob-
stuga szlakow kajakowych. Kwatery agroturystyczne przygotowane do pobytu
zapalonych wedkarzy, z mozliwoscia przetwoérstwa ryb (wspolne wedzenie, sma-
zenie, przetwory rybne).

Sie¢ lokalna zaopatrujace gospodarstwa agroturystyczne w wyroby lokalne
- nabiat, jajka, warzywa, owoce, mieso i wedliny, ryby i inne przetwory miejscowe.
Sklepik wiejski z wyrobami lokalnymi.

Wioski tematyczne - kompleksowe projekty integrujace lokalng spotecznosci
wokot zagadnief zwigzanych z jakim$ produktem, ustuga, lub kulturg charakte-
rystyczng dla danej miejscowosci np. tradycjami uprawy danej rosliny (np. lnu)
lub rzemiosta (np. kusnierstwo).

Uzupetniajace komponenty produktu:

Szlaki rowerowe, piesze, kajakowe dla przyjezdnych;

Kooperatywy ,paczka od rolnika dla letnika” - zawigzanie sieci okresowo dostar-
czajacej ptody rolne letnikom i ich znajomym/sasiadom;

Wydarzenia kulturalne (Festiwal Produktu Lokalnego, dozynki gminne, festyny
letnie, jarmarki).
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Baza
gastronomiczna

- Wyposazenie Két Gospodyi
Wiejskich w urzadzenia
do przetwdrstwa produktow
spozywczych (poza sezonem
wykorzystywane do obstugi
gastronomicznej — wesel,
komunii, pogrzebéw etc.);

- Sezonowe gospody,
smazalnie ryb, nale$nikarnie
(Tatarskie nalesniki),
serwujace lokalne przetwory

i produkty (z opcja na wynos).
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KLIENT - grupa docelowa:

- Wycieczki szkolne,
edukacyjne z duzych
miast;

- Rodziny z dzie¢mi;

- Turysci weekendowi
i okazjonalni (sezon
wedkarski, przyjezdni
na dedykowane wyda-
rzenia wiejskie).

Okres realizacji

0d IV kwartat
2012 - 2014

Baza
noclegowa

- Kwatery w domach -
producentow
rolnych lub osob-
nych budynkach
o dobrym standar-
dzie sanitarnym.
Pokoje wyposazone -
zgodnie z lokalng
tradycja, wyko-
rzystujac auten-
tyczne elementy
ozdobne - Swieze,
miejscowe kwiaty, -
obrazy/zdjecia
z okolicznymi
pejzazami itp.

DYSTRYBUCJA PRODUKTU:

Baza
towarzyszaca

Domowy zwierzyniec
(stanowiska dla zwie-
rzat domowych, salka
edukacyjna, materiaty
dydaktyczne);

Doposazenie kwater
agroturystycznych

w urzadzenia do robienia
przetworéw (suszarnie,
smazalnie, wedzamie etc.);

Ustugi w zakresie zaopa-
trywania gospodarstw
agroturystycznych w wyro-
by lokalne - nabiat, jajka,
warzywa, owoce mieso

i wedliny, ryby i inne
przetwory miejscowe;

Sie¢ sklepikdw wiejskich
z wyrobami lokalnymi.

Operatorzy turystyczni ze specjalnoscig szkoty

(zielone szkoty);

Kuratorium o$wiaty i edukacji w Warszawie

i Lublinie;

Strony internetowe gospodarstw agroturystycz-
nych na obszarze turystycznego trojkata
Kazimierz Dolny - Nateczéow - Putawy;

Strony internetowe JST objetych dziataniem LGD

Zielony Pierscien;

Akcja informacyjna podczas Festiwalu Kapel
i Spiewakéw Ludowych w Kazimierzu Dolnym
i Festiwalu Produktu Lokalnego w Nateczowie;

Informacja i reklama w specjalistycznej prasie

wedkarskiej.

Zadania warunkujace sukces:

- Informacja dla potencjalnych odbiorcéw (wtascicieli gospodarstw rolnych)
o mozliwych Zroédtach finansowania dziatalnosci agroturystycznej wyspecjalizo-
wanej, wraz z mozliwoscia doposazenia w konieczny sprzet;

- Opracowanie listy gospodarstw rolnych w poszczegélnych gminach wiejskich
mogacych spetni¢ wymogi gospodarstwa agroturystycznego zgodnie z Systemem
monitorowania jakosci ustug turystycznych , Turystyczny Tréjkat Jakosci”;

- Szkolenia obligatoryjne dla prowadzacych gospodarstwa agroturystyczne z ob-
stugi gosci/wycieczek szkolnych/specjalistycznych turystéw (dla chcacych uzy-
ska¢ dotacje lub uzyskaé certyfikat jakosci);

- Utworzenie promocyjnej strony internetowej - Specjalistyczne Gospodarstw
Agroturystyczne;

- Doradztwo state i okazjonalne dla prowadzacych dziatalno$¢ agroturystyczna
oraz monitoring dziatalnoSci gospodarstw agroturystycznych.

Walor podstawowy: Walory uzupetniajace:

- Bliskie sasiedztwo osrodkéw przyciagaja-
cych turystéw (ogbélnopolska Marka Kazi-
mierza Dolnego i popularnosé¢ Uzdrowiska

Unikatowa mozliwosé wszech-
stronnego obcowania z trady-
cyjnym, ale rozwijajacym sie

rzemiostem kowalskim na ,Szlaku SPA Nateczdw);
Zelaza i kowalski tradycji”
w Wojciechowie. Wszechstronne - Blisko$¢ szlakéw rowerowych;

formy prezentacji, r6znorod-

nos¢ oferty, atrakcyjnosé po- - Obiekty zabytkowe w Wojciechowie m.in.
Znawania i przezywania zagad- Wieza ariafska.

niefn zwiazanych z kowalstwem.
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Opis produktu i przyktady komercjalizacji oferty:

Szlak Zelaza i Kowalskich Tradycji jest dobrze funkcjonujacym i wypromowanym
produktem. Nalezy utrzymac jego jakos$¢ i zréznicowane formy oferty turystycznej.
Rekomenduje sie rozwiniecie obszaru oddziatywania poprzez rozszerzenie oferty na
skale miedzynarodowa, znalezienie atrakcyjnego medialnie wydarzenia (Mistrzo-
stwa Polski Kowali), sprofesjonalizowanie targéw i ich tematyczne zrdznicowanie.
Taki krok moze przyczyni¢ sie do przedtuzenia sezonu turystycznego oraz pobytu
turystéw na terenie oddziatywania ,Szlaku zelaza i tradycji kowalskich”. Przyspie-
szy takze rozbudowe bazy noclegowej i wystawienniczej.

Istniejace przyktady komercjalizacja oferty:

-  Obiekty powiazane z lokalng specyfika np.:

e Kuznia Romana Czernieca;

¢ Muzeum Kowalstwa w Wojciechowie (muzeum funkcjonuje od 1993 roku
w szesnastowiecznej Wiezy Ariafskiej; zbiory muzeum obejmuja ponad
1 000 eksponatéw sztuki kowalskiej z kraju i zagranicy);

® Miniskansen ,Wojciechosko Zagroda” (mozliwos¢ zwiedzania starej zagrody
chtopskiej oraz zagrody kowala, pokazy m.in. mtécenia cepami, tkania na
krosnach, przedzenia wetny, warsztaty garncarskie, questing);

e  Mtyn Hipolit (gospodarstwo agroturystyczne mieszczace réwniez prywatne
muzeum mineratow, skamieniatosci i meteorytow).

- Szlak Zelaza i Kowalskich Tradycji (utworzony w 2009 roku; obejmuje w sumie

6 punktéw przystankowych):

e punkt 1: Muzeum Kowalstwa w programie m.in. krotka lekcja historii kowalstwa;

® punkt 2: Podkowa z masy solnej (zajecia warsztatowe w Wiezy Arianskiej dla
grup dzieciecych i mtodziezowych, ktére obejmuja wykonywanie podkowy
z masy solnej);

® punkt 3: kuznia Romana Czernieca (jedna z najstynniejszych kuzni
w Polsce, wybudowana w 1920 roku; do dzi§ wykonywane sa tu recznie
wyroby artystyczne, naprawiane narzedzia rolnicze oraz podkuwane ko-
nie; w programie m.in. mozliwo$¢ zwiedzania kuzni, pokaz kucia podkowy
z czynnym udziatem wycieczkowiczéw, zwiedzanie galerii wyrobow kowal-
skich i zakup pamiatek - wyrobéw kowala artysty);

® punkt 4: obiad ,U Kowalowej” (domowe obiady w gospodarstwie agrotury-
stycznym Danuty Czerniec);

® punkt 5: Chata Kowala (mozliwos¢ zwiedzania obiektéw zlokalizowanych na
terenie miniskansenu ,Wojciechoska Zagroda” - chatupy kowala z poczatku
XIX wieku oraz starej drewnianej kuzni z 1918 roku);

®  punkt 6: Muzeum mineratéw — wytapianie i odlewanie metali w piecu - dy-
marce (zajecia warsztatowe w Mtynie Hipolit dla grup dzieciecych
i mtodziezowych; w programie réwniez: ptukanie ztota, zwiedzanie wystawy
mineratéw, skamieniatosci i meteorytow, potaczone z pokazem erupcji wulkanu
oraz prezentacja multimedialng pt. ,Ksiezyc”, pokaz szlifowania bursztynu);

Imprezy i wydarzenia cykliczne:

e (Ogoblnopolskie Spotkania Kowali (odbywaja sie od 1984 roku; od 1992 roku
odbywaja sie cyklicznie w lata parzyste);

e (Ogoblnopolskie Warsztaty Kowalskie (odbywaja sie od 1995 roku);
Ogdlnopolskie Targi Sztuki Kowalskiej (odbywaja sie od 2001 roku w lata
nieparzyste).

Rekomendowane uzupetnienie/rozbudowanie oferty:

positkow w gospodarstwach

wydarzenia ponadnarodowe np. Miedzynarodowe spotkania kowali, Festiwale
sztuki kowalskiej;

nowa atrakcyjna medialnie formute spotkaf np. Otwarte Mistrzostwa Polski
Kowali (lista atrakcyjnych konkurencji, transmisja w og6lnopolskiej sieci TV;
rozbudowanie formuty Targow i ich dywersyfikacja - Targi Kowalstwa Artystycz-
nego (galanteria kowalska, brof biata, zbroje rycerskie) oraz Targi Kowalskiej
Sztuki Uzytkowej - balustrady, bramy, ogrodzenia, kute meble, zyrandole,
Swieczniki;

nowe formy oparte o skojarzenia z Kowalstwem - szkolenia, warsztaty integra-
cyjne pod hastem ,Kazdy jest kowalem swego losu”.

Baza Baza Baza
gastronomiczna noclegowa towarzyszaca
- Obiekty restauracyjne oraz - Gospodarstwa - Wybudowanie lub
mozliwo$¢ serwowania agroturystyczne; adaptacja obiektu

rzeznaczonego
- Brak obiektu zbioro- P g

agroturystycznych; N . na state i czasowe
. wego za waterow.arpa wystawy mistrzow
- Wprowadzenie do menu - potrzebne rozwinie- . .
. - . . sztuki kowalskiej.
kowalskich specjatow cie oferty hotelowej
gastronomicznych. z zapleczem szkolenio-
wo-konferencyjnym.
KLIENT - grupa docelowa:
kowale - rzemieslnicy (artysci); - turysci indywidualni;
dzieci i mtodziez szkolna (grupy dzieciece - rodziny z dzie¢mi.

i mtodziezowe, wycieczki szkolne);

Okres realizacji

od 2012 - 2014
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DYSTRYBUCJA PRODUKTU:

Strona internetowa gminy Wojciechéw oraz Szlaku Zelaza i Kowalskich Tradycji;

Materiaty promocyjne i informacyjne LGD i LOT oraz JST nalezacych do obu
organizacji;

Media regionalne i ogdlnopolskie przed sezonowymi wydarzeniami;

Prasa i wydawnictwa zwigzane z aranzacjg i wyposazaniem wnetrz
np. Cztery katy;

Touroperatorzy z regionu/spoza regionu;

Billboardy reklamujace Wojciechow jako wies kowalska w punktach strategicz-
nych (gtéwne drogi, najwazniejsze osrodki turystyczne wojewéddztwa lubelskie-
go) oznakowania, przekierowania, itp.

Akcje informacyjne podczas wydarzei w Putawach, w sezonie turystycznym
w Kazimierzu Dolnym i Uzdrowisku/SPA Nateczow.

ZADANIA WARUNKUJACE SUKCES:

Zorganizowanie Miedzynarodowego Festiwal Sztuki Kowalskiej;

Przygotowanie do realizacji Otwartych Mistrzostw Polski Kowali - sporzadzenie
listy konkurencji, wypromowanie w og6lnopolskiej TV, wprowadzenie do kalen-
darz wydarzen o znaczeniu ogélnopolskim;

Rozbudowa formuty Targow o targi artystyczne i uzytkowe;

Opracowanie koncepcji obiektu wystawienniczego na potrzeby wystaw mistrzéw
sztuki kowalskiej

Profesjonalne opracowanie koncepcji Wojciechowa jako wsi kowalskiej;

Wyposazenie wsi w infrastrukture tematyczng na bazie wyrobdw kowalskich
(kute taweczki, lampy, kosze, stojaki na rowery itp. )

Stworzenie dodatkowych atrakcji turystycznych zwigzanych z kowalstwem (np.
Aleja osob zastuzonych dla ratowania i rozwoju kowalstwa, miejsc do robienia
pamiatkowych fotografii itp.);

Stworzenie centrum szkoleniowego dla kowali - wybudowanie lub zaadaptowa-
nie istniejacego budynku na warsztat kowalski oraz pokoje hotelowe;

Organizacja pleneréw wspolnych dla kowali, ucznidow szkét plastycznych, stu-
dentéw architektury, etnografow;

Renowacja i zagospodarowanie Wiezy Arianskiej i jej otoczenia pod katem
organizacji imprez, szkolef, wystaw w zakresie kowalstwa oraz podniesienia
atrakcyjnosci turystycznej

Dziatania na rzecz promocji Wojciechowa jako wsi kowalskiej — billboardéw
reklamowych w punktach strategicznych, ,Witaczy”, przekierowan.

Walor podstawowy: Walory uzupetniajace:

W zamysle wtasciciela - SPA Nateczéw;
Nateczéw miat byé miastem-
ogrodem. Obecnie, pomimo
uptywu czasu miejscowos¢
wciaz zachowuje urok daw-
nego kurortu. ,W tak tadnej
miejscowosci wszystko musi

- Sercem Miasta jest Park Zdrojowy, gdzie na
powierzchni ponad 20 ha rosng kasztanowce,
lipy, sosny i deby. Pomiedzy alejkami stoja
rzezby - min. Panny Nateczowskie symbolizu-
jace wiare, nadzieje i mitosé.

by¢ tadne”, napisat ponad - Nateczéw przypomina swoimi stromymi ulicz-
sto lat temu Bolestaw Prus. kami, wawozami poroénietymi wspaniatymi
Piekno i estetyka uzytkowa drzewami oraz zabytkowymi willami alpejski
Nateczowa jest walorem dla kurort. To wtasSnie szwajcarskie miasteczka byty
mieszkaﬁcéw, kuracjuszy inspiracjg dla lekarzy-sybirakow, ktdorzy stwo-
i turystow. rzyli uzdrowisko w Nateczowie.

Opis produktu i przyktady komercjalizacji oferty:

Uzdrowiska europejskie wiedza, ze musza szuka¢ wyjScia z monofunkcyjnosci. Jed-
nym z mozliwych rozwiazan jest postawienie na turystyke festiwalowa. Podany po-
nizej przyktad produktu turystycznego odwotuje sie do zrédet powstania Nateczowa
- Miasta ogrodu, oferuje narzedzia rewitalizacji przestrzeni ogrodowej w miescie
i doprowadza do powstania warunkéw pod rozwoéj funkcji festiwalowej. Festiwalu
ogrodow i ich projektowania. Produkt zaktada stopniowezwiekszanie zaintereso-
wania ogrodami i ich projektowaniem wtaScicieli posesji, firm projektujacych, do-
stawcow ustug i produktow, specjalistow branzowych i mediow.

- Etap 1. Wzbudzenie zainteresowania kwestia zaktadania i projektowa-
nia ogrodow wsrod wtascicieli posesji, firm projektowych, szkotkarskich,
ogrodniczych, Srodowisk akademickich. Szkolenia i doradztwo.

e ,Jak zatozyc ogrod” ((odwotanie do ks. Izabelli Czartoryskiej dzieto ,Mysli
rozne o zaktadaniu ogrodéw” 1805 r. - Kofiskowola)- organizacja warsz-
tatow, prezentacji, pokazoéw w osrodku wystawienniczym i w plenerze dla
prywatnych wtascicieli posesji z ogrodem - mieszkafncow Nateczowa oraz
zarzadcow posesji;

e (Oferta indywidualnego doradztwa przy aranzacji wtasnego ogrodu,
a takze pomoc w jego projektowaniu (kluczowe w tym zakresie jest pozy-
skanie zainteresowania firm projektujacych aranzacje ogrodowe).

e Po warsztatach i doradztwie uczestnicy (wtasciciele i zarzadcy przestrzeni
ogrodowej) posiadaja projekt ogrodu, oraz instrukcje jak zaktada¢ albo
zmieni¢ ogrod. Nastepnie dostaja kilka sadzonek w prezencie (konieczny
patronat firm szkétkarskich i ogrodniczych);
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Zaproszenie na praktyki studenckie studentéw architektury krajobrazu
z najlepszych uczelni polskich (wspomagaja zaktadajacych ogrody).

Etap 2. Konkurs na najtadniejszy ogrod w Nateczowie dla prywatnych
wiascicieli posesji z ogrodem - mieszkaficow Nateczowa oraz zarzadcow posesji.

Ogtoszenie konkursu przez UM Nateczéw na najtadniejszy ogréd w Nate-
czowie (prestizowe jury, nagrody ufundowane przez firmy szkotkarskie,
ogrodnicze, producentéw narzedzi i materiatow ogrodniczych oraz media
branzowe);

UM Nateczowa certyfikuje ogrody - ,0gréd Nateczowski”;

Organizacja wystawy zrealizowanych projektoéw, wystawa fotografii ogro-
déw wraz z mozliwoscia zobaczenia na zywo zrealizowanego projektu za-

Baza
gastronomiczna

- Oferta kulinarna w oparciu

0 istniejaca baze gastronomiczng
- uzupetniona o elementy nawia-
zujace do sielskosci, ogrodow np.
elementy matej architektury -
hustawka na tarasie, oferta pikni-
kowych podwieczorkéw na trawie,
dania np. - ogrdd warzywny itp.

Baza
noclegowa

- Kierunek rozwoju

bazy noclegowej
w Nateczowie
wskazuje, ze
wysokie standardy
hotelarskie beda
spetnione.

Baza
towarzyszaca

- Przygotowanie
terendw wysta-
wienniczych,
infrastruktury wy-
stawienniczej np.
do zewnetrznej
ekspozycji, plene-
rowych pokazow.

tozeh ogrodowych (np. wycieczki dla zainteresowanych raz w tygodniu
o okreslonych godzinach) - ogélnie dostepne dla kuracjuszy, mieszkan-
cow i turystow;

e  Imprezy okotokonkursowe (wystawy kwiatow, prezentacje ogrodéw - an-
gielskich, francuskich, japonskich);

e Swieto ulicy - kolejne ulice w ramach swego $wieta prezentuja swoje
ogrody i mata architekture.

-  Etap 3. Zorganizowanie ogdlnopolskiego wiosennego festiwalu projektowa-
nia ogrodow.

e  Prezentacje, pomysty, pokazy. Srodowiskowe nagrody za najciekawszy
projekt, sympozja naukowe, wystawy tematyczne, tragi branzowe projek-
tantow ogroddéw. Targi kwiatowe i ogrodnicze;

e  Docelowo state wydarzenie w Nateczowie coroczny festiwal ogrodow
potaczony w prezentacja kwiatow, sadzonek, elementéow wystawienni-
czych, matej architektury, narzedzi i srodkdw ochronnych;

e  Wydarzenia okotofestiwalowe nawigzujace do Piosenki/wiersza Jonasza
Kofty ,Pamietajcie o ogrodach”. Poezja, piosenka poetycka, wydarzenia
plenerowe, spektakle, monodramy w ogrodach. Rozproszony w ogrodach
festiwal poetycko-piosenkarsko-teatralny.

e W ramach festiwalu uzgodnienie z najbardziej prestizowymi miejscami
(Willa + ogréd) mozliwosci udostepnienia dla turystow i mieszkafncow
ogrodu lub jego czesci (miejsca skad ogréd mozna ogladaé bez nad-
miernej ingerencji w sfere prywatna wtascicieli) np. co sobota/jedno
popotudnie w miesigcu udostepnienie dla zwiedzajacych np. herbatka na
werandzie wzorem arystokratow angielskich — dzief otwarty.

Uzupetniajace komponenty produktu:

- Stata oferta SPA Nateczow;
- Ifulinaria lokalne;
- Swieto wina w Janowcu.

KLIENT - grupa docelowa:

Mieszkancy i instytucje Nateczowa; - Kuracjusze;
Branza architektéw krajobrazu; - Turysci indywidualni;
Branzowe Srodowiska akademickie; - Publicznosé¢ festiwalowa.

Przedstawiciele branzy ogrodniczej;

Okres realizacji

etap 11 2: 2012-2014 etap 3: 2014-2015 o7
DYSTRYBUCJA Zadania warunkujace sukces:
Spotkania - Uregulowanie spraw zwigzanych z wtasnoscig ogrodow
i rozmowy i mozliwoscig ich wykorzystania do celow turystycznych;
indywidualne . B . . . .
7 mieszkaficami - Ustalenie zasad wspétpracy z firmami projektujacymi
_ whagcicielami przestrzen, szkétkarskimi oraz ogrodniczymi;
posesji; ~  Przygotowanie programéw warsztatow dla wtascicieli
Informacja ogrodow;

i promocja wsrdd
lokalnych firm;

Regionalne
i ponadregionalne
media branzowe.

- Przygotowanie regut wspétpracy (certyfikacja) z miesz-
kafncami zaktadajacymi i pielegnujacymi ogrody;

- Przygotowanie terenéw wystawienniczych.
W ramach dziataf promocyjnych konieczne jest:

- Nawigzanie kontaktéw z mediami branzowymi, redakcja-
mi zajmujacymi sie aranzacjg przestrzeni i zaktadaniem
ogrodéw np. Maja w ogrodzie (TVN Meteo);

- Uzyskanie patronatow firm szkotkarskich i ogrodniczych;

- Nawiazanie wspdtpracy z szkotami wyzszymi ksztatcacymi
na kierunku architektura krajobrazu.
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Walor podstawowy: Walory uzupetniajace:
Doswiadczona Grupa Rekonstrukcji Historycznych - Wysokiej klasy walory
#Wilki” oraz mieszkafcy Osin autorzy plenerowo-te- krajobrazowe subregionu.

atralnej rekonstrukcji historycznej ,Ludzie milczeli...
drzewa przekazaty tajemnice”.

Subregion doswiadczony historig, na tych ziemiach
rozgrywaty sie istotne walki w ramach powstan naro-
dowych: listopadowe i styczniowe, tu miaty miejsce
godne upamietnienia wydarzenia z czaséw I i II
wojny Swiatowej, oraz okresu powojennego.

Opis produktu i przyktady komercjalizacji oferty:

Rekonstrukcje wydarzen historycznych ciesza sie duza, coraz wiekszg popularnoscia
wsrdd publicznosci, zarazem mocno angazuja bezposrednich uczestnikow przedsie-
wzieé. Teren Zyrzyna i okolicznych gmin (Kuréw) obfituje w znane wydarzenia hi-
storyczne z powstan narodowych, okresu I i II wojny Swiatowej a na terenie gminy
dziata doswiadczona i profesjonalna GRH Wilki realizujaca w sposéb profesjonalny
praktyczng nauke historii. Istnieje mozliwos¢ wspdlnych (ze wzgledu na historie)
rekonstrukcji wydarzef z przesztosci.

Rekonstrukcje wydarzed historycznych maja na celu odtworzenie przebiegu
wydarzenia z przesztoSci i utrwalenie ich w powszechnej Swiadomosci. Celem ta-
kiej rekonstrukcji jest zainteresowanie historia poprzez pokazanie na zywo replik
sprzetu, rekonstrukcji ubioru, a takze pokazanie taktyki, komend, jezyka etc. sto-
sowanego w przesztoSci. Szczegblny nacisk ktadziony jest na szczegétowosé w od-
wzorowaniu historycznym. Rekonstrukcje sa $wietng okazja do zobaczenia wielu
zjawisk akustyczno - wizualnych takich jak np. wybuchy, sztuczna mgta, itd. oraz
sg Swietng lekcja historii.

Rekomenduje sig, aby zrekonstruowane wydarzenia historyczne na state wpisa-
ty sie w oferte edukacyjno-turystyczna subregionu, a zwtaszcza gminy Zyrzyn.

Jedno/dwa duze widowiska plenerowe rocznie, rekonstruujgce autentyczne wy-
darzenia historycznie (przygotowanie scenariuszy, zadbanie o stroje, sprzet).

Przyktadowe propozycje tematyczne
- Powstanie listopadowe - luty 1831 zwycieska bitwa Dwernickiego z wojskami
rosyjskimi pod Kurowem;

- Powstanie styczniowe - 8 sierpnia 1863 - jedna z najwigkszych bitew powsta-
nia styczniowego pod Zyrzynem (wygrana) zasadzka oddziatu pod dowédztwem
Michata Heydenreicha - Kruka na Rosjan przewozacych skarb;

- I wojna Swiatowa - 7 sierpnia 1915 walki Niemiecko (47 Rezerwowa Dywizja
Piechoty ) - rosyjskie (Korpus Grenadierdw) o przeprawe przez Wieprz w Bara-
nowie;

- II Wojna Swiatowa - pacyfikacja Battowa, $mieré pptk Alfonsa Fasciszewskie-

go ,Konara”;

- lata powojenne (Las Stocki);

- Istnieje mozliwos¢ zapraszania innych grup rekonstrukcyjnych do wspélnego

udziatu w widowiskach (takze zagranicznych) i uczynienia z subregionu miej-
sca, gdzie rekonstrukcje historyczne odbywaja sie regularnie.

Uzupetniajace komponenty produktu:

- Wystawy historyczne w plenerze;
- Sesje popularyzatorskie/naukowe;
- Wystepy artystyczne;

- Festyny, jarmarki;

- Prezentacja wtasnych produktéw lokalnych - garncarstwo, tkactwo, plecion-

karstwo, oraz prezentacje produktéow zywieniowych .

Baza Baza Baza
gastronomiczna noclegowa towarzyszaca
- Baza gastronomiczna uboga; - Brak bazy noclegowej; - Ustugi w zakresie
.. .. obstugi widowisk
- Potrzebne sezonowe miejsca - Uzupetnienie bazy plenerowych - na-
zywieniowe lub usl.ug1 Fate— noclegowej w oparciu gtosnienie, telebi-
ringowe (wydarzenia histo- o kwatery prywatne, my, ochrona
ryczne, sezon nad Wieprzem miejsca biwakowe ' '
- kajaki, ornitolodzy (pola namiotowe, - Miejsca parkingowe
i szkoty przetrwania); campingi). dla turystéw indy-
widualnych i grup
- Inwestor}pry.w.atr}y |.L.lb Kota zorganizowanych.
Gospodyn Wiejskich i stowa-
rzyszenia lokalne.
KLIENT - grupa docelowa:
Mieszkafcy subregionu; - Turysci indywidualni;
Grupy rekonstrukcji historycznych z Polski - Mtodziez szkolna.

i zagranicy;

Turysci - fani inscenizacji historycznych;
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- Imprezie towarzysza min.: wystawa kwiatoéw réz, poplenerowa wystawa obra-
z6w, wystawa fotografii, pokaz motocykli, stoiska promocyjne (m.in. tworcow

DYSTRYBUCJA PRODUKTU: Okres realizacji ludowych, két gospodyh wiejskich, stowarzyszef) i gastronomiczne;

- Akcja informacyjna 2012-2014 - Dodatkowo organizuje sie konkursy tematyczne np. o tytut ,Mistrza okulizacji”.

w lokalnych, regionalnych .. . ) o . . o
i ogélnopolskich mediach; - Swietu Rbézy towarzyszy Rajd Rowerowy i pieszy Szlakiem Ro6zanym wsrod
ZADANIA WARUNKUJACE SUKCES: rozanych poél i plantacji kwiatowych.

- Strony internetowe gmin,

Propozycje wzbogacenia oferty - poszerzenie formuty Swieta Roz:

Starostwa, LGD Zielony - Opracowanie kalendarza rekonstruowanych
Pierscien; wydarzef na nastepne lata; - 0 wybory Miss Rozy;
- !(9§ciét, }'nstytucje edukaijne - Opracowanie wnioskow o dofinansowanie/ - regionalny, a p6zniej og6lnopolski konkurs dla samorzadow z najpiekniejszymi
i Srodowiska kombatanckie, pozyskanie sponsorow na profesjonalne rabatami kwiatowymi (zdjecia, filmy, projekty);
zwiazki harcerskie itp. przygotowanie widowiska rekonstrukcyjnego.

- Targi kwiatoéw i sadzonek r6z w sezonie jesienno-wiosennym;

- Tragi/wystawy narzedzi i materiatow ogrodniczych towarzyszace targom ma-
teriatu szkotkarskiego (w rym rdéz) - koniecznosé uzyskania patronatu znanej
firmy produkujacej narzedzia ogrodnicze lub materiaty ogrodnicze;

- Kursy ogrodnicze: uprawa i zastosowanie r6z w ogrodzie; kursy florystyczne , kom-
pozycje roézane” ; kursy rekodzielnicze: haft, koronkarstwo, de coupage z roza;

- Plenery malarskie, fotograficzne, poetyckie z motywem Rozy;

- Cykliczne wystawy w osrodku wystawienniczym , w sklepach, kawiarenkach ,

Walor podstawowy: Walory uzupetniajace: gospodarstwach agro_turystyczrlych itp. - Ko.lekcje florystyczne, wystawy po-

100 plenerowe malarskie i fotograficzne, pamiatki; o1
Duze plantacje hodowlanych roz. 15 letnia - Targi maszyn rolniczych - kierunkowo stworzenie ,Eko muzeum Rézy” a dalej utworzenie ,Rézanej wio-
tradycja wystawiennicza. Regularne spotka- - Funkcjonowanie wyspecjalizo- ski”, jako kompozycji ustug, atrakcji i infrastruktury z r6za w roli gtéwnej.
nia plantatoréw i turystow. Stale rozwijajacy wanych instytucji - Zrzeszenie
sie produkt uzupetniany w przeddzien $wieta Producentdéw R6z, Materiatu - Ogoblnopolski konkurs internetowy dla kobiet o imieniu Réza - gtosowa-
rajdem pieszym i rowerowym oraz specjali- Szkotkarskiego, Owocowego nie w Internecie na najciekawsze zdjecie Rézy z r6za (o Patronat mozna
stycznymi konkursami. i 0zdobnego ,Konskowola”. poprosi¢ Réze Thun, znang europostanke z Krakowa) finat 6 marca albo 23
sierpnia w imieniny R6zy (spotkania R6z w Kofiskowoli).
Opis produktu i przyktady komercjalizacji oferty: - Produkty lokalne na bazie rézy (dzemy, nalewki, pamigtki z motywem rdzy itp.)

Swieto Rézy w Kohskowoli jest stale rozwijajacym sie produktem turystycznym.
Rekomenduje sie poszerzenie formuty Swieta o motywy reklamowe i promocyjne
(np. wybory Miss R6zy - ogdlnopolski konkurs internetowy). Proponuje sie takze

zwiekszenie nacisku na wydarzenia targowe i komercyjne zwigzane z uprawg réz Baza. Baza Baza
oraz na dziatania wpisujace symbol Gminy w elementy ofert turystycznej kie- . O noclegowa towarzyszaca
rowanej do turystow/kuracjuszy z pobliskiego Nateczowa oraz odwiedzajacych i .
gospodarstwa agroturystyczne. - Wprowadzenie watku rozane- - kwatery pry- - Infrastruktura potrzeb-

: . ) . . go do lokalnej gastronomi - watne, gospo- na do organizacji imprez
- Swieto Réz w Kofiskowoli - potowa lipca: konfitury z rozy; darstwa agro- plenerowych - namioty
- konkurs na Roze roku, wybor ekspertow oraz wybor publicznosci, konkurs na - Wyroby z réz3 - rogaliki i turysifyczne, na ekspo’zyf:yjr.le, oSwietlenie/

Najpiekniejsza posesje gminy Kofiskowola, oraz najbardziej zadbane sotectwo; paczki serwowane podczas tgreme subre- nagtoSnienie;

P ionu.
- tradycyjny festyn z wystepami i zabawa taneczng; wydarzen r6zanych oraz do- gont - Miejsca parkingowe dla
stepne w lokalnych sklepach; odwiedzajacych targi

iinne imprezy.
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KLIENT - grupa docelowa:

DYSTRYBUCJA PRODUKTU:

Plantatorzy r6z hurtownicy i detalisci,
ogrodnicy, producenci narzedzi i mate-
riatow ogrodniczych;

- Strony internetowe Urzedu
Gminy Kofiskowola i Gminnego
Osrodka Kultury;

Pasjonaci kwiatowi; - Strony Internetowe LODR

L. } ) w Konskowoli;
Turysci indywidualni;

. .. - Specjalistyczna prasa branzowa
Rodziny z dzie¢mi; np. Kwiaty, Ogréd.
Kobiety o imieniu Roza;

Okres realizacji

0d 2012

Arty3ci malarze i fotograficy;

ZADANIA WARUNKUJACE SUKCES:

Wzbogacenie formuty Swieta R6z o dodatkowe opisane wyzej elementy;

Rozszerzenie sezonu przez uruchomienie targéw sadzonek, kwiatéw, narzedzi, materiatow;
wzbogacenie oferty przez gospodarstwa agroturystyczne o warsztaty florystyczne,
rekodzielnicze (np. r6ze z bibutki), mozliwos¢ pracy przy rézach, oferta gastrono-

miczna (rogaliki, paczki z nadzieniem r6zanym), Swieze kwiaty w domach;

Opracowanie zatozen powstania ,,Ekomuzeum R6zy”, R6zanej wioski tematycznej.

Walor podstawowy: Walory uzupetniajace:

Gmina Putawy - zagte- - Dziedzictwo kulturowe subregionu z nastepujacy-
bie truskawkowe; mi jego elementami:

Popularny i dobrze
kojarzacy sie owoc.

- zabytki prehistoryczne i historyczne (stanowi-
ska archeologiczne, ruiny zamkdow, wiez, mury,
koscioty, etc.),

- budowle rezydencjonalne i patacowe wraz z ze-
spotami parkowymi,

domy, wille, dwory,

zabytki architektury sakralnej,

przemystowe zabytki wiejskie (mtyny, kuznie, etc.).

Marka Kazimierza Dolnego oraz Janowca, Putaw,
Nateczowa.

Opis produktu i przyktady komercjalizacji oferty:

Gmina Putawy zaczyna promowac sie swoim najciekawszym zasobem. Proponuje sie
zwiekszy¢ zasieg oddziatywania i promocji przez opracowanie jednolitej identyfi-
kacji wizualnej Gminy opartej o truskawkowy motyw oraz opracowanie programow
edukacyjno-informacyjnych skierowanych przede wszystkim do dzieci i mtodziezy.

Coroczne weekendowe Swieto truskawki, oparte o wystawy, pokazy lokalnego
najpopularniejszego produktu - Truskawki. Wydarzenie na przetomie drugiej
i trzeciej dekady czerwca. Konkursy na najwieksza i najsmaczniejsza truskawke,
degustacje potraw i napojow skomponowanych na bazie truskawki. Wystawien-
nictwo i sprzedaz lokalnych produktéw. Uzupetnieniem wydarzenia sg wybory
»miss truskawki”, festyn ludowy, wystepy lokalnych grup wokalno - tanecznych
oraz gosci specjalnych.

Dodatkowe elementy produktowe:

e Pomnik truskawki” — pomyst na interesujgaca/oryginalng forme prezentacji
lokalnej specyfiki;

e Konkurs na potrawe/nap6j skomponowany na bazie truskawki. Zwyciezca
zostaje uhonorowany symboliczna nagrodg podczas Swieta truskawki;

® Wybér gospodarstwa/plantacji truskawkowej ze $ciezka dydaktyczna (przy-
rodnicza) ,jak powstaje owoc?”, pokazy odmiany truskawek i owocéw po-
dobnych, program edukacyjny ,Trzeba je$¢ owoce a nie chipsy” dla dzieci
i mtodziezy. W perspektywie zalgzek pod Eko muzeum truskawki.

® Wytyczenie i wykonanie szlaku rowerowego wraz z niezbedna infrastrukturag
nawiazujacego do uprawy truskawki w gminie Putawy.

Uzupetniajace komponenty produktu:

Rajd rowerowy Goéra Putawska - Janowiec - Géra Putawska wzdtuz szlaku
Wincentego Pola;

Pétmaraton Gora Putawska — Oblasy —-Janowiec — Oblasy - Gora Putawska;

Regaty kajakowe ,na drugi brzeg Wisty i z powrotem”.

Baza Baza Baza
gastronomiczna noclegowa towarzyszaca

- Uzupetnienie oferty gastro- - kwatery pry- - Infrastruktura pod imprezy
nomicznej produktami watne, gospo- plenerowe i wystawiennicze;
i daniami na bazie truskawek darstwa agro- . L
np. koktajle truskawkowe, turystyczne, na Pawilon wystawienniczy.
wypieki z truskawkami, terenie subre-
pierogi z truskawkami itp. gionu.
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3.1.5. } PO TERENIE - POLACZENI SZLAKAMI

KLIENT - grupa docelowa: DYSTRYBUCJA PRODUKTU:

PO TERENIE - POLACZENI SZLAKAMI

- mieszkafcy subregionu; - Media lokalne i regionalne;
- rodzice z dzie¢mi; - Strony internetowe gmin i starostwa oraz LGD
Zielony Pierscien; . , . .
- plantatorzy truskawek. Y ~Rowerem »Sie¢ parkéw nordic walking s i
. - NP " .W siodle
- Prasa branzowa. po terenie w subregionie Trojkata turystycznego

Okres realizacji
( ~Geopark - czyli podr6z do wnetrza ziemi” )

2012 - 2013

ZADANIA WARUNKUJACE SUKCES:
Tytut produktu:
Promocja przez strony internetowe Gminy, Starostwa i Gmin LGD Zielony Piericien ~ROWEREM PO TERENIE”

konkursu na potrawe oparta o Truskawke;
Walor (motyw przyciagajacy)

Wprowadzenie w menu zaktadéw gastronomicznych produktow truskawkowych;

- Instalacja tablic informacyjnych nawiazujacych do truskawki na terenie gminy Putawy; Walor podstawowy: Walory uzupetniajace:
- Utworzenie state] ekspozycji wystawienniczej (obiekt wystawienniczy). Urozmaicony krajobraz subregio- - Dziedzictwo kulturowe subregionu z nastepu-
nu (ciekawa rzezba terenu) z na- jacymi jego elementami:
stepujacymi jego elementami:
104 NP, . e zabytki prehistoryczne i historyczne (stano- 105 —
~ Raziimerski Fark Krajobrazowy; wiska archeologiczne, ruiny zamkéw, wiez,
- Rezerwat Piskory; obszary mury, koScioty, etc.),
chronionego krajobrazu: ® budowle rezydencjonalne i patacowe wraz
Kozi Bor i Pradolina Wieprza; z zespotami parkowymi,
o ) ) ® domy, wille, dwory,
- uzytki ekologiczne: w Gotebiu e zabytki architektury sakralnej,
(koto jezior Nury i Borowiec). e przemystowe zabytki wiejskie (mtyny,

kuznie, etc.).

- Marka Kazimierza Dolnego oraz Janowca,
Putaw, Nateczowa.

Opis produktu i przyktady komercjalizacji oferty:

Gtownym zatozeniem produktu, nazywanego szeroko ,Rowerem po terenie”, jest przy-
gotowanie kilku ,rowerowych” produktéw turystycznych, réznych tematycznie, do-
stosowanych do réznych grup odbiorcow, ktére moga by¢ realizowane indywidualnie/
samodzielnie, badZ pozwalaja na tworzenie z nich pomystéw na spedzenie czasu
wolnego w dtuzszym okresie. Idea produktu to wykorzystanie m.in. 500 kilometrow
znakowanych tras rowerowych i w oparciu o te infrastrukture pokazanie, w sposob
aktywny, obszaru tréjkata turystycznego goSciom oraz mieszkaficom subregionu.
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Uwaga:

ponizsza propozycja nie wyczerpuje puli mozliwych do realizacji produktéw turystycz-
nych bazujqcych na sieci szlakow rowerowych. Jest to przyktad w jaki sposéb produkty
te nalezy tworzy¢; przyktad mocno koncentrujqcy sie na typie odbiorcy oraz tema-
cie produktu/pomysle. Pracujqc nad ponizszymi przyktadami poszukiwano poréwnan
(benchmarkéw) w pétnocnych Wtoszech, rejon Dolomitéw, subregion Alta Badia — po
analizie poréwnawczej uznano, ze wystepuje tam porownywalna gestosc szlakéw rowe-
rowych jak w subregionie trojkqta turystycznego, jednakze w oparciu o te infrastruktu-
re stworzonych jest kilkadziesiqt propozycji produktow turystycznych adresowanych do
Lturysty na rowerze”. W kazdym z tych produktéow bardzo wyraznie akcentuje sie do
kogo 6w produkt jest adresowany oraz pokazuje sie motyw/pomyst produktu. Ponadto
produkt opisany jest zawsze w postaci ulotki (matej, do reki) gdzie znajduje sie szkic
mapy trasy, zaznaczone sq czasy przejazdu poszczegdlnych odcinkéw, oznaczona jest
skala trudnosci trasy jak rowniez jest informacja o tym, czy po drodze sq obiekty warte
zwiedzania typu: farma gdzie prezentuje sie zycie zwierzqt wiejskich/wiejskie jedze-
nie, muzeum z mozliwosciq udziatu w warsztatach twérczosci ludowej, etc.

Produkty turystyczne - formy komercjalizacji produktu:

1.A. Rowerowy dziefi dla rodziny z matymi dzieémi (dzieci do 7 lat jezdzace sanjqdziel-
nie na rowerach lub wozone w przyczepkach rowerowych) - pn. ,, W KRAINIE ROZ".

Motyw przewodni: kwiat rozy.

Trasa: Konskowola centrum koto Urzedu Gminy - dalej: trasa rézana - czerwony
szlak znakowany pieszy w kierunku Stary Pozog - Pozég - opuszczamy szlak pieszy,
dalej skret w prawo na szlak znakowany czerwony rowerowy - powrdt do Kofiskowoli
przez Skowieszyn szlakiem czerwonym rowerowym - Kofiskowola centrum.

Odlegtos¢: ok. 10 km. Czas przejazdu (dostosowany do matych dzieci): 2,5 godziny
(w tym ok. 30 min. to czas na zwiedzanie upraw r6z).

1.B. Rowerowy dziefi dla rodzin z dzieémi (dzieci starsze - od 7 lat) - pn.
,CZY W GOLEBIU SA GOLEBIE? Nie - ale jest za to Muzeum Nietypowych Rowerow”.

Motyw przewodni: Muzeum Nietypowych Rowerdw w Gotebiu, poszukiwanie orta
bielika w Rez. Piskory.

Trasa: Putawy - szlak pieszy znakowany niebieski - Gotab (muzeum nietypowych
rowerdw, Dom Loretafski, koSciot w stylu renesansowym) - powrdt odcinkiem szlaku
niebieskiego znakowanego pieszego obok Jez. Nury, do skrzyzowania szlakéw i kon-
tynuowanie wycieczki szlakiem niebieskim znakowanym rowerowym (trasa bedzie
wiodta przez tereny zalesione) - Rez. Piskory (foto-poszukiwanie ptakéw, analiza
~ptasiego budzika”- tablica na $ciezce dydaktycznej prezentujaca czas wstawania
poszczegblnych ptakéw) - Battow - Putawy.

Odlegtosé: ok. 33 km. Czas przejazdu (dostosowany do dzieci): 5,5 godziny (w tym
ok. 2 godziny poSwiecamy na zwiedzanie atrakcji w Gotebiu, post6j w Rez. Piskory).

2.A. Rowerem w towarzyst\fvie (grupy przyja‘ciét / 0soby doro§te)
pn. ,,COS DLA CIAtA - COS DLA OKA - COS DLA UCHA - COS DLA DUCHA".

Motyw przewodni: lody (co$ dla ciata) - po drodze; zwiedzanie (co$ dla oka) - Go-
tab; natura / ptaki (co$ dla ucha) - brzegi Wieprza, rez. Piskory; koSciot maniery-
styczny p.w. Sw. Floriana i Katarzyny oraz kaplica loretariska z 1634-38 r. (co dla
ducha) - Gotab.

Trasa: Putawy - szlak rowerowy znakowany niebieski - mijamy Zaktady Azotowe -
dojazd do skrzyzowania szlakow wjazd na znakowany szlak pieszy niebieski i skret
(po szklaku znakowanym niebieskim) w prawo do Gotebia - Gotab (muzeum niety-
powych rowerdw, kaplica loretafiska, kosciot parafialny) - powr6t odcinkiem szla-
ku niebieskiego znakowanego pieszego do skrzyzowania szlakéw i kontynuowanie
wycieczki szlakiem niebieskim znakowanym rowerowym (trasa bedzie wiodta przez
tereny zalesione) - dojazd do skrzyzowania szlakow wjazd na znakowany szlak pieszy
26tty w kierunku Niebrzegéw - Niebrzegow ogladamy brzegi Wieprza - dalej znako-
wany szlak pieszy zotty Stawy Gozd - dalej szklakiem zottym pieszym znakowanym
docieramy do znakowanego szlaku niebieskiego rowerowego w poblizu rezerwatu
Piskory i kontynuujemy podrdz niebieskim szlakiem znakowanym rowerowym w lewo
(opcja: objazd rezerwatu po znakowanej Sciezce - oznaczenie czerwone/ nalezy
doda¢ do czas przejazdu dodatkowa 1 godzine) - Battow - Putawy.

Odlegtosé: ok. 39 km. Czas przejazdu: 4 godziny (w tym ok. 1 godzina na zwie-
dzanie atrakcji w Gotebiu, stuchanie $piewu ptakéow nad Wieprzem i w okolicach
rezerwatu Piskory).

2.B. Rowerem w towarzystwie (grupy przyjaciot / osoby doroste)
pn. ,,D00 WOD — NALECZOWSKIE SPA”.

Motyw przewodni: kapiel w basenie biatej glinki w SPA Nateczow.

Trasa: Kazimierz Dolny - trasa rowerowa czerwona znakowana - Wylagi (opcja:
przejazdzka konna) - Rzeczyca - Rablow (ogladamy stok narciarski i tuz nad rzeka
Bystra miejsce gdzie kiedys byt mtyn wodny) - Kebto (kapliczka Matki Boskiej Ke-
belskiej z XVIII wieku z kopig cudownej figurki, ktorej oryginat znajduje sie w sank-
tuarium w Wawolnicy) - Wawolnica (juz w XIII wieku istnieje tutaj grod obronny, w
1370 r. wie$ uzyskuje prawa miejskie, buduje sie zamek, kaplice krolewska pw. Sw.
Wojciecha i 3-metrowy mur obronny, w 1458 r. Kazimierz IV Jagielloficzyk oddaje
parafie benedyktynom ze Swieteqo Krzyza, ktérzy obejmuja patronatem tez miasto —
patronat trwa do 1819 roku, od XVII w nastepuje upadek miasta niszczonego przez
wojska rosyjskie, szwedzkie i saskie, w 1870 r. wtadze carskie pozbhawiaja Wawolnice
praw miejskich jako akt represji za wspomaganie powstania styczniowego) - Nate-
czéw (Park Zdrojowy, Atrium - wizyta w kompleksie basenéw / basen z biata glinka)
- powrbt trasg przejechana.

Odlegtos¢: ok. 24 km - plus trasa powrotna: 48 km. Czas przejazdu: ok. 4,5 go-
dziny (dojazd do Nateczowa ze zwiedzaniem atrakcji 2 godziny, Nateczow SPA - 1
godzina, powrdt okoto 1,5 godziny).
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2.C. Rowerem w towarzystwie (grupy przyjaciét / osoby doroste)
pn. ,,NA LODY DO KAZIMIERZA DOLNEGO NAD WIStA".

Motyw przewodni: lody na rynku w Kazimierzu Dolnym nad Wista.

Trasa: Nateczow - Wawolnica (juz w XIII wieku istnieje tutaj gréd obronny, w
1370 r. wies uzyskuje prawa miejskie buduje sie zamek, kaplice krélewska pw. Sw.
Wojciecha i 3 metrowy mur obronny, w 1458 r. Kazimierz IV Jagiellonczyk oddaje
parafie benedyktynom ze Swietego Krzyza, ktérzy obejmuja patronatem tez miasto -
patronat trwa do 1819 roku, od XVII w nastepuje upadek miasta niszczonego przez
wojska rosyjskie, szwedzkie i saskie, w 1870 r. wtadze carskie pozbawiajg Wawolnice
praw miejskich jako akt represji za wspomaganie powstania styczniowego) - Kebto
(kapliczka Matki Boskiej Kebelskiej z XVIII wieku z kopig cudownej figurki, ktdrej
oryginat znajduje sie w sanktuarium w Wawolnicy) - Rabléw (ogladamy stok narciar-
ski i tuz nad rzeka Bystra miejsce gdzie kiedys byt mtyn wodny) - Rzeczyca - Wylagi
(opcja: przejazdzka konna) - Kazimierz Dolny - powr6t trasa przejechana.

Odlegtosé: ok. 24 km — plus trasa powrotna: 48 km. Czas przejazdu: ok. 4,5 go-
dziny (dojazd do Kazimierza Dolnego ze zwiedzaniem atrakcji po drodze to ok. 2
godziny, pobyt w Kazimierzu Dolnym to 1 godzina, powrét to ok. 1,5 godziny).

3.A. Kuracjusz na rowerze. Rowerowe popotudnie dla nateczowskich kuracjuszy pn.
~ROWEROWA PIELGRZYMKA DO MATKI BOSKIEJ KEBELSKIEJ".

Motyw przewodni: Matka Boska Kebelska, ktéra zgodnie z tradycjg zatrzymata w
1278 najazd tatarski na Lubelszczyzne - obecnie obiekt kultu, miejsce pielgrzymek
o wstawiennictwo w sytuacjach trudnych.

Trasa: Nateczow - szlak znakowany czerwony pieszy lub rowerowy (w kierunku Wa-
wolnicy / Kazimierza Dolnego nad Wista) - Wawolnica (Kosciot Parafialny pw. Sw.
Wojciecha z lat 1907 - 1914, neogotycki, w stylu neogotyku nadwislafiskiego, trdj-
nawowy, z czerwonej cegty. W ottarzu gtéwnym figura Madonny z XIII/XIV w. wyrzez-
biona w drzewie lipowym zwana Matka Boza Wawolnicka. Obok kosciota w prezbiterium
dawnego kosciota gotyckiego rozebranego w 1928 r. miesci sie figura Matki Boskigj
Kebelskiej, obiekt licznych pielgrzymek) - szlak czerwony rowerowy znakowany -
Kebto (kapliczka Matki Boskiej Kebelskiej z XVIII wieku z kopia cudownej figurki,
ktorej oryginat znajduje sie w sanktuarium w Wawolnicy) - powrdt do Nateczowa
tg sama trasa.

Odlegtodé: ok. 13 km. Czas przejazdu (w wolnym tempie): 3 godziny (dojazd do
Kebta /6,5 km/- ok. 1 godzina, zwiedzanie obiegoéw sakralnych - 1 godzina, powrot
do Nateczowa /6,5 km/- ok. 1 godzina).

3.B. Kura_cjusz na rowerze. Rowerowe popotudnie dla nateczowskich kuracjuszy pn.
~,PODROZ DO STOLICY POLSKIEGO KOWALSTWA I ZWIEDZANIE MINI SKANSENU
WOJCIECHOWSKO ZAGRODA”".

Motyw przewodni: Wojciechowsko Zagroda i najstynniejsze polskie kuznie w Wojcie-
chowie.

Trasa: Nateczow - szlak znakowany rowerowy czerwony (lub wzdtuz drogi Nateczéw
-Wojciechéw biegnacej rownolegle do szlaku) - po drodze dwa mtyny na rzece By-
strej - Wojciechow (Wojciechowsko Zagroda, Kuznia w Wojciechowie, Wieza Ariaf-
ska — z muzeum kowalstwa) - powrét do Nateczowa.

Odlegtosdé: ok. 12 km. Czas przejazdu (w wolnym tempie): 3,5 godziny (dojazd do
Wojciechowa /6 km/ - ok. 1 godzina, zwiedzanie atrakcji - 1,5 godziny, powrdt do

Nateczowa /6 km/ - ok. 1 godzina).

4.A. Mtodziez szkolna na rowerze - grupa zorganizowana (klasa) (grupa dzieci / mto-
dziezy), pn. ,ROWEROWA WYCIECZKA SZKOLNA — DO KAZIMIERZA / DO PULAW".

Motyw przewodni: Kazimierz Dolny nad Wistg z Putaw / Putawy z Kazimierza Dolnego
nad Wistg - rowerem, nie autobusem.

Trasa: Kazimierz Dolny nad Wista - Putawy /lub/ Putawy - Kazimierz Dolny nad
Wista.

Odlegtosé: 15 km. Czas przejazdu (w wolnym tempie): 2 godziny.

Pozadana baza turystyczna umozliwiajaca funkcjonowanie produktu turystycznego

Baza Baza Baza

gastronomiczna noclegowa towarzyszaca
Zaplecze gastronomiczne - obiektéw - najlepiej umozliwiajace tez przejazd
zapewnione w oparciu 0 zréznicowa- rowerem z jednego punktu do dru-
o lokalng baze gastro- nym standardzie giego, gdzie mozna taki rower odda¢
nomiczna korzystajaca jakosciowych (bez koniecznosci zwrotu roweru
z produktéw lokalnych, (hotele, pensjo- jedynie w pierwotnej wypozyczalni)
tradycyjnych. naty) na terenie - z infrastrukturg pozwalajaca na
W odniesieniu do oferty subregionu; transport roweréw,
o charakterze bardziej - kwatery pry- - dysponujace rowerami rdznych
elitarnym istnieje ko- watne, gospo- rozmiarow (od rowerdw dla dzieci po
niecznos¢ zapewnienia darstwa agro- rowery dla dorostych), typow (rowery
zaplecza spetniajacego turystyczne, na turystyczne ale tez tzw. gorskie),
wysokie wymagania terenie subre- z akcesoriami rowerowymi (siodetka
klientdw np. restaura- gionu; dla matych dzieci, przyczepki do
cje oferujace w menu - pola namiotowe przewozu dzieci, etc.),
potrawy z kuchni Swiata,  / campingi - posiadajace mini warsztaty napraw-
fusion, ale przede z infrastruktu- cze dla rowerdw.
wszystkim potrawy kuch-  rg biwakowa - Ustugi w zakresie transportu uczest-
ni regionalnej, posiada- umozliwiajace nikdw przejazdzek rowerowych na
jace oferte dobrych win bezpieczny miejsce rozpoczecia wycieczki i do
i jakosciowych alkoholi i komfortowy miejsca zaparkowania samochodow.
(wykorzystanie produk- pobyt turystom - Sklepy specjalistyczne oferujace
toéw winiarskich z Janow-  wraz z rowerami. asortyment rowerowy oraz akcesoria

ca), kawiarnie. rowerowe (w tym odziez, etc.).
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KLIENT - grupa docelowa: DYSTRYBUCJA PRODUKTU:
- rodziny z dzieémi Oferta kierowana przede wszystkim do:
(w réznym wieku);

- punktéw informacji turystycznej zlokalizowa-

- kuracjusze stacjonujacy nych na terenie subregionu, a takze dziataja-
w Nateczowie; cych na terenie regionu i kraju;

- turysci indywidualni/ - podmiotoéw specjalizujacych sie w organizacji
grupy przyjaciét zainte- wycieczek szkolnych;
resowani obcowaniem
z przyroda i kulturg - touroperatoréw dziatajacych na terenie subre-
regionu w formie aktyw- gionu, wojewddztwa lubelskiego, a takze kraju;

nego wypoczynku;
- portali internetowych specjalizujacych sie

- opracowanie i wytyczenie trasy rowerowej Putawy - Kazimierz Dolny (wzdtuz

Wisty) w opcji: wypozyczenie roweréw w Putawach (min. 30 roweréw), przejazd
do Kazimierza Dolnego (rowery sa oddawane w Kazimierzu Dolnym). Trasa wyty-
czona poza ciagami z ruchem kotowym (samochodowym).

W ramach dziatafh promocyjnych konieczne jest:

opracowanie dla kazdego szklaku ulotki informacyjnej - w wersji tradycyjnej,
papierowej. Wszystkie ulotki powinny by¢ spéjne graficznie oraz zawiera¢ infor-
macje o innych propozycjach (wzajemnie). Dystrybucja ulotki - punkty informacji
turystycznej, sklepy, dworce PKP, ustugodawcy turystyczni, sanatoria, restauracje,
etc. Dobrym rozwigzaniem bytoby przygotowanie jednego rodzaju stojaka, gdzie
mozna by byto prezentowac te materiaty informacyjne;

opracowanie mapy/zestawienia wszystkich propozycji w kontekscie informatora

- dzieci/m{odziei. szkolna w tematyce rowerowej /.turystyce aktywnej turystycznego - propozycje na jeden dzief, na dwa dni (weekend), na 4 dni
- grupy zorganizowane. np. www.bikeworld.pl dziat ‘turystyka’; (tzw. przedtuzony weekend) na 1 tydzien;
- prasy branzowej dla 0s6b aktywnych np. Maga- - zamieszczanie tychze informacji na portalu turystycznym subregionu;

zyn Rowerowy, BikeBoard, i inne;

- promocja w prasie branzowej i portalach tematycznych.
- dystrybucja oferty podczas waznych imprez

Okres realizacji odbywajacych sie w Kazimierzu nad Wista, Inspiracje:
Putawach, Nateczowie jak rdwniez podczas im-
2012 - 2015 prez typowo rowerowych organizowanych poza Warto przystepujqc do realizacji rowerowych produktéw turystycznych poszukac

subregionem (minimum na terenie Mazowsza, inspiracji/pomystow tras u praktykéw. Bardzo dobrym przyktadem jest blog rowero-

maksimum kraju typu: maratony MTB, Skandia wy www.dwarowery.daa.pl opisujqcy relacje z wycieczek po wielu trasach (petlach)

Maratony etc.). biegnqcych po terenie subregionu turystycznego trojkqta Kazimierz Dolny — Nateczow
- Putawy, z informacjami zaréwno o miejscach ciekawych jak i tych wymagajqcych
wigkszego doswiadczenia.

111

ZADANIA WARUNKUJACE SUKCES:

- oznaczenie szlakow poprzez ustawienie tablic informacyjnych opisujacych po-
szczegblne szlaki - miejsca startu szlakoéw / zakoficzenia, opcjonalnie w miej-
scach mozliwych dojazdéw do szlaku/wtaczenia sie. Tablice powinny zawierac:
tytut szklaku, pogladowy rysunek trasy/mape, informacje tematyczne wraz ze
zdjeciami, rysunkami, piktogramami np. gatunki r6z, historie kwiatu rozy, krotka
instrukcje uprawiania;

- przygotowanie tablicy tematycznych jakie moga sie pojawiac na szlakach pn.
»Ptasi budzik” w rez. Piskory (bazujac na istniejacych/tworzac nowe);

- oznaczenie miejsc tematycznych dla danego szklaku np. gospodarstwa/gospo-
darstw gdzie, uprawia sie réze (zlokalizowanych przy szlaku) - tablice infor-
macyjne oraz mozliwo$¢ zwiedzenia gospodarstwa, zakupu sadzonki rozy,
powidet z ptatkow réz itp.;
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- wyznaczenie miejsca postojowego przy szlaku - zagospodarowanie (wiata, tawki,
w przypadku szklakow familijnych dodatkowo mini-place zabaw);
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Tytut produktu: ,SIEC PARKOW NORDIC WALKING W SUBREGIONIE TROJKATA

TURYSTYCZNEGO KAZIMIERZ DOLNY - NALECZOW - PULAWY”

Walor (motyw przyciagajacy)

Walor podstawowy: Walory uzupetniajace:
Krajobraz subregionu z nastepujacymi Dziedzictwo kulturowe obszaru subregio-
jego elementami: nu z nastepujacymi jego elementami:

- pomniki przyrody (np. dab szyput- - budowle rezydencjonalne i pataco-
kowy w Nateczowie, lipy drobno- we wraz z zespotami parkowymi,
listne w Markuszowie, kilkanascie
pomnikéw przyrody w Wawolnicy
- deby szyputkowe, topole biate,
wiaz szyputkowy, deby szyputkowe
i sosna czarna w Wojciechowie);

- domy, wille, dwory,
- zabytki architektury sakralnej,

- przemystowe zabytki wiejskie (mtyny,
- urozmaicona rzezba terenu. kuznie, etc.).

Opis produktu i przyktady komercjalizacji oferty:

Gtownym zatozeniem produktu, nazywanego szeroko ,Sie¢ parkéw nordic walking
w subregionie Trojkata Turystycznego Kazimierz Dolny - Nateczow - Putawy”, jest
przygotowanie kilkunastu ,pieszych” produktéow turystycznych, réznych tematycz-
nie, dostosowanych do réznych grup odbiorcow, ktére moga by¢ realizowane indy-
widulanie/samodzielnie, badZ pozwalajg na tworzenie na ich podstawie pomystow
na spedzenie czasu wolnego w dtuzszym okresie. Idea produktu to wykorzystanie
istniejacych, oznakowanych szklakéw turystycznych (regionalnych i lokalnych) oraz
utworzenie i oznakowanie nowych tras, tak aby w oparciu o te infrastrukture otwo-
rzy¢ subregion otwarty (poprzez dostosowanie infrastrukturalne oraz wyeksponowane
walory krajobrazowe) na turystyke i rekreacje piesza z kijami.

Uwaga:

ponizsza propozycja nie wyczerpuje puli mozliwych do realizacji produktow turystycz-
nych opierajqcych sie na rekreacji pieszej. To przyktad w jaki sposéb produkty te nalezy
tworzyé, przygotowany wokét jednego centrum turystycznego, Nateczowa. Przyktad ten
charakteryzujq nastepujqce cechy (wspdlne tez dla innych, nieopisanych produktéw):

- punkt startu wspélny - uktad gwiaZdzisty zapewniajqcy turystom kilka mozliwosci
wyboru trasy lub pozwalajqcy na realizacje wycieczek w ciqggu dwdch i wiecej dni. Opcja
druga jaka stosowana jest przy projektowaniu tego typu tras, to petle — wariant ciekaw-
szy gdyz nie ma koniecznoSci powrotu tq samq drogq. W obu wariantach miejsce stacjo-
nowania turysty/noclegowe jest jedno (forma ta jest pod tym wzgledem odmienna od
typowych gérskich wycieczek wielodniowych z plecakiem, ktdre stopniowo zamierajq,
Jjako forma spedzania czasu wolnego — obecnie rozwija sie turystyka gorska piesza tzw.
.na lekko”, w jezyku specjalistycznym zwana ,,stylem alpejskim”, charakteryzujqcym
sie tym, Ze turysta stacjonuje w danym miejscu i prowadzi catodzienne wycieczki

z powrotem do bazy gtéwnej, najczesciej zlokalizowanej nie w schronisku gérskim
a w miejscowosci turystycznej. Ten typ organizacji aktywnego urlopu jest tozsamy dla
0s6b uprawiajqcych nordic walking. Informacja ta jest wazna pod kqtem projektowa-
nia systeméw tras dla nordic walking oraz projektowania bazy noclegowej).

— mocno koncentrujqcy sie na typie odbiorcy,
- wskazanie na temat produktu/pomyst.

Pracujqc nad ponizszymi przyktadami poszukiwano poréwnan (benchmarkéw) w pét-
nocnych Wtoszech, rejon Dolomitéw, subregion Alta Badia — po analizie poréwnawczej
uznano, ze wystepuje tam porownywalna gestosc¢ szlakéw rowerowych jak w subregio-
nie Tréjkqta turystycznego, jednakze w oparciu o te infrastrukture stworzonych jest
kilkanascie propozycji produktéw turystycznych adresowanych do ,turysty pieszego
- nordic walking”. W kazdym z tych produktéw bardzo wyraznie akcentuje sie do kogo
ow produkt jest adresowany oraz pokazuje sie motyw/pomyst produktu.

- Warto — wyznaczajqc nowe trasy do nordic walking wprowadzi¢ charakterystyczne
oznakowanie w terenie (piktogram malowany np. na drzewach przypominajqcy pie-
szego poruszajqcego sie z kijami). Oznakowanie tego typu zostato m.in. wprowadzone
w okolicach Krakowa na obszarze Tericzyriskiego Parku Krajobrazowego (wchodzqcego
w sktad Zespotu Parkéw Krajobrazowych Wojewddztwa Matopolskiego dawnej zwanych
Zespotem Jurajskich Parkéw Krajobrazowych). Mimo Zze trasy nordic walking biegnq
po trasach pieszych wczeSniej wyznaczonych, oznakowanych i uczeszczanych przez
turystow/rekreantéw weekendowych charakterystyczne oznaczenie petni role nie tylko
kierunkowskazu, ale tez przyczynia sige do promocji tej formy rekreacji w terenie.

Produkty turystyczne - formy komercjalizacji produktu:

1.A. Nordic walking w okolicy Nateczowa - ,, Zdobadz Géry z Nateczowa / poznaj
poezje Jana Pocka”- klient: kuracjusz / turysta odpoczywajacy w Nateczowie.

Motyw przewodni: miejscowo$¢ Gory jako cel wycieczki (opcjonalnie wydtuzenie
wycieczki o okoto 4 km - do Markuszowa).

Trasa: Nateczow centrum - wzdtuz drogi 826 prowadzacej do Markuszowa - Gory.
Powrdot w dwoch wariantach: ta sama trasa lub Gutanéw - znakowany szlak rowero-
wy zielony, dalej znakowany szlak rowerowy niebieski - Czestawice - Nateczow.

Odlegtosé: ok. 16 km. Czas przejscia: 3,5 godziny.

1.B. Nordic walking w okolicy Nateczowa - ,,Spacer do Wawolnicy” - klient: kura-
cjusz / turysta odpoczywajacy w Nateczowie.

Motyw przewodni: Wawolnica - miejscowos¢ o bogatej historii.

Trasa: Nateczow centrum - czerwony szlak znakowany pieszy - Wawolnica - powrét
ta sama droga - Nateczéw.

Odlegtos¢: ok. 10 km. Czas przejscia: 2 godziny.
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1.C. Nordic walking w okolicy Nateczowa - ,,Spacer do Wojciechowa - stolicy pol-
skiego kowalstwa” - klient: kuracjusz / turysta odpoczywajacy w Nateczowie.

Motyw przewodni: Wojciechdw stolica polskiego kowalstwa oraz Zagroda Wojcie-
chowska - skansen.

Trasa: Nateczow centrum - czerwony szlak znakowany pieszy - po drodze mijamy
dwa czynne mtyny na rzece Bystra oraz kolejne miejsce po nieistniejacym juz mty-
nie - Wojciechow - powr6t ta sama droga - Nateczow.

Odlegtosé: ok. 12 km. Czas przejscia: 2 godziny (czas nie uwzglednia zwiedzania
atrakcji - Wojciechowsko Zagroda i Muzeum Kowalstwa w Wojciechowie).

1.D. Nordic walking w okolicy Nateczowa - ,,Mtyny wodne te dawne i te dzisiej-
sze” - klient: kuracjusz / turysta odpoczywajacy w Nateczowie.

Motyw przewodni: poznanie tradycji mtynarskich okolic Nateczowa — wzdtuz rzeki
Bystrej.

Trasa: Nateczow centrum - wzdtuz rzeki Bystrej — Nowy Gaj - Maszki - powr6t do
Nateczowa. (Trasa wymaga oznakowania).
Odlegtosc: ok. 16 km. Czas przejscia: 4 godziny.

Inne ciekawe pomysty komercjalizacji produktu - idee/pomysty do wykorzystania
dla uruchomienia tematycznych szlakow nordic walking:

- Szlak pn. ,Tylko dla dorostych czyli jak powstajq uzywki — chmiel, tyton i
wino”. Pomyst: wykorzystanie szlaku znakowanego z6ttego z Kazimierza Dolnego
na potudnie w strone Opola Lubelskiego ktéry wiedzie przez krajobrazy rolnicze
z plantacjami chmielu i tytoniu oraz potaczenie go (z wykorzystanie atrakcyjnej
przeprawy promowej) z Janowcem i gming Putawy - wytyczenie, oznakowanie i
budowa niezbednej infrastruktury szlaku biegnacego przez miejscowe winnice
(najlepiej z mozliwoscia degustacji wina).

- Szlak ,,Nie tylko swieci garnki lepia”. Pomyst: wykorzystanie istniejgcego szla-
ku rowerowego zbttego (petli), biegnacego wokdét Baranowa dla przygotowania
szlaku tematycznego dotyczace garncarstwa, z mozliwoScig udziatu w warsztatach
lepienia garnkow, ogladania eksponatéw garncarskich, etc.

Pozadana baza turystyczna umozliwiajaca funkcjonowanie produktu turystycznego

- Zaplecze gastronomiczne zapewnione w oparciu o lokalng
baze gastronomiczna korzystajaca z produktéw lokalnych,

tradycyjnych.
Baza - Ze wzgledu na r6znorodnosc¢ klientow wystepuje koniecznosc
gastronomiczna zapewnienia zaplecza spetniajacego wysokie wymagania

klientéw np. restauracje oferujace w menu potrawy z kuch-
ni Swiata, fusion, ale przede wszystkim kuchni regionalnej,
bogata w oferte dobrych win i jakoSciowych alkoholi (wyko-
rzystanie produktow winiarskich z Janowca), kawiarnie.

Zaplecze noclegowe w postaci:

- obiektéw o zréznicowanym standardzie jakoSciowych
(hotele, pensjonaty) na terenie subregionu;

Baza
noclegowa - k\fvatery prywatne, gospodarstwa agroturystyczne, na tere-
nie subregionu;
- campingi z infrastrukturg biwakowa umozliwiajace bezpiecz-
ny i komfortowy pobyt turystom w korzystajacych m.in.
z samochoddw typu camper (podtaczenie do pradu, etc.).
- Wypozyczalnie kijéw do nordic walking.
Baza - Ustugi w zakresie transportu uczestnikow wycieczek na
towarzyszaca miejsce rozpoczecia wycieczki i do miejsca zaparkowania

samochodow.

- Sklepy specjalistyczne oferujace asortyment do biegania,
nordic walking, trekingu (w tym odziez, etc.).

KLIENT - grupa docelowa: DYSTRYBUCJA PRODUKTU:

kuracjusze stacjonujacy Oferta kierowana przede wszystkim do:

w Nateczowie; L. .. . .
- punktéw informacji turystycznej zlokalizowa-

nych na terenie subregionu, a takze dziataja-
cych na terenie regionu i kraju;

turysci indywidualni/

grupy przyjaciét zainte-

resowani obcowaniem

z przyroda i kulturg

regionu w formie aktyw-

nego wypoczynku. - portali internetowych specjalizujgcych sie w
tematyce nordic walking / turystyce aktywnej;

- touroperatoréw dziatajacych na terenie subre-
gionu, wojewodztwa lubelskiego, a takze kraju;

- prasy branzowej dla oséb aktywnych np.
Runners i inne;

Okres realizacji - dystrybucja oferty podczas waznych imprez od-
bywajacych sie w Kazimierzu nad Wista, Putawach,
2013 - 2014 Nateczowie jak rowniez podczas imprez typowo

biegowych, turystycznych organizowanych poza
subregionem (minimum na terenie Mazowsza,
maksimum kraju).

ZADANIA WARUNKUJACE SUKCES:

oznaczenie szlakow poprzez umieszczenie stosownych piktograméw/oznaczen

w terenie w ciggu przebiegu tras oraz ustawienie tablic informacyjnych opisu-
jacych poszczegoélne szlaki - miejsca startu szlakdow / zakofczenia, opcjonal-
nie w miejscach mozliwych dojazdéw do szlaku/wtgczenia sie. Tablice powinny
zawieraC: tytut szklaku, pogladowy rysunek trasy/mape, informacje tematyczne

115

[
=
=
)
o
w
=
o
o

- POLACZENI SZLAKAMI




116

wraz ze zdjeciami, rysunkami, piktogramami np. typy mtynéw na rzece Bystrej
jakie po drodze mozna zobaczy¢;

przygotowanie tablic tematycznych, jakie moga sie pojawia¢ na szlakach pn.
tablica informacyjna przy dawnym mtynie z historig tego miejsca;

oznaczenie miejsc tematycznych dla danego szklaku np. gospodarstwa/go-
spodarstw, gdzie wytwarza sie produkty lokalne (zlokalizowanych przy szlaku)
- przyktad: syrop z mniszka lekarskiego w Gérach - tablice informacyjne oraz
mozliwos¢ zwiedzenia gospodarstwa, zakupu produktéw itp.;

wyznaczenie miejsca postojowego przy szlaku - zagospodarowanie (wiata,
tawki, etc.) opcjonalnie wyposazonych w terenowe sitownie;

zainicjowanie dziatan lokalnych wspierajacych tematycznie szlaki - np.
Markuszéw uruchomienie nale$nikarni z naleSnikami tatarskimi, czy réwniez
w Markuszowie - projekt wspierajacy opisanie budynkéw publicznych oraz
przestrzeni chodnikdw gminnych uzywajac fragmentdw poezji Jana Pocka
(w mysl idei krainy Jana Pocka).

W ramach dziatan promocyjnych konieczne jest:

opracowanie dla kazdego szklaku ulotki informacyjnej — w wersji tradycyjnej,
papierowej. Wszystkie ulotki powinny by¢ spojne graficznie oraz zawieraé
informacje o innych propozycjach (wzajemnie). Bardzo waznym elementem

na ulotce jest pogladowa mapa szlaku wraz z informacja o czasie przejscia
poszczegblnych odcinkéw. Ulotka powinna tez zawieraé¢ oznaczenia trasy / typ
trasy: np. familijna/rodzinna, rekreacyjna, dla zaawansowanych etc. (oznacze-
nia przyjmowane w Alpach austriackich, francuskich, wtoskich oraz Dolomitach
to: for families, easy, medium, difficult). Dystrybucja ulotki - punkty infor-
macji turystycznej, sklepy, dworce PKP, ustugodawcy turystyczni, sanatoria,
restauracje, etc. Dobrym rozwigzaniem bytoby przygotowanie jednego rodzaju
stojaka, gdzie mozna by byto prezentowa¢ te materiaty informacyjne;

opracowanie mapy/zestawienia wszystkich propozycji w kontekscie informatora
turystycznego - propozycje na jeden dzief, na dwa dni (weekend), na 4 dni
(tzw. przedtuzony weekend) lub na 1 tydzien;

zamieszczanie tychze informacji na portalu turystycznym subregionu;

promocja w prasie branzowej i portalach tematycznych.

Tytut produktu:
~W SIODLE”

Walor (motyw przyciagajacy)

Walor podstawowy: Walory uzupetniajace:

Krajobraz subregionu z nastepu- - Dolina Wisty
jacymi jego elementami:

- Kazimierski Park Krajobrazowy.

Opis produktu i przyktady komercjalizacji oferty:

Gtownym zatozeniem produktu, nazywanego szeroko ,W siodle”, jest przygotowanie
kilku ,konnych” produktéw turystycznych, ktére moga by¢ realizowane indywidual-
nie/samodzielnie, badZ pozwalaja na tworzenie z nich pomystéw na spedzenie czasu
wolnego w dtuzszym okresie. Idea produktu to wykorzystanie istniejacego potencjatu
kilku gospodarstw oferujacych rekreacje w siodle (badZ przejazdy bryczkami po tere-
nie) wraz z rozwojem stosownej infrastruktury - szlaki konne.

Uwaga:

ponizsza propozycja ma charakter inspiracyjny; dobrym wzorem do nasladowania jest
todzki Szlak Konny, przedsiewziecie realizowane od 2010 r. na terenie wojewddztwa
todzkiego. Docelowo bedzie to najdtuzszy znakowany szlak konny w Europie (1800 km
- petla duza, petla mata wokét todzi — ok. 300km) z petnq infrastrukturq umozliwia-
Jjacq biwakowanie zaréwno dla turystéw jak i ich koni.

Zalecenia praktyczne:

— dtugosé odcinkéw dziennych/ wycieczek jednodniowych konnych powinna wahaé sie
w przedziale 15 km - 50 km (optymalny dystans dziennych dla konia to 20 - 30 km)
— obowiqzuje zasad im trudniej technicznie, duza ilo$¢ przewyzszen na trasie oraz
wielo$¢ atrakcjami po drodze, tym krdcej;

- na szlaku muszq by¢ przewidziane miejsca postojowe zapewniajqce przede wszystkim
infrastrukture dla biwakowania koni czyli koniowiqzy, miejsca do pojenia koni, migj-
sca popasu dla koni (tgka);

- podtoze po ktérym wytyczany jest szlak powinno by¢é mozliwie miekkie miekkie —
piasek, podtoze lessowe, trawa, droga gruntowa. Niekorzystne dla kopyt koriskich sq
drogi kamieniste (ostatecznie asfalt jest lepszy od kamieni).

Pomysty komercjalizacji produktu - idee/pomysty do wykorzystania dla uruchomienia
tematycznych szlakéw konnych:

- Szlak konny ,,Wzdtuz Wisty”. Pomyst: start szlaku Kazimierz Dolny. Przebieg trasy
- tereny otwarte wzdtuz Wisty - prawobrzezna Wista i lewobrzezna Wista. Wista
przekraczana jest w Putawach (most). Opcjonalnie przeprawa promowa z Janowca
do Kazimierza Dolnego;
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- Szlak konny , Lessowe wawozy” - okolice Kazimierza Dolnego, Wylagi, Rzeczyca,
Bochotnica;

- ,Poznaj Turystyczny Trojkat w stylu western” - szlak konny z oferta jazdy
w stylu western: odziez, kapelusze, kon w taty, etc;

- Zestaw propozycji wycieczek powozami: ,Powozem z Putaw do Bronowic”,
~Powozem z Nateczowa do Czestawic i Antopola”, ,Powozem z Nateczowa
do Celejowa”, ,Powozem po Janowcu” - Pomyst: przejazd i ogladanie zabyt-
kowych patacéw, zespotow dworskich, starych powozowni, zespotéw parkowych.
Oferta moze by¢ wzbogacona o poczestunek serwowany na trawie (w stylu pik-
nikowym: koce w krate, kosze wiklinowe, lokalne produkty, wino lokalne, owoce

lokalne, etc.).

Pozadana baza turystyczna umozliwiajaca funkcjonowanie produktu turystycznego

Baza
gastronomiczna

Zaplecze gastronomiczne
zapewnione w oparciu o lo-
kalng baze gastronomiczng
korzystajaca z produktow
lokalnych, tradycyjnych.

W odniesieniu do oferty

o charakterze bardziej
elitarnym koniecznos¢
zapewnienia zaplecza
spetniajacego wysokie
wymagania klientow np.
restauracje oferujace

w menu potrawy z kuchni
Swiata, fusion, ale przede
wszystkim kuchni regio-
nalnej, oferta dobrych win
i jakoSciowych alkoholi
(wykorzystanie produktow
winiarskich z Janowca),
kawiarnie.

Baza
noclegowa

Zaplecze noclego-
we w postaci:

- obiektéw o
zrdznicowanym
standardzie
jakosciowych
(hotele, pensjo-
naty) na terenie
subregionu;

- kwatery pry-
watne, gospo-
darstwa agro-
turystyczne, na
terenie subre-
gionu.

Baza
towarzyszaca

- Stadniny koni / gospodarstwa
gdzie mozna wynajac konie wraz
Z osprzetem.

- Schroniska/hotele dla koni.

- Hipoterapia oraz kucyki dla dzieci.

- Ustugi w zakresie obstugi koni
(podkuwanie, etc.) realizowane
w formie dojazdowej - dojazd do
konia.

- Ustugi w zakresie cateringu - do-
woz jedzenia do miejsc biwako-
wych na szlakach (,,pikniki na
trawie”).

- Sklep(-y) specjalistyczne oferu-
jace asortyment konny (w tym
odziez, etc.).

KLIENT - grupa docelowa:

turysci indywidualni / grupy przyjaciét zainteresowani obcowaniem z przyroda
i kultura regionu w formie aktywnego wypoczynku;

rodziny z dzieémi (w r6znym wieku) - wycieczki w siodle i powozami;

kuracjusze (wycieczki powozami).

Okres realizacji

DYSTRYBUCJA PRODUKTU:
Oferta kierowana przede wszystkim do:

- punktéw informacji turystycznej zlokalizowanych na
terenie subregionu, a takze dziatajacych na terenie
regionu i kraju;

- touroperatoréw dziatajacych na terenie subregionu,
wojewodztwa lubelskiego, a takze kraju;

- portali internetowych specjalizujacych sie w tematy-
ce konnej / turystyce aktywnej np. www.galopuj.pl,
www.stadniny.pl;

2013 - 2015

- prasy branzowej;

- dystrybucja oferty podczas waznych imprez odbywajacych
sie w Kazimierzu nad Wista, Putawach, Nateczowie jak
rowniez podczas imprez typowo konnych (w tym miedzyna-
rodowych) organizowanych poza subregionem - minimum
na terenie Mazowsza i Lubelszczyzny, maksimum kraju.

ZADANIA WARUNKUJACE SUKCES:

oznaczenie szlakéw poprzez stosowne oznaczenia przebiegu tras w terenie oraz
ustawienie tablic informacyjnych opisujacych poszczegdlne szlaki — miejsca
startu szlakéw / zakoficzenia, opcjonalnie w miejscach mozliwych dojazdow

do szlaku/wtaczenia sie. Tablice powinny zawieraé: tytut szklaku, pogladowy
rysunek trasy/mapg, informacje tematyczne wraz ze zdjeciami, rysunkami, infor-
macje o miejscach postojowych ze zwréceniem informacji na infrastrukture dla
koni, informacje o podtozu (drogi gruntowe, paski, trawa, etc.);

oznaczenie miejsc tematycznych dla danego szklaku np. gospodarstwa/gospo-
darstw gdzie hoduje sie konie (zlokalizowanych przy szlaku);

wyznaczenie miejsca postojowego przy szlaku - zagospodarowanie (wiata, tawki,
koniowiazy, poidta dla koni, taka - miejsce popasu dla koni).

W ramach dziatan promocyjnych konieczne jest:

opracowanie dla kazdego szklaku ulotki informacyjnej - w wersji tradycyjnej,
papierowej. Wszystkie ulotki powinny by¢ spojne graficznie oraz zawieraé infor-
macje o innych propozycjach (wzajemnie). Dystrybucja ulotki - punkty infor-
macji turystycznej, sklepy, dworce PKP, ustugodawcy turystyczni, restauracje,
etc. Dobrym rozwigzaniem bytoby przygotowanie jednego rodzaju stojaka gdzie
mozna by byto prezentowa¢ te materiaty informacyjne;

opracowanie mapy / zestawienia wszystkich propozycji w kontekscie informato-
ra turystycznego - propozycje na jeden dziefi, na dwa dni (weekend), na 4 dni
(tzw. przedtuzony weekend) na 1 tydzief;

zamieszczanie tychze informacji na portalu turystycznym subregionu;

promocja w prasie branzowej i portalach tematycznych.
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Tytut produktu:

+GEOPARK - CZYLI PODROZ DO WNETRZA ZIEMI”

Walor (motyw przyciagajacy)

Walor podstawowy:

Walory uzupetniajace:

Krajobraz (geologia i geomorfologia) Dziedzictwo kulturowe i przyrodnicze obszaru
subregionu z nastepujacymi jego ele- subregionu z nastepujacymi jego elementami:
mentami:

- budowle rezydencjonalne i patacowe wraz

- zinwentaryzowane 222 geostanowiska 7 zespotami parkowymi,

na obszarze projektowanego ,Geopar-
ku Matopolski Przetom Wisty”, - domy, wille, dwory,

- zinwentaryzowane pozostate stano- - zahytki architektury sakralnej,
wiska geologiczne na obszarze sub-
regionu - warte uwagi turystycznej:
w Rzeczycy Kolonii i Wierzchoniowie.

- przemystowe zabytki wiejskie (mtyny, kuz-
nie, etc.).

- pomniki przyrody (dab szyputkowy
w Nateczowie, lipy drobnolistne w Mar-
kuszowie, kilkanascie pomnikow przyrody
w Wawolnicy - deby szyputkowe, topole
biate, wiaz szyputkowy, deby szyputkowe
i sosna czarna w Wojciechowie).

Opis produktu i przyktady komercjalizacji oferty:

Uwaga wstepna:
- ponizej przedstawiono dwa nurty mozliwej komercjalizacji produktu (nie wyklucza-
Jjace sie / uzupetniajqce sig).

Nurt pierwszy bazuje na walorze przyrodniczym jakim jest odkrywka geologiczna (sta-
nowisko geologiczne) — wazne: wysoce czytelna dla nieprofesjonalisty, wokot ktérej
tworzy sie tzw. historie rozbudzajqce wyobraznie. Jest to popularny na Swiecie nurt
prezentowania przyrody nieoZywionej w postaci geostanowisk. Nurt ten jest zapre-
zentowany pod opisanym przyktadowym produktem: szlak geologiczny , Podréz do
wnetrza Ziemi - Sladami Juliusza Verne”.

Nurt drugi w petni bazuje na projekcie ,,Geopark Matopolski Przetom Wisty” w ramach
ktorego zaktada sie prezentacje ciekawych geostanowisk w systemie szlakéw pieszych
oraz rowerowych wytyczonych i oznakowanych w terenie. Nurt ten zaktada prezen-
tacje przyrody nieozywionej w sposob profesjonalny (bez uciekania sie do popularnej
obecnie w turystyce np. tzw. narracji historycznej). Z uwagi na charakter obiektow
(ich czytelnos¢ w terenie) nurt ten kierowany jest do specjalistow w dziedzinie geo-
logii lub pasjonatéw tematu.

W obu przypadkach kompendium wiedzy specjalistycznej, do tworzenia produktow
turystycznych ktérych walorem podstawowym jest stanowisko geologiczne, jest opra-
cowanie pn. , Geopark Matopolski Przetom Wisty” wykonane przez konsorcjom kilku
podmiotéw pod kierownictwem Uniwersytetu Marii Curie - Sktodowskiej z Lublina.

- Szlak geologiczny ,,Podréz do wnetrza Ziemi - Sladami Juliusza Verne”. Pomyst:
wykorzystujac pie¢ miejsc — nieczynne kamieniotomy w Bochotnicy ze stanowiskiem
dokumentacyjnym ,Sciana Pozaryskich”, w Rzeczycy - Kolonii, Wierzchoniowie,
Kazimierzu Dolnym, Janowcu, Nasitowie, wytyczenie szlaku tematycznego taczacego
wspomniane miejsca badZ opisujacego poszczegdlne lokalizacje (we wszystkich pie-
ciu lokalizacja koniecznos¢ wyznaczenia Sciezek edukacyjnych). Ponadto przygoto-
wanie muzeum geologicznego na wolnym powietrzu w kamieniotomie w Bochotnicy
wraz z infrastrukturg typu parking, tablice informacyjne, Sciezka dydaktyczna, etc.;
pozostate miejsca zostaja zagospodarowane - mate parkingi, wytyczone i oznakowa-
ne Sciezki dojscia, tablice informacyjne na drogach oraz tablice informacyjne przy
obiektach geologicznych, zagospodarowane miejsca piknikowe. Pamietajac
0 Juliuszu Verne koniecznym jest zaakcentowanie ,tematu” np. na wszystkich tabli-
cach informacyjnych znajdujacych sie przy lokalizacjach stanowisk geologicznych.
Przyktady: ciekawostki dotyczace zycia autora - kim byt, skad pochodzit, co tworzyt,
dalej - ciekawostki dotyczace samej powiesci napisanej w 1864 r., np. rycina orygi-
nalnej oktadki ksiazki, dalej - ciekawostki o bohaterach powiesci: Otto Lindenbroc-
K'u porywczym profesorze mineralogii, Axelu Lindenbrock’'u bratanku profesora i ich
przewodniku, Islandczyku Hansie.

- Geopark Matopolski Przetom Wisty. Pomyst: wytyczenie, oznakowanie w terenie
oraz opisanie (przewodnik, mapa, strona/zaktadka na www) kilku szlakéw pieszych
i rowerowych (szczegétowo trasy te - przebieg trasy, dtugos¢ trasy, atrakcje geolo-
giczne i geomorfologiczne, opisane sg w zestawie 22 propozycji zawartych z opraco-
waniu pn. ,Geopark Matopolski Przetom Wisty”).

Pozadana baza turystyczna umozliwiajaca funkcjonowanie produktu turystycznego

Baza
gastronomiczna

Zaplecze gastronomiczne
zapewnione w oparciu

o lokalna baze gastro-
nomiczng korzystajaca

z produktéw lokalnych,
tradycyjnych.

Ze wzgledu na rd6znorod-
nos¢ klientdw wystepuje
koniecznos¢ zapewnienia
zaplecza spetniajacego wy-
sokie wymagania klientéw
np. restauracje oferujace
w menu potrawy z kuchni
Swiata, fusion, ale przede
wszystkim kuchni regio-
nalnej, bogata w oferte
dobrych win i jakoSciowych
alkoholi (wykorzystanie
produktéw winiarskich

z Janowic), kawiarnie.

Baza
noclegowa

Zaplecze noclegowe

w postaci:

- obiektéw o zrdznico-
wanym standardzie
jakosciowych (hotele,
pensjonaty) na terenie
subregionu;

- kwatery prywatne,
gospodarstwa agrotu-
rystyczne, na terenie
subregionu;

- campingi z infrastruktu-
ra biwakowa umozliwia-
jace bezpieczny i kom-
fortowy pobyt turystom
w korzystajacych m.in.
z samochodoéw typu
camper (podtaczenie do
pradu, etc.).

Baza
towarzyszaca

- Wypozyczalnie rowerdw,
wypozyczalnie kijow do
nordik walking.

- Ustugi w zakresie
transportu uczestnikow
wycieczek na miejsce
rozpoczecia wycieczki
i do miejsca zaparkowa-
nia samochodow.

- Sklepy specjalistyczne
oferujace asortyment
do biegania, nordic
walking, trekkingu,
jazdy na rowerze
(w tym odziez, etc.).

- Sklep(-y) oferujacy(-e)
~pamiatki” geologiczne.
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KLIENT DYSTRYBUCJA PRODUKTU: - opracowanie mapy / zestawienia wszystkich propozycji w kontekscie informatora

_ grupa docelowa: turystycznego - propozycje na jeden dzied, na dwa dni (weekend), na 4 dni (tzw.

Oferta kierowana przede wszystkim do: przedtuzony weekend) lub na 1 tydzief lub wedtug ,innego klucza” - np. kreséw
- mito$nicy geo- P .. . . geologicznych;
logii (pasjonaci - punktéw informacji turystycznej zlokalizowanych na
terenie subregionu, a takze dziatajacych na terenie - zamieszczanie tychze informacji na portalu turystycznym subregionu;

tematu), studenci . L

L. regionu i kraju; . . L
geologii; - promocja w prasie branzowej i portalach tematycznych.
- touroperatoréw dziatajacych na terenie subregionu,

- turysci indywidu- wojewodztwa lubelskiego, a takze kraju;

alni/grupy przyja-

ciot zainteresowa- - portali internetowych specjalizujacych sie w tematyce

ni obcowaniem geol_ogicznej;

z przyroda regionu : : : : WZMACNIANIE ROZPOZNAWALNYCH MAREK

w formie aktywne- - dystrybucja oferty podczas waznych imprez odbywaja- 3.1.6.

g0 wypoczynku. cych sie w Kazimierzu nad Wista, Putawach, Nateczowie W SUBREGIONIE W OPARCIU O NOWE TRENDY TURYSTYCZNE

jak réwniez podczas imprez typowo biegowych, rowero-
wych, turystycznych organizowanych poza subregionem

Okres realizacji (minimum na terenie Mazowsza, maksimum kraju); WZMACNIANIE ROZPOZNAWALNYCH MAREK W SUBREGIONIE

W OPARCIU O NOWE TRENDY TURYSTYCZNE

- uczelnie wyzsze z wydziatami geologicznymi
2013 - 2014 (lub szerzej wydziatami nauk o ziemi), instytuty

naukowe i badawcze. .Dbaj o zdrowie LTurystyka kongresowa i szkoleniowa ,Sport na
w Nateczowie” w regionie” kazdy sezon”

ZADANIA WARUNKUJACE SUKCES:

- uporzadkowanie terenu wokot geostanowisk oraz samych geostanowisk (np. usunie-
cie dzikich wysypisk Smieci ktore obecnie czesto znajdujg sie m.in. w geostanowi- Tytut produktu: > 123 |
skach, etc)., wykonanie zabezpieczen; ~DBAJ O ZDROWIE W NALECZOWIE

- oznaczenie szlakdw poprzez ustawienie tablic informacyjnych opisujacych poszcze-
g6lne szlaki - miejsca startu szlakéw / zakoficzenia, opcjonalnie w miejscach moz-
liwych dojazdéw do szlaku/wtaczenia sie. Tablice powinny zawieraé: tytut szklaku,

pogladowy rysunek trasy/mape, informacje tematyczne wraz ze zdjeciami, rysunka- Walor podstawowy: Walory uzupetniajace:

mi, piktogramami dotyczacymi geostanowisk jakie znajduja sie na szlaku, ale tez - Tradycje lecznicze Nateczo- - 6 sanatoridw (z ktérych trzy naleza do Zakta-

innych ciekawych obiektow (koécioly, mtyny, zamki, patace, etc.); wa siegajace XIX wieku. du Leczniczego Uzdrowisko Nateczéow S.A.,
- wyznaczenie miejsca postojowego przy szlaku - zagospodarowanie (wiata, tawki, etc.). Uzdrowisko a dwa przystosowane dla oséb na wozkach

inwalidzkich) oraz kilka niepublicznych placé-
W ramach dziatai promocyjnych konieczne jest: - Specyficzny mikroklimat wek medycznych i prywatnych klinik.
Nateczowa - jego wtasciwosci ..

- opracowanie dla kazdego szlaku ulotki informacyjnej — w wersji tradycyjnej, pa- lecznicze powoduja samoczyn- - Miejscowe SPA & Wellness.

pierowej. Wszystkie ulotki powinny by¢ spdjne graficznie oraz zawiera¢ informa- ne obnizanie ciénienia tetni- - Wody mineralne.

cje o innych propozycjach (wzajemnie). Bardzo waznym elementem na ulotce czego krwi oraz zmniejszanie

jest pogladowa mapa szlaku wraz z informacja o czasie przejscia poszczeg6lnych dolegliwosci chordb serca. - Park zdrojowy, zabytkowe wille, Sciezki i trasy

odcinkow. Warto aby ulotka zawierata oznaczenia trasy / typ trasy: np. familijna/ turystyczne w Nateczowie.

rodzinna, rekreacyjna, dla zaawansowanych etc. (oznaczenia przyjmowane w Alpach

austriackich, francuskich, wtoskich oraz Dolomitach to: for families, easy, medium, Opis produktu i przyktady komercjalizacji oferty:

difficult). Dystrybucja ulotki - punkty informacji turystycznej, sklepy, dworce PKP,

ustugodawcy turystyczni, sanatoria, restauracje, etc. Dobrym rozwigzaniem bytoby Produkt ma by¢ odpowiedzia na wspotczesne trendy turystyczne. Zgodnie z nimi

przygotowanie jednego rodzaju stojaka, gdzie mozna by byto prezentowac te mate- wzrasta znaczenie tzw. turystyki medycznej/paramedycznej. Oprdcz tradycyjnych

riaty informacyjne; form leczniczych kultywowanych w Nateczowie i okolicach od ponad wieku w ramach
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produktu rozwijane bedg inicjatywy zaspakajajace potrzeby turystow/klientéw w za-
kresie profilaktyki prozdrowotnej, rehabilitacji, medycyny estetycznej, pielegnacji,
relaksacji. Produkt ma dbaé zaréwno o zdrowie fizyczne jaki i psychiczne klientow.

Przyktady komercjalizacji oferty:

- Leczenie sanatoryjne - dodatkowe formy aktywnosci dla kuracjuszy poza zabie-
gami finansowanymi z NFZ (warsztaty, wycieczki, animacje)

- Weekend dla zapracowanych - relaks w SPA, sesje odstresowujace, regeneracyj-
ne dla osdb przepracowanych, zestresowanych praca, potrzebujacych szybkiej
regeneracji sit w trakcie weekendowego wypadu za miasto -> oferta potgczona z
produktami opisanymi w Programie ,Po terenie - potaczeni szlakami”;

- Weekend dla rodzicow - oferta dla mam i ojcow - zabiegi lecznicze, pielegnacyj-
ne, relaksacyjne w trakcie ktorych dzieci beda miaty zapewniona opieke - anima-
cja zajec dla dzieci przez przeszkolone osoby - zajecia ruchowe, gry, zabawy.

- Zdrowe gotowanie - warsztaty kulinarne i praktyczne zajecia ze zdrowej kuchni
(edycje weekendowe potaczone z zabiegami medycznymi).

Mozliwe takze inne formy pakietowych pobytéw np. babski weekend, Swigteczny relaks
itp. wazne by oferte medycznq/prozdrowotnq oferowac¢ w powiqzaniu z przyktadami
komercjalizacji opisanymi w pozostatych Programach turystycznych.

Pozadana baza turystyczna umozliwiajaca funkcjonowanie produktu turystycznego

Baza Baza Baza
gastronomiczna noclegowa towarzyszaca

- Zaplecze gastronomiczne Zaplecze noclegowe - Wyposaze-

zapewnione w oparciu w postaci: nie przydane

o lokalng baze gastronomicz- L . w zabiegach

ng korzystajaca z produktow - g’?a]sgz?;/lvzic; ‘]{vaylfc?élzinc:wych prozdrowotnych,

lokalnych, tradycyjnych. (hotele, pensjonaty) rp;falﬁg:caﬁg;g;h
- Oferta gastronomiczna powinna w poblizu SPA; odstresowuja- ’

uwzgledniaé potrawy dostosowa- ovch:

ne do potrzeb kuracjuszy (wska- - kwatery prywatne, gospo- ven

zane w diecie przy schorzeniach darstwa agroturystyczne, — _ Infrastruktura

kardiologicznych) oraz os6b na terenie subregionu; rekreacyjna dla

dbajacych o zdrowie (kuchnia — miejsca w sanatoriach. dzieci.
zdrowa, przygotowywana na

bazie Swiezych, ekologicznych

produktow).

KLIENT
- grupa docelowa:

- Kuracjusze - osoby
ze schorzeniami
kardiologicznymi;

- 0soby narazone
na stres i przeme-
czone praca - np.
kadra menedzerska;

- Rodzice z matymi
dzie¢mi;

- soby dbajace
0 zdrowie i urode.

Okres realizacji

2013 - 2014

DYSTRYBUCJA PRODUKTU:

Oferta kierowana przede wszystkim do:

punktéw informacji turystycznej zlokalizowanych na
terenie subregionu, a takze dziatajacych na terenie
regionu i kraju;

przychodni kardiologicznych;

touroperatoréw dziatajacych na terenie subregionu,
wojewodztwa lubelskiego, a takze kraju;

portali internetowych specjalizujacych sie w tematyce
prozdrowotnej, dbania o urode, sylwetke, zwigzanej ze
zdrowym stylem zycia;

dystrybucja oferty do duzych korporacji w wiekszych
miastach.

ZADANIA WARUNKUJACE SUKCES:

W ramach dziatafh promocyjnych konieczne jest:

- zamieszczanie informacji o produkcie na portalu turystycznym subregionu;

- promocja w prasie branzowej i portalach tematycznych.
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Tytut produktu: Zaplecze noclegowe w postaci:
»TURYSTYKA KONGRESOWA I SZKOLENIOWA W REGIONIE Baza - obiektdéw o wysokim standardzie jakoSciowych (hotele,

noclegowa pensjonaty) w poblizu centréw szkoleniowo-kongresowych
lub w ich ramach, zapewniajacych odpowiednig ilo5¢ miejsc
noclegowych w pokojach 1/2 - osobowych.

Walor podstawowy: Walory uzupetniajace:
- Atrakcyjne tereny pod Dziedzictwo kulturowe i przyrodnicze obszaru subregionu Baza - Infras‘Eruktura mfezbe_d na do organizadi konferfen.cp/_
. . .. . szkolef — odpowiednie wyposazenie sal, nagto$nienie,
wzgledem krajobra- z nastepujacymi jego elementami: towarzyszaca

zowym 1 kulturowym urzadzenia audiowizualne itp.

sprzyjajace uzupetnia-
niu oferty szkoleniowo-

kongresowej (atrakcje — domy, wille, dwory,
czasu wolne).

- budowle rezydencjonalne i patacowe wraz z zespotami
parkowymi,
KLIENT - grupa docelowa: DYSTRYBUCJA PRODUKTU:

~ zabytki architektury sakralnej, - !(adra zarz_qdza}jaca Oferta kierowana przede wszystkim do:
- Obiekty konferencyjne i pracownicy firm oraz I je szkoleni I j dzaj
) el - przemystowe zabytki wiejskie (mtyny, kuznie, etc.). administracji publicznej; - Instytucje szkoleniowe (Instytucje zarzadzajace
i hotelowe w Kazimie- projektami szkoleniowymi finansowymi z UE);
rzu Dolnym, Nateczowie ~ Wyspecjalizowane centrum naukowo-badawcze w Putawach. - Srodowiska branzowe . .
i Putawach Tradycyjne miejsce spotkan Srodowisk twaorczych. i artystyczne; - Instytuty badawcze 1 jednostki naukowe;

— $rodowiska naukowe - Firmy zajmujace sie profesjonalng obstuga kon-
Opis produktu i przyktady komercjalizacji oferty: i akademickie. gresow, konferencji, szkolen;

. . . . .. o - Korporacje zawodowe;
Produkt w takiej postaci odpowiada na trendy w turystyce sprzyjajace organizac !
1P ! odpow! y sty przyjaja gamzaqi Okres realizacji

wydarzen o charakterze szkoleniowym lub kongresowym poza miejscem pracy lub - Dziaty HR duzych firm.

zamieszkania uczestnikoéw. Co raz wiecej firm, instytucji czy organizacji branzowych

wybiera na miejsce szkolenia/kongresu atrakcyjnie usytuowane obiekty wyposazone 2013 - 2014 127
w sale konferencyjne/szkoleniowe. Gtownym zatozeniem jest zapewnienie nie tylko

komfortowych warunkéw do pracy/nauki/wymiany doswiadczen, ale takze zorgani- ZADANIA WARUNKUJACE SUKCES:

zowanie ciekawego programu wydarzen poza godzinami zaje¢. R6znorodnos¢ przy-

rodnicza i bogactwo dziedzictwa kulturowego subregionu gwarantuje atrakcyjne - promocja w prasie branzowej i portalach tematycznych zwigzanych z rozwojem

zagospodarowanie wolnego czasu uczestnikom szkolen/kongreséw/zjazdow itp. zawodowym, HR, szkoleniami itp.

Przyktady komercjalizacji oferty: - przygotowanie oferty subregionalnych centréw szkoleniowo-kongresowych

- Szkolenia pracownicze dla firm potaczone z formami integracyjnymi; w potaczeniu z bazg noclegowg oraz propozycjami spedzania czasu wolnego
- Zjazdy/konferencje Srodowisk branzowych np. literatow, dziennikarzy, architektow; w powiazaniu z pozostatymi produktami turystycznymi - oferta w postaci
- Konferencje naukowe/branzowe zwiazane ze specyfika regionu np. ornitologicz- ulotek, strony internetowej, broszur, folderéw reklamowych.

ne, geologiczne, weterynaryjne, rolnicze.

- Zaplecze gastronomiczne zapewnione w oparciu o lokalng
baze gastronomiczng korzystajaca z produktéow lokalnych,

Baza tradycyjnych.

gastronomiczna . L
- Baza gastronomiczna gotowa do obstugi wiekszych/zor-

ganizowanych grup przy obiektach szkoleniowo-kongre-
sowych
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Tytut produktu:
~SPORT NA KAZDY SEZON”

Walor podstawowy: Walory uzupetniajace:

- Rdznorodnosc Dziedzictwo kulturowe i przyrodnicze obszaru subregionu
przyrodnicza terenu  z nastepujacymi jego elementami:
sprzyjajaca upra-

wianiu roznych - budowle rezydencjonalne i patacowe wraz z zespotami

form sportow parkowymi,

m.in. kajakarstwo, - domy, wille, dwory,

ptywanie, turystyka

rowerowa, biega- - zabytki architektury sakralnej,

T, EVEE S, - przemystowe zabytki wiejskie (mtyny, kuznie, etc.).
Infrastruktura sportowa w postaci stokow narciarskich, tras
rowerowych, spacerowych, ptywalni, kortow tenisowych itp.

Opis produktu i przyktady komercjalizacji oferty:

Produkt zawiera oferte dla oséb aktywnych, lubiacych sport i ruch przede wszyst-
kim na Swiezym powietrzu. Konstrukcja produktu zaktad utrzymanie oferty sportowej
przez caty rok. Dywersyfikacja oferty na sezon letni i zimowy oraz ze wzgledu na
grupe odbiorcéw i dtugos¢ ich pobytu w regionie.

- Rodzinne wakacje/ferie - oferta kilkudniowego pobytu w subregionie ukierunkowa-
na na aktywnos¢ fizyczng - oferta dostosowana i zr6znicowana pod katem dzieci
w réznym wieku.

- Sportowe uniesienia w weekend - oferta zimowego lub letniego intensywnego wy-
poczynku dla grup znajomych/przyjaciot.

- Obozy sportowe dla dzieci i mtodziezy (w zaleznosci od rozwoju bazy sportowej
takze dla profesjonalnych sportowcéw - klubowych i reprezentacyjnych).

- Imprezy/zawody sportowe - cykliczne imprezy o charakterze ponadregionalnym np.
Zawody Balonowe w Nateczowie, Etap Tour de Pologne, Zawody kajakowe/regaty
wioslarskie.

Oferta Scisle powiqzana z produktami turystycznymi m.in. Meandry Wieprza, Relaks nad
Wistq, oraz Programem turystycznym ,,Po terenie — potgczeni szlakami”

- Zaplecze gastronomiczne zapewnione w oparciu o lokalng
baze gastronomiczng korzystajaca z produktow lokalnych,
tradycyjnych.

Baza
gastronomiczna

Zaplecze noclegowe w postaci:

- obiektéw o zréznicowanym standardzie jakoSciowych
(hotele, pensjonaty) na terenie subregionu;
Baza

noclegowa - kwatery prywatne, gospodarstwa agroturystyczne,

na terenie subregionu;

- campingi z infrastruktura biwakowa umozliwiajace bezpiecz-
ny i komfortowy pobyt turystom w korzystajacych m.in.
z samochoddw typu camper (podtaczenie do pradu, etc.).

- Infrastruktura sportowa w postaci m.in. boisk do gier zespo-
towych, wyciggdéw narciarskich, ptywalni, kortéw tenisowych,
tras rowerowych, biegowych, spacerowych, szlakdw kajakowych,

Baza . . . -
Scianek wspinaczkowych itd.

towarzyszaca
- Wyposazenie obiektéw turystycznych w punkty odnowy biologicznej;

- Parkingi samochodowe w miejscach sportu i rekreacji.

KLIENT - grupa docelowa: DYSTRYBUCJA PRODUKTU:

Rodziny z dziecmi; Oferta kierowana przede wszystkim do:

Grupy przyjaciot; - punktoéw informacji turystycznej zlokalizowa-
nych na terenie subregionu, a takze dziataja-

Uczestnicy ObOZOV\,’ ) cych na terenie regionu i kraju;
sportowych dla dzieci 120 mE—

i mtodziezy; - touroperatoréw dziatajacych na terenie subre-

gionu, wojewodztwa lubelskiego, a takze kraju;
Sportowcy;

- portali internetowych specjalizujacych sie w

TurySci indywidualni tematyce sportowej / turystyce aktywnej.

(pasjonaci aktywnego
wypoczynku). - Klubéw sportowych, osrodkdw sportu i rekreacji.

ZADANIA WARUNKUJACE SUKCES:

- Przystosowanie istniejacej infrastruktury sportowej lub stwo-
rzenie nowej w celu wydtuzenia sezonu turystycznego.
- Organizacja imprezy sportowej o charakterze ponadregional-

Okres nym - cyklicznej lub aplikowanie do odpowiednich central
realizacji sportowych ws. organizacji zawoddéw sportowych o charakterze
pucharowym lub mistrzowskim.
2013 - 2014 - Opracowanie mapy obiektow sportowych subregionu.

W ramach dziatan promocyjnych konieczne jest:

- promocja w prasie branzowej i portalach tematycznych zwigza-
nych z aktywnym wypoczynkiem;

- przygotowanie oferty obozoéw sportowych dla amatoréw i za-
wodowcow reprezentujgcych rézne dyscypliny sportu;

- opracowanie i instalacja informacji wizualnej na terenie subre-
gionu informujacej o atrakcjach sportowych subregionu.
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W BUDOWANIU ZINTEGROWANEJ

Plan dziatan dla Domeny 2. Wspotdziatanie w budowaniu
zintegrowanej oferty turystycznej subregionu.

DOMENAZ: CEL STRATEGICZNY I:
WSPOEDZIALANIE Stworzenie trwatego partnerstwa na rzecz rozwo-
ju turystyki w subregionie tréjkata turystycznego

OFERTY TURYSTYCZNEJ . -
Kazimierz Dolny — Nateczow - Putawy.

SUBREGIONU

Cel strategiczny koncentruje sie na zbudowaniu trwa-

STWORZENIE tego partnerstwa osbéb, podmiotdéw i instytucji zajmu-
TRWALEGO jacych sie dziatalnoscig turystyczna i paraturystyczng
PARTNERSTWA . . e R
e w subreglome, stuzacego reah'zacp wspolnej pol.ltyl.a
TURYSTYKI rozwoju turystycznego subregionu oraz wzmacniania

W SUBREGIONIE jego pozycji konkurencyjnej na turystycznych rynkach

TROJKATA TURYSTYCZ- . . . )
R T krajowych i zagranicznych. Wspdlne, skoordynowane

DOLNY - NALECZOW - dziatania daja wieksza szanse na wypromowanie pro-

PULAWY. duktu i dotarcie do potencjalnego klienta z informa-
cja o lokalnych atrakcjach. Dziatania w ramach tego
celu stuzg wzmacnianiu potencjatu podmiotéw dzia-

WSPOLNA, {aJac.ych w SL{bfe'glon1e w Qbszar'zg tl{rystykl, budg-
SKUTECZNA I SPOINA waniu zdolnosci i stwarzaniu mozliwosci do taczenia
TJ:;’S%E;‘:‘A komplementarnych pomystéw i inicjatyw w zakresie
SUBREGIONU kreowania oferty turystycznej, a takze zwiekszania

kompetencji i wiedzy w ramach realizowanej wspot-
pracy. Wszystko to wptywaé bedzie na budowanie kli-
— matu rzeczywistej wspotpracy.

KOMPLEKSOWEGO

I NOWOCZESNEGO Elementem szczegblnie integrujacym i zacie$niaja-
SYSTEMU INFORMACJI 5t . h b

TURYSTYCZNE] cym wspotprace partnerow turystycznych w subre-

gionie bedzie oparcie jej na standardach budujgcych
wzajemne zaufanie i zaangazowanie oraz dajace po-
czucie wspotodpowiedzialnosci, bezpieczefistwa i ja-

snosci oczekiwan i stawianych celow.

Proponowane zadania:

Termin realizacji

Powotanie Rady Programowej ds. Turystyki sktadajacej sie z przedstawicieli
wtadz lokalnych, przedstawicieli Lokalnej Grupy Dziatania ,Zielony Pierscief”,
Lokalnej Organizacji Turystycznej ,Kraina Wawozéw Lessowych” oraz operato-
row turystycznych funkcjonujacych na terenie subregionu. Opracowanie zasad
i harmonogramu funkcjonowania.

Odpowiedzialnosc /
podmioty zaangazowane

Zrédta finansowania

do konca Podmiot wskazany przez part- zadanie nie wymagajace
IT kwartatu 2013 . neréw Projektu oraz partnerow ponoszenia naktadéw
spotecznych i gospodarczych finansowych

Przeglad sezonu (opcjonalnie: Bilans sezonu) - organizacja cyklicznych
(corocznych, lub dwa razy do roku) spotkan przedstawicieli gtownych ope-
ratorow turystycznych, JST, celem dokonania podsumowania sezonu oraz
ustalenia zatozen w sferze inwestycyjnej, merytorycznej i organizacyjnej

stuzacych przygotowaniu sie na kolejny sezon turystyczny.

Odpowiedzialnosc /

‘ . Zrédta finansowania
podmioty zaangazowane

Termin realizacji

dziatanie state Podmiot wytoniony Srodki JST, partnerow
spotkania raz przez Rade Programowa spotecznych i gospodar-
w roku poczawszy ds. Turystyki czych, Srodki UE,
od 2013 r. srodki zewnetrzne

(Szwajcarsko-Polski
Program Wspotpracy,
Fundusze Norweskie)

Wspolny Kodeks Wspotpracy - wypracowanie i wdrozenie standardow
wspotpracy pomiedzy podmiotami dostarczajacymi ustugi turystyczne na
terenie subregionu w zakresie:

przeptywu informacji o podejmowanych inwestycjach, dziataniach,
ofertach produktach;

wspolnej promocji turystycznej subregionu;
wspblnego organizowania wydarzef i imprez turystycznych;

wytycznych dla taczenia istniejacych i nowopowstatych atrakcji
turystycznych w zintegrowane pakiety turystyczne;

zasad stuzacych spetnianiu standardéw jakosci ustug turystycznych
oferowanych na terenie subregionu.

Odpowiedzialnosc /

‘ . Zrodta finansowania
podmioty zaangazowane

Termin realizacji

2013 . Podmiot wytoniony Srodki JST, partnerow
przez Rade Programowg spotecznych i gospodar-
ds. Turystyki czych, srodki UE,
srodki zewnetrzne
(Szwajcarsko-Polski
Program Wspotpracy,
Fundusze Norweskie)
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Organizacja Targow lub Forum Wspdlnych Doswiadczen ,Dziatamy razem”
(lub opcjonalnie ,Pierscien Wspotpracy”) - jednodniowe wydarzenie organi-
zowane corocznie poswiecone promowaniu w subregionie dziatah partner-
skich w zakresie rozwoju potencjatu turystycznego oraz prezentacji wspo6lnych
projektow i zaangazowanych w ich realizacje podmiotow. W ramach Targow
organizacja konferencji wzbogaconej o prezentacje dobrych przyktadow

z innych regionéw kraju czy zagranicy w zakresie skutecznej wspotpracy na
rzecz rozwoju turystyki, warsztaty tematyczne (np. promocja turystyczna,
informacja, tworzenie produktu turystycznego, marketing produktu, budowa-
nie marki turystycznej itp.), przestrzef wystawiennicza stuzaca prezentacji
lokalnych atrakcji turystycznych subregionu, degustacja produktow lokalnych,
wydawnictwo pokonferencyjne.

. o Odpowiedzialnosc s . .
Termin realizacji P . / Zrodta finansowania
podmioty zaangazowane

dziatanie Podmiot wytoniony Srodki JST, partnerow
cykliczne przez Rade Programowa spotecznych i gospodar-
raz w roku ds. Turystyki czych, Srodki UE,
poczawszy Srodki zewnetrzne

od 2013 . (Szwajcarsko-Polski

Program Wspotpracy,
Fundusze Norweskie)

Platforma Wspétpracy - stworzenie powszechnie dostepnej bazy (np. za-
ktadka na portalu turystycznym subregionu) umozliwiajacej zamieszczanie
przez podmiotéw zainteresowanych partnerska realizacja dziatan informacji
w zakresie potencjalnych obszaréw wspétpracy, mozliwosci wtaczenia sie
w realizowane dziatania czy poszukiwanych do realizacji swoich przedsie-
wziec partnerow.

. L Odpowiedzialnosc . . .
Termin realizacji P . / Zrodta finansowania
podmioty zaangazowane

2013 r. Podmiot wytoniony Srodki JST, partnerow
przez Rade Programowa spotecznych i gospodar-
ds. Turystyki czych, Srodki UE,

Srodki zewnetrzne
(Szwajcarsko-Polski
Program Wspotpracy,
Fundusze Norweskie)

Opracowanie szczegbtowych zatozen Systemu zapewnienia jakoSci ustug
turystycznych Swiadczonych na terenie subregionu tréojkata turystycz-
nego Kazimierz Dolny - Nateczow - Putawy pn. ,Turystyczny Trojkat
Jakosci”. Opracowanie narzedzi badawczych stuzacych pomiarowi jakosci

ustug turystycznych, powotanie kapituty przyznajacej certyfikaty jakosci,
opracowanie kryteridw/zasad certyfikacji, opracowanie katalogu przywile-
jow wynikajacych z posiadania certyfikatu jakosci itp.

. e Odpowiedzialnosc 5 . .
Termin realizacji p . / Zrodta finansowania
podmioty zaangazowane

2013 . Podmiot wytoniony Srodki JST, partnerow
przez Rade Programowg spotecznych i gospodar-
ds. Turystyki czych, srodki UE,

Srodki zewnetrzne
(Szwajcarsko-Polski
Program Wspotpracy,
Fundusze Norweskie)
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CEL STRATEGICZNY II:
Wspolna, skuteczna i spéjna promocja turystyczna subregionu

Osiaggniecie sukcesu na rynku turystycznym nie jest mozliwe bez spéjnej i efektywnej promo-
cji subregionu na wybranych rynkach docelowych. Stad konieczne jest podejmowanie dziatan
zapewniajacych zbudowanie silnego i rozpoznawalnego wizerunku turystycznego catego sub-
regionu, a takze prowadzenie skutecznej promocji atrakcji turystycznych subregionu.

Zintegrowane i skoordynowane dziatania z zakresu promocji turystycznej subregionu i jego
waloréw powinny opierac sie na wykorzystaniu nowoczesnych narzedzi i nosnikow promocyj-
nych takich jak chociazby internet. Stad dziatania wskazane w ramach tego celu koncentruja
sie na stworzeniu spdjnego dla catego subregionu systemu identyfikacji wizualnej, wypraco-
waniu zasad promocji wzajemnej przez parteréw turystycznych dziatajacych w subregionie,
a takze prowadzeniu strategii promocji medialnej.

Progonowane zadania:

Zamieszczenie na stronach internetowych kazdej jednostki samorzadu
terytorialnego (a takze LGD) wchodzacego w sktad subregionu informacji
i materiatow w zakresie:

atrakcji turystycznych danej jednostki i catego subregionu;

produktow turystycznych dostepnych na terenie danej jednostki
i catego subregionu;

kalendarza imprez i wydarzen turystycznych oferowanych w danej
miejscowosci i catym subregionie;

linkéw do portalu turystycznego subregionu skupiajacego
catosSciowa informacje turystyczng dla subregionu.

Dbatosc¢ o statg aktualizacje danych. Zamieszczenie informacji na stronach
internetowych w formie np. nowej zaktadki w oparciu o wystandaryzowana
formute (jednolity dla catego subregionu layout).

. o Odpowiedzialnosc 5 . .
Termin realizacji p . / Zrodta finansowania
podmioty zaangazowane

2012 - 2013 r. Podmiot wytoniony Srodki JST, partneréow
przez Rade Programowa spotecznych i gospodar-
ds. Turystyki czych, Srodki UE,

Srodki zewnetrzne
(Szwajcarsko-Polski
Program Wspotpracy,
Fundusze Norweskie)

Program Promocji Wzajemnej - opracowanie zasad wzajemnego promowa-
nia sie (marketing lokalnie szeptany) w zakresie:

- dostepnych w subregionie atrakcji i ofert turystycznych oraz ustug ofero-
wanych przez inne podmioty (np. pole¢ sasiada, zasada ,n + 3” - pole¢
3 dodatkowe atrakcje poza swoimi itp.);

dystrybucji wydawanych materiatow promocyjnych prezentujacych atrak-
cje turystyczne wystepujace na terenie subregionu, oferowane produkty
turystyczne, dostepng baze noclegowo-gastronomiczna, w kazdym miej-
scu czy punkcie Swiadczenia jakiejkolwiek ustugi turystycznej;

wykorzystywania elementéw dekoracyjnych prezentujacych i promuja-
cych walory turystyczne subregionu (zdjecia, obrazy, produkty lokalne
w karcie menu itp.);

zamieszczenie linkéw do portalu turystycznego oraz innych atrakcji
na wtasnych stronach internetowych.

. L Odpowiedzialnos¢ 5 . .
Termin realizacji P . / Zrodta finansowania
podmioty zaangazowane

dziatanie state Podmiot wytoniony zadanie nie wymagajace
poczawszy przez Rade Programowa ponoszenia naktadéw
od 2012 ds. Turystyki finansowych

Zamieszczenie tablic promocyjnych prezentujacych atrakcje turystyczne
subregionu:

na wjazdach i wyjazdach z miejscowosci lezacych na obszarze subregio-
nu trojkata turystycznego Kazimierz Dolny - Nateczow - Putawy;

przy punktach informacji turystycznej zlokalizowanych w subregionie;

przy gtownych weztach komunikacyjnych (np. dworce PKP, PKS i in.);

przy waznych atrakcjach turystycznych (obiekty, miejsca, szlaki itp.).

. L Odpowiedzialnos¢ 5 . .
Termin realizacji P . / Zrodta finansowania
podmioty zaangazowane

2013 . Podmiot wytoniony Srodki JST, partnerow
przez Rade Programowg spotecznych i gospodar-
ds. Turystyki czych, srodki UE,

srodki zewnetrzne
(Szwajcarsko-Polski
Program Wspotpracy,
Fundusze Norweskie)
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Regularne zamieszczanie w prasie lokalnej, regionalnej i branzowej infor-

Opracowywanie materiatow promocyjnych (ulotki, foldery, plakaty, katalogi)
4. macji promocyjnych o atrakcjach subregionu i organizowanych wydarzeniach

zawierajacych m.in.: opis produktow/pakietow turystycznych oferowanych
na terenie subregionu; coroczny kalendarz imprez i wydarzen oraz system
szerokiej dystrybucji zardbwno poprzez rozdysponowywanie wsréd podmiotow

(np. Kurier Lubelski, wktadka do lokalnego wydania Gazety Wyborczej i in.).

Termin realizacji Odp.ow1edz1alnc.)sc/ Frédta finansowania sw1adczacych’]aquolv§nek .ustuge turystyczr]a, al.e rowniez dystryb.uqa wsrod
podmioty zaangazowane touroperatoréw funkcjonujacych poza granicami subregionu (zasieg region,
kraj i zagranica). Materiaty opracowywane z uwzglednieniem co najmniej

Dziatanie state Podmiot wytoniony zadanie nie wymagajace trzech wersji jezykowych.

poczawszy przez Rade Programowa ponoszenia naktadéw
Termin realizacji LTI e BT Zrédta finansowania
podmioty zaangazowane

od 2013 . ds. Turystyki finansowych

Przyjazne media - nawiazanie statej wspotpracy z przedstawicielami fiiatania\State Podmiot wytaniony srodki JST, Partnerow
mediéw pisanych, radiowych i telewizyjnych: poczawszy przez Rade Progra'mowa spotecznych i gc?spodar-
od 2013 r. ds. Turystyki czych, srodki UE,
- opracowanie wykazu dziennikarzy zajmujacych sie tematyka zwigzang Srodki zewnetrzne
z turystyka i wspotpracujacych na terenie subregionu; (Szwajcarsko-Polski

Program Wspotpracy,

wskazywanie dziennikarzom ciekawych tematéw zwiazanych z realizo- .
Fundusze Norweskie)

wanymi dziataniami w zakresie rozwoju turystyki w subregionie, organi-
zowanych wydarzeniach, nowopowstatych pakietach/produktach tury-
stycznych i in.;

pozyskiwanie patronatow medialnych dla kilku najwazniejszych (kluczo-

136 . . . .
wych) wydarzef organizowanych na terenie subregionu;

promocja kluczowych programéw turystycznych (wskazanych w ramach
Domeny 1) w formie cyklu audycji radiowych lub cyklu artykutow
osobno dla kazdego z programéw turystycznych i planowanych w jego
ramach produktow;

utworzenie i prowadzenie profilu subregionu tréjkata turystycznego
Kazimierz Dolny - Nateczéw - Putawy na facebooku.

. oL Odpowiedzialnos¢ 5 . . .
Termin realizacji P . / Zrodta finansowania
podmioty zaangazowane

Dziatanie state Podmiot wytoniony zadanie nie wymagajace
poczawszy przez Rade Programowa ponoszenia naktadow
od 2013 . ds. Turystyki finansowych

Srodki JST, partnerow
spotecznych i gospodarczych,
Srodki UE, Srodki zewnetrzne
(Szwajcarsko-Polski Program

Wspétpracy, Fundusze Norweskie)
(prowadzenie profilu na facebooku)



CEL STRATEGICZNY III:
Stworzenie kompleksowego i nowoczesnego systemu informacji turystycznej

Opracowanie systemu zbierania, przetwarzania i aktualizowania informacji
i danych od podmiotow Swiadczacych ustugi turystyczne i okototurystyczne na
terenie subregionu (np. w oparciu o mozliwosci technologiczne jakie niesie
utworzony portal turystyczny, lub forma tradycyjna - rodzaj kwestionariusza

Dobrze zorganizowana, aktualna i tatwo dostepna informacja turystyczna jest kluczowym
czynnikiem sukcesu dla kazdego liczacego sie obszaru turystycznego, dlatego konieczne jest
usprawnienie systemu informacji turystycznej dla catego subregionu, uwzgledniajac przy tym
istotny wzrost roli informacji i sprzedazy przez internet. Obecnie informacja o atrakcjach
turystycznych wystepujacych w subregionie, dostepnej bazie noclegowej, gastronomicznej
czy towarzyszacej jest rozproszona, stad konieczno$¢ podejmowania dziataf stuzgcych sku-
mulowaniu petnej informacji turystycznej w jednym miejscu, dostepnym takze za pomoca
wszelkich urzadzefd mobilnych. W tym aspekcie wazny jest ponadto rozwéj systemow rezer-

wypetnianego raz w roku).

Odpowiedzialnosc /

‘ . Zrodta finansowania
podmioty zaangazowane

Termin realizacji

wacji ustug turystycznych on line. Budowanie systemu informacji turystycznej powinno by¢ Dziatanie state Podmiot wytoniony érodki JST, partneréw
uzupetnione o realizacje cyklicznych badan ruchu turystycznego, tak by konstruowana oferta poczawszy przez Rade Programowa spotecznych i gospodar-
i komunikaty do potencjalnych turystéw byty zgodne z ich oczekiwaniami i potrzebami. od 2013 1. ds. Turystyki czych, érodki UE

Srodki zewnetrzne
(Szwajcarsko-Polski
Program Wspotpracy,
Fundusze Norweskie)

D a: . ) . .
Proponowane 7adagio Opracowanie wspolnego kalendarza imprez turystycznych i kulturalnych

obejmujacego wszystkie wydarzenia, jakie beda odbywac sie na terenie sub-

regionu. Opracowany raz w roku w formie wydawnictwa, dystrybuowany na
terenie subregionu i poza jego obszarem przed rozpoczeciem kolejnego

Stworzenie portalu turystycznego subregionu trdjkata turystycznego Kazi- sezonu turystycznego.

138 mierz Dolny - Nateczow - Putawy zawierajacego petng, catoSciowa i aktu-

alna informacje o m.in.: atrakcjach turystycznych subregionu; oferowanych e w
pakietach/produktach turystycznych; kalendarzu imprez i wydarzen tury- Termin realizacji ngOW'Ielealn(.)SC/ Zrédta finansowania
stycznych i kulturalnych; bazie noclegowej i gastronomicznej, infrastruktu- podmioty 2aangaZowane

rze okototurystycznej (towarzyszacej), prezentacje subregionu, jego atrakcji

i oferowanej bazy w formie interaktywnej mapy. Strona wizualna portalu 2013 - 2014 r. Podmiot wytoniony Srodki JST, partnerow
przygotowana w zgodzie z systemem identyfikacji wizualnej; rozwiazania przez Rade Programowa spotecznych i gospodar-
techniczne zastosowane na portalu dajace mozliwos¢ interaktywnego aktu- ds. Turystyki czych, Srodki UE,
alizowania baz danych przed podmioty tam zarejestrowane, newsletter, kilka Srodki zewngtrzne
wersji jezykowych itp. Docelowo serwis powinien umozliwia¢ dokonywanie (Szwajcarsko-Polski

rezerwacji on line. Program Wspotpracy,
Fundusze Norweskie)

Termin realizacji ARG LT Zrodta finansowania
podmioty zaangazowane
2013 - 2014 . Podmiot wytoniony Srodki JST, partneréow
przez Rade Programowa spotecznych i gospodar-
ds. Turystyki czych, Srodki UE,

Srodki zewnetrzne
(Szwajcarsko-Polski
Program Wspotpracy,
Fundusze Norweskie)
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. oL Odpowiedzialnos¢ 5 . .
Termin realizacji P . / Zrodta finansowania
podmioty zaangazowane

2013 - 2014 r. Podmiot wytoniony

5.

Utworzenie sieci punktow informacji turystycznej obejmujacych caty
subregion, wyposazonych w:

petna i aktualna informacje o atrakcjach turystycznych, oferowanych
produktach/pakietach turystycznych, dostepnej bazie noclegowej,
gastronomicznej i towarzyszacej;

baze teleadresowg podmiotéw Swiadczacych ustugi turystyczne w catym
subregionie;

pakiety materiatow promocyjnych i informacyjnych (mapy, ulotki,
przewodniki, katalogi, kalendarz imprez, wydawnictwa itp.).

Funkcje gtownego zrodta danych, w oparciu o ktore punkty udzielatyby
informacji mogtby petni¢ portal turystyczny subregionu pod warunkiem
jego statej aktualizacji. Punkty informacji turystycznej mogtyby takze oferowac
dodatkowe drobne ustugi turystyczne jak np. wypozyczalnia rowerdw itp.

srodki JST, partnerow
przez Rade Programowa spotecznych i gospodar-
ds. Turystyki czych, Srodki UE,
Srodki zewnetrzne
(Szwajcarsko-Polski
Program Wspotpracy,
Fundusze Norweskie)

Umieszczenie (zarejestrowanie) danych o atrakcjach i produktach turystycz-
nych subregionu wraz z dostepng baza noclegowa, gastronomiczng i towa-
rzyszaca w ustugach geolokalizacyjnych.

. o Odpowiedzialnosc 5 . . .
Termin realizacji p . / Zrodta finansowania
podmioty zaangazowane

Dziatanie state Podmiot wytoniony zadanie nie wymagajace
poczawszy przez Rade Programowa ponoszenia naktadow
od 2012 . ds. Turystyki finansowych

6.

. L Odpowiedzialnos¢ s . .
Termin realizacji P . / Zrodta finansowania
podmioty zaangazowane

2014 - 2015 . Podmiot wytoniony

Rozw6j systemu rezerwacji on line ustug turystycznych oferowanych na
terenie subregionu, w tym za pomoca urzadzefi mobilnych (np. w oparciu

o tworzony portal turystyczny).

Srodki JST, partnerow
przez Rade Programowa spotecznych i gospodar-
ds. Turystyki czych, srodki UE,
srodki zewnetrzne
(Szwajcarsko-Polski
Program Wspotpracy,
Fundusze Norweskie)

Przeprowadzenie cyklicznych badan ruchu turystycznego w subregionie
przy wykorzystaniu metod iloSciowych i jakoSciowych (w tym partycypacyj-
nych - badanie w dziataniu - wtaczenie mieszkancéw w organizacje, realiza-
cje i wnioskowanie z wynikéw badafh sprzyja angazowaniu sie ich w sprawy
spoteczne, przybliza problematyke turystyki w subregionie, daje poczucie
realnego wptywu na podejmowane dziatania w subregionie). Badania po-

winny obejmowac analize satysfakcji turystow z przedstawionej im oferty
produktow turystycznych, typ turysty korzystajacego z wybranych produk-
tow turystycznych, oczekiwania i potrzeby turystéw w kontekscie ich ewen-
tualnego powrotu do miejsca odwiedzin itp. Kazdorazowo badanie powinno
zakonczyé sie opracowaniem raportu wraz z rekomendacjami do wdrozenia
na przysztosc.

. oL Odpowiedzialnosc . . .
Termin realizacji P . / Zrodta finansowania
podmioty zaangazowane

2013 - 2015 . Podmiot wytoniony

Srodki JST, partnerdow
przez Rade Programowg spotecznych i gospodar-
ds. Turystyki czych, Srodki UE,
srodki zewnetrzne
(Szwajcarsko-Polski
Program Wspotpracy,
Fundusze Norweskie)
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MIESZKANCOW SUBREGIONU
POSTAW ODPOWIEDZIALNOSCI

ZA

Plan dziatan dla Domeny 3. Ksztattowanie wsrod mieszkancow
subregionu postaw odpowiedzialnosci za rozwéj zrownowazonej
turystyki i przedsiebiorczosci okototurystycznej.

CEL STRATEGICZNY I:
Wspieranie postaw wspotodpowiedzialnosci za
rozwoj zrownowazonej turystyki wsréd mieszkan-

DOMENA 3:
KSZTALTOWANIE WSROD

ROZWOJ ZROWNOWAZONE] cow subregionu.
TURYSTYKI

I PRZEDSIEBIORCZOSCI

OKOLOTURYSTYCZNEJ

Obszar oddziatywania Celu strategicznego I. Wspie-
ranie postaw wspotodpowiedzialnosci za rozwdj zréw-
nowazonej turystyki wsrod mieszkaricéw subregionu

WSPIERANIE POSTAW ko.ncenttUJe sie prze<.1e wsz’yftkm na dostarczeniu
WSPOLODPOWIEDZIAL- mieszkancom subregionu Zrédet wiedzy, dobrych
DI 2 [ iiul praktyk, doswiadczen, ktére przyczynia sie do budo-
ZROWNOWAZONEJ TURY- o e L , .
STYKI WEROD MIESZ- wy, modyfikacji lub wzmocnienia przekonan lokalnej
KANCOW spotecznodci w odniesieniu do zréwnowazonego roz-

SUBREGIONU. woju turystyki. Cel ten bedzie realizowany w odnie-

sieniu do dwoch zasadniczych kwestii: po pierwsze
oddziatywanie na lokalng wspélnote mieszkancow
53%?&“.';155&%2?: pod kqtem. bu<.iowania/wzmacnia.n1'a ich toisamoéci,
W ZAKRESIE TURYSTYKI dumy z dziedzictwa kulturalno-historycznego i przy-
WSROD MIESZKANCOW. rodniczo-krajobrazowego subregionu, poczucia war-

toSci i atrakcyjnosci turystycznej ich miejscowosci
i okolicy. Po drugie, cel osiggniety zostanie w wyniku
dziatan podejmowanych na rzecz przyjmowania przez
mieszkancow postaw proekologicznych, ktore prze-
toza sie na jakos$¢ Srodowiska, w ktérym na co dzien
zamieszkuja, ale takze na wzrost komfortu odwiedza-
jacych subregion.

Wdrozenie Programu budowania lokalnej tozsamosci wsréd dzieci i mtodziezy
poprzez realizacje Sciezek tematycznych odnoszacych sie do historii, trady-
cji, potencjatu turystycznego subregionu od poziomu przedszkola, poprzez
szkote podstawowa, gimnazjum az do szkoty ponadgimnazjalnej (realizacja
Sciezek tematycznych w ramach godzin wychowawczych).

- Opracowanie materiatow pomocowych dla nauczycieli (scenariusze lekcji)
i uczniow z uwzglednieniem ich wieku oraz typu szkoty, do ktdrej uczesz-
czaja.

1. a) Organizacja wycieczek krajoznawczych dla mtodziezy szkolnej ukie-
runkowanych na poznawanie tradycji regionu. Opracowanie wariantéw wy-
cieczek mozliwych dla realizacji dla ucznidéw poszczegélnych typow szkot.
Wycieczki jednodniowe - jedno/kilkulekcyjne po najblizszej okolicy.
Wycieczki moga obejmowacé spotkania z ciekawymi ludzmi z regionu, rzemiesl-
nikami, artystami itp.

1. b) Organizacja cyklu niedzielnych spacerow tematycznych (rajdow
rowerowych) po terenie dla mieszkaficow potaczonych z poznawaniem dziedzic-
twa subregionu np. spacer potaczony z poznawaniem historii artystow zwia-
zanych z subregionem, stynnych kobiet, rzemieslnikow, dziatan wojennych,
ziot leczniczych itp. 2-3 spotkania wiosng lub jesienia.

1. ¢) Opracowanie i realizacja programu edukacyjnego , Dzieci ucza roéwie-
$nikow” (program edukacyjny w ramach ktérego gimnazjalisci oprowadzaja
po atrakcjach swojej miejscowosci rowiesnikéw z innych szkoét, a przygo-
towuja sie do tego robigc wywiady z dziadkami, rodzicami, sgsiadami aby
pozyska¢ jak najwiecej ciekawych informacji o swojej matej ojczyznie, jej
tradycjach i obyczajach). W ramach programu - powstanie ,Przewodnika

dla moich rowiesnikow” - wydane opracowanie atrakcji turystycznych
miejscowosci/subregionu przygotowane na podstawie materiatow zebranych
przez mtodziez.

1. d) Organizacja spotkafn mieszkancéw z lokalnymi twércami, artystami,
animatorami kultury, gawedziarzami, kadra naukowa na temat atrakcyjnosci
turystycznej subregionu i jego dziedzictwa (spotkania w poszczegélnych
miejscowosciach szkotach, swietlicach, remizach, domach kultury).

Odpowiedzialnosc /

‘ . Zrédta finansowania
podmioty zaangazowane

Termin realizacji

Dziatania Podmiot wytoniony Srodki JST, partnerow
cykliczne przez Rade Programowg spotecznych i gospodarczych,
poczawszy ds. Turystyki Srodki UE, Srodki zewnetrzne
od 2013 . (Szwajcarsko-Polski

Program Wspotpracy,
Fundusze Norweskie)

Opracowanie programu szkoleniowego dla pracownikéw publicznych insty-
tucji i podmiotow majacych stycznosc z turysta z zakresu wartoSci poszcze-
g6lnych miejscowosci i atrakcji turystycznych subregionu.

Odpowiedzialnosc /

‘ . Zrodta finansowania
podmioty zaangazowane

Termin realizacji

IIT kwartat Podmiot wytoniony Srodki JST, partnerow
2013 . przez Rade Programowg spotecznych i gospodarczych,
ds. Turystyki Srodki UE, Srodki zewnetrzne

(Szwajcarsko-Polski
Program Wspotpracy,
Fundusze Norweskie)
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Opracowanie w ramach badan ruchu turystycznego modutu dotyczacego postaw
mieszkancow wobec rozwoju turystyki w subregionie. Monitorowanie tenden-

cji w zachowaniach mieszkancéw wobec turystow i turystyki, ich nastawienia oraz
ewentualnych aktywnosci podejmowanych w obszarze okototurystycznym.

IIT kwartat Podmiot wytoniony Srodki JST, partneréw spotecznych
2013 r. przez Rade Programowg i gospodarczych, srodki UE, $rodki
ds. Turystyki zewnetrzne (Szwajcarsko-Polski

Program Wspotpracy,
Fundusze Norweskie)

Opracowanie i wdrozenie systemu wsparcia inicjatyw i imprez przyczy-
niajacych sie do budowania lokalnej tozsamosci oraz upowszechniajacych
wiedze o potencjale turystycznym subregionu, jego historii i atrakcjach.
Udzielanie wsparcia merytorycznego, organizacyjnego, logistycznego,
marketingowego i promocyjnego oraz finansowego organizacjom podejmu-
jacym sie organizacji tego typu imprez/wydarzen w subregionie. Mozliwos¢
otrzymanie w drodze konkursowej grantu na organizacje wydarzenia lub
otrzymania honorowego patronatu.

. o Odpowiedzialnosc . . . .
Termin realizacji P . / Zrodta finansowania
podmioty zaangazowane

Przygotowanie i wdrozenie Programu wspierania postaw proekologicznych
w kontekscie zrownowazonego rozwoju turystyki w subregionie

6. a) Opracowanie i wdrozenie gry edukacyjnej dla dzieci ze szkét podstawo-
wych angazujacej takze ich rodzicow o tematyce zwigzanej z dziataniami pro-
ekologicznymi we wtasnym gospodarstwie domowym. Gra ma byé elementem
edukacyjnym realizowanym w ramach zajeé szkolnych oraz prac domowych,
w naturalny sposdb ksztattujacym postawy proekologiczne.

6. b) Organizacja corocznego konkursu dla dzieci i mtodziezy szkolnej na
wykonanie najciekawszej kompozycji z surowcdw wtornych odnoszacej sie do
tradycji/atrakcji subregionu.

6. c¢) Opracowanie zatozen i przeprowadzenie kampanii spotecznej na rzecz
segregacji odpadéow w gospodarstwach domowych, przeciwdziatania tworze-
niu dzikich wysypisk $mieci i nielegalnemu wypalaniu traw (wykorzystanie
lokalnych autorytetéw, ksiezy, nauczycieli, oséb zaufania publicznego - rad-
nych, sottyséw itp.). Kampania ma na celu nie tylko uswiadamia¢ potrzebe
dbania o Srodowisko, ale takze pokazywaé korzysci z tego wynikajace dla
rozwoju turystyki.

6. d) Organizacja corocznej akcji Sprzatania Swiata na terenie subregio-
nu - angazowanie dzieci i mtodziezy, catych rodzin - potozenie nacisku na
miejsca szczegdlnie atrakcyjne dla turystow - okolice szlakow turystycznych,
brzegi rzek, okolice parkingow lesnych itp.
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. L Odpowiedzialnosc 5 . . .
Termin realizacji P . / Zrodta finansowania
podmioty zaangazowane . S Odpowiedzialnosc / s . .
Termin realizacji . . Zrodta finansowania
podmioty zaangazowane

2013 - 2014 . Podmiot wytoniony Srodki JST, partneréw spotecznych
przez Rade Progra.mowa i gospodarczych, ér.odki UE, érod.ki 2013 - 2014 . Podmiot wytoniony Srodki JST, partneréw spotecznych
ds. Turystyki zewnetrzne (Szwajfarsko-Polskl przez Rade Programowa i gospodarczych, srodki UE, $rodki
Program Wspotpracy, ds. Turystyki zewnetrzne (Szwajcarsko-Polski

Fundusze Norweskie) Program Wspotpracy,

Fundusze Norweskie)

Przygotowanie i wdrozenie Programu ochrony dziedzictwa kulturowego
subregionu zaktadajacego m.in. angazowanie lokalnych spotecznosci
w utrzymywanie i porzadkowanie np. przydroznych kapliczek i starych cmentarzy
roznych wyznan oraz obiektow pozbawionych nalezytego nadzoru i ochrony.

. o Odpowiedzialnosc 5 . . .
Termin realizacji P . / Zrodta finansowania
podmioty zaangazowane

III kwartat Podmiot wytoniony Srodki JST, partneréw spotecznych
2013 r. przez Rade Programowa i gospodarczych, srodki UE, $rodki
ds. Turystyki zewnetrzne (Szwajcarsko-Polski

Program Wspotpracy,
Fundusze Norweskie)



146

CEL STRATEGICZNY II:
Rozwijanie postaw przedsiebiorczosci w zakresie turystyki wirod mieszkancow.

W rozumieniu wskazanego celu strategicznego mieszcza sie dziatania zwigzane z pobu-
dzaniem wsréd mieszkancow aktywnoSci zawodowej w obszarach zwigzanych z turystyka.
Cel ten zostanie osiagniety wowczas, gdy mieszkancy zaczng dostrzegaé realne korzysci
jakie przynosi ze soba rozwo6j turystyki. Do tego potrzebna jest edukacja mieszkaficow
realizowana poprzez szkolenia, spotkania informacyjne, akcje promocyjne i promujace
udane inwestycje biznesowe w skali mikro. Z drugiej strony waznym czynnikiem wptywa-
jacym na osiggniecie zatozonego celu bedzie postawa lokalnych wtadz i administracji i jej
dziatania wobec mieszkancéw chcacych rozwijaé dziatalnosé gospodarcza.

Progonowane zadania:

Organizacja i przeprowadzenie szkoleh dla mieszkancéw subregionu z zakre-
su mozliwych biznesowych realizacji turystycznych wpisujacych sie w pro-
gramy turystyczne opisane w Planie Rozwoju Turystyki. Szkolenia z zakresu

tworzenia biznesplanéw, opracowywania wnioskéw o pozyskanie Srodkow
zewnetrznych na uruchomienie dziatalnoSci gospodarczej, wykorzystywania
dobrych praktyk w prowadzeniu dziatalnosSci okototurystycznej.

. L Odpowiedzialnosc . . .
Termin realizacji P . / Zrodta finansowania
podmioty zaangazowane

2013 - 2014 . Podmiot wytoniony Srodki JST, partneréw spotecznych
przez Rade Programowa i gospodarczych, srodki UE, Srodki
ds. Turystyki zewnetrzne (Szwajcarsko-Polski

Program Wspotpracy,
Fundusze Norweskie)

Przeszkolenie pracownikow referatéw urzedow gmin odpowiedzialnych za za-
2. ktadanie dziatalnoSci gospodarczej z zakresu udzielania wsparcia osobom
zainteresowanym rozpoczeciem wtasnego biznesu w branzy okototurystyczne;.

. L Odpowiedzialnosc s . . .
Termin realizacji P . / Zrodta finansowania
podmioty zaangazowane

2013 - 2014 . Podmiot wytoniony
przez Rade Programowa
ds. Turystyki

Srodki JST, partneréw spotecznych
i gospodarczych, srodki UE, $rodki
zewnetrzne (Szwajcarsko-Polski
Program Wspotpracy,
Fundusze Norweskie)

Utworzenie mobilnego punktu doradztwa dla oséb zainteresowanych wtasng
dziatalnoscia gospodarcza w zakresie turystyki (konsultacja pomystu bizneso-

wego, pomoc w opracowaniu biznesplanu, doradztwo w zakresie pozyskania
dofinansowania na rozpoczecie dziatalnosci, uwrazliwianie na zasady zréwno-
wazonego rozwoju turystyki odnoszace sie do dziatalnoSci gospodarczej).

Termin realizacji Odp.ow1ed21alm.)sc/ Zrédta finansowania
podmioty zaangazowane

2014 . Podmiot wytoniony Srodki JST, partneréw spotecznych
przez Rade Programowa i gospodarczych, srodki UE, Srodki
ds. Turystyki zewnetrzne (Szwajcarsko-Polski

Program Wspotpracy,
Fundusze Norweskie)

Opracowanie i wdrozenie mechanizmu wspierania przedstawicieli ginacych

4. zawgdéw, k.t(’)rzy dodatkowo w atrakcyjny sposéb prezentuja odwiedzajacym
swoje rzemiosto.

Termin realizacji U0 Zrodta finansowania
podmioty zaangazowane

IIT kwartat Podmiot wytoniony Srodki JST, partnerow spotecznych
2013 roku przez Rade Programowa i gospodarczych, Srodki UE, srodki
ds. Turystyki zewnetrzne (Szwajcarsko-Polski

Program Wspotpracy,
Fundusze Norweskie)

Opracowanie zatozen i przeprowadzenie akcji promocyjnej w subregionie po-
5. kazujacej jak turystyka i ruch turystyczny wptywa na wzrost dochodéw JST
i miejscowej ludnosci.

. oo e Odpowiedzialnos¢ 5 .
Termin realizacji p . / Zrodta finansowania
podmioty zaangazowane

IIT kwartat Podmiot wytoniony Srodki JST, partnerdw spotecznych
2013 roku przez Rade Programowa i gospodarczych, srodki UE, $rodki
ds. Turystyki zewnetrzne (Szwajcarsko-Polski

Program Wspotpracy,
Fundusze Norweskie)
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Lp. | Nazwisko i imie Instytucja

1. Antas Elzbieta LODR Kofiskowola, Stowarzyszenie ,R6za”

2. Bojanowicz Grzegorz Stowarzyszenie Winiarzy MPW

3. Brzezinski Krzysztof Gmina Putawy

4. Cendrowska Marzanna Miasto Kazimierz Dolny

5. Czubak - Tomicka Joanna | Gmina Wojciechow

6. Dec Sylwia Miasto Nateczow

7. Dec Wojciech Forum Lubelskich Organizacji Pozarzadowych

8. Debicka Maria Stowarzyszenie Przedsiebiorcow i Artystow Ziemi Janowieckiej
9. Dybata Wiestawa Jesienni entuzjasci” Nateczow RTPW-cy

10. Gago$ Robert Gmina Baranéw

11. Gatecki Tomasz Eurotatry Consulting

12. Gorgol Leszek Powiat Putawski

13. Gorgol Zofia Lubelski Osrodek Doradztwa Rolniczego w Kofiskowoli
14, Granat Grzegorz Reypol Sp. z o.o0.

15. Herman Mariusz HB24 Media

16. | Jabtofiska Anna Towarzystwo Przyjaciot Gotebia (Studio Architektury Krajobrazu)
17. | Juszczak Ewa Spichlerz Kazimierz Dolny

18. Kamela Anna Miasto Putawy

19. Kamola Pawet Gmina Putawy

20. Karbowski Krzysztof Radny Rady Miasta Deblin

21. Kluziak Aneta Klub Twércow Ludowych Kazimierz Dolny

22. Kociuba Andrzej Stowarzyszenie Dziennikarzy Polskich DPT Kazimierz Dolny
23. Kowal Marcin Miejski Osrodek Sporty i Rekreacji w Putawach

24. Kowalczyk Matgorzata Wojciechosko Zagroda

25. Kozak Maria Towarzystwo Przyjaciot Nateczowa

26. Koztowski Andrzej Szkota Narciarska Kazimierz Dolny

27. Krasifiska Anna Gmina KoAskowola

28. Kruk Maria Gmina Kuréw

29. Kuter Seweryn Muzeum Nadwislanhskie

30. Kwapifiski Artur Stowarzyszenie ,Przesztosé przysztosci”

31. Kwiatofh Zbigniew Stowarzyszenie Winiarzy Matopolskiego Przetomu Wisty
32. Lachtara Matgorzata Powiat Putawski

33. Langiewicz Matgorzata Powiat Putawski

34, Lewandowska Anna Sanatorium Zwigzku Nauczycielstwa Polskiego

35. Lewandowski Kamil Gmina Putawy

36. Lipnicka Anna potencjalny przedsiebiorca

37. towczak Stawomir Gminny Dom Kultury w Markuszowie

38. toza Grzegorz Zaktad Leczniczy ,Uzdrowisko Nateczow” S.A.

39. Majewski Jozef Muzeum Nietypowych Rowerow

40, Masny Wtadystaw Pracownia Garncarska

41, Mirostaw Anna os. prywatna prowadzaca gospodarstwo

42. Mirostaw Tomasz 0s. prywatna prowadzaca gospodarstwo

43, Mirostaw Urszula Gminny O3rodek Kultury w Wojciechowie

44, Mitruczuk Andrzej Rada Powiatu, Przewodniczacy Komisji Kultury Sportu i Promocji
45, Moszyfska Marianna | os. prywatna prowadzaca gospodarstwo

46. Moszynski Stanistaw | os. prywatna prowadzaca gospodarstwo

47. Muszynski Marek Gmina Kuréw

48. Myczkowski Pawet Fundacja Mars-Wenus i Zdrowie

49, Nicewicz Dorota Towarzystwo Przyjaciét Gotebia (Studio Architektury Krajobrazu)
50. Osiak Jarostaw Stowarzyszenie Mieszkaricow Wsi Battow

51. Pacholik Zbigniew Lokalna Grupa Dziatania ,Zielony Pierscien”

52. Panecka Sabina gosp. agroturystyczne

53. Pecio Jolanta ~Skarby Natury”

54. Pisula Marcin Rada Powiatu Putawskiego

55. Plewinska Beata Stanica Wedkarska Kofiskowola

56. Ptachta Andrzej Stowarzyszenie Ekologiczne KoSmin Stawy Neptuna

57. Ptowos Aneta gosp. agroturystyczne

58. Pasek Teresa Regionalne Stowarzyszenie Wokot Bystrej w Celejowie

59. Pupiec Jacek Hotel Przepioreczka

60. Pyra Bernadeta Lokalna Organizacja Turystyczna ,Kraina Lessowych Wawozow"”
61. Rodak Maria Stowarzyszenie Rozwoju Wsi Wola Osifiska ,RABIK”

62. Rodzik Zuzanna Regionalne Stowarzyszenie Wokot Bystrej w Celejowie

63. Sanecki Krzysztof MOSiR Putawy

64. Skowyra Grazyna Stowarzyszenie Przedsiebiorcow i Artystow Ziemi Janowieckiej
65. Skowyra Jolanta KGW - Oblasy Stowarzyszenie Przedsiebiorcow i Artystow Ziemi Janowieckiej
66. Sobczuk Ryszard os. fizyczna

67. Sochacka Matgorzata | przyszty przedsiebiorca

68. Solecka Halina Stowarzyszenie ,,Przesztos¢ przysztosci”

69. Sprawka Patrycja Radio Lublin

70. Streczywilk Adam Stowarzyszenie Winiarzy Matopolskiego Przetomu Wisty 149
71. Suska Mariola Klub Tworcow Ludowych Kazimierz Dolny

72. Szabelska Ewa Gmina Putawy

73. | Szczuka Dorota Miasto Kazimierz Dolny

74, Szymanska Ewa Stowarzyszenie Kobiet Aktywnych Gminy Markuszow

75. Scibior Teresa Regionalne Stowarzyszenie Wokét Bystrej w Celejowie

76. | Scibor Barbara LORD w Kofiskowoli, LGD Zielony Pierscief

77. Tarnowska Monika Lubelski Osrodek Samopomocy

78. Tecza Michat Gminny 0Srodek Kultury w Janowcu

79. Tomaszewska Elzbieta | Regionalne Stowarzyszenie Wokot Bystrej w Celejowie

80. Tomaszewski Tomasz | Stowarzyszenie Ekologiczne KoSmin Stawy Neptuna

81. Turek Roland Stowarzyszenie ,Wsp6lna Szansa”

82. Walasek Dorota Stowarzyszenie Przedsiebiorcow i Artystow Ziemi Janowieckiej
83. Wartacz Jarostaw Nateczowski Zwierzyniec

84. Wawer Witold Stowarzyszenie Ekologiczne Kosmin Stawy Neptuna

85. Wojda Urszula osoba prywatna

86. Wojno Regina Towarzystwo Przyjaciot Nateczowa

87. Wolska Alicja Stowarzyszenie Przedsiebiorcow i Artystow Ziemi Janowieckiej
88. Wojcik Marlena LODR w Kofskowoli

89. Wojtowicz Kazimiera | Stowarzyszenie ,Aktywna Wies”

90. Zadura Agnieszka Muzeum Nadwislanskie w Kazimierzu Dolnym

91. Zbytniewski Rafat Sanatorium Uzdrowiskowe Ciche Wawozy Nateczow

92. Ziarek Wiestaw os. fizyczna

93. Zieba Aneta LODR w Koriskowoli
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SUMMARY

The process of working on the Tourism Development Plan, which was started in May and
completed in September 2012, was coordinated by a team of consultants at Centrum
Doradztwa Strategicznego s.c., D.Bienkowska, C. Ulasifski, and J. Szymanska (Strategic
Consulting Centre, civil partnership).

The thinking process of the development of tourism in the sub-region was initiated
by a project entitled ,EUROchance for the Lublin region - building a social consensus for
sustainable sub-region development in the cultural landscape of the tourist triangle Nateczow
- Putawy - Kazimierz Dolny,” funded by the Swiss-Polish Cooperation Programme.

Elaboration of the Tourism Development Plan utilised several complementary methods,
analytical, expert and participatory works.

Prepared and carried out by consultants at the Strategic Consulting Centre, with the active
participation of residents of the sub-region, the construction process of the Tourism
Development Plan document included several key steps such as:

- defining the mission of the development of tourism in the sub-region using the
Ashridge model;

- formulating significant strategic objectives in the context of activities, tourism
programmes and products;

- determining assumptions for the funding and monitoring of strategic plans.

THE MISSION OF THE DEVELOPMENT OF TOURISM
IN THE SUB-REGION

Thinking about the development of tourism in the sub-region, as well as the development
of strategic thinking in other areas of economic and social development and planning
of actions conducive to such development requires the following key questions to be
answered: Why are we doing this and what is our aspiration? Which areas should we focus
our efforts on? On the basis of what values are we acting? What standards of development
policy are important to us? Under such an approach the mission of the development of
tourism in the sub-region was decided, which pursuant to the Ashridge Strategic model
applied in the process, consists of four elements. The Mission of Tourism Development in
the sub-region consists therefore of:

* main objective - the fundamental aspiration of development;
e domains of strategic development - the basic areas of development policy;

e values - important from the point of view of the development of the sub-region values,
something we believe in;

e standards of organizational behaviour - the procedures, policies and schemes of action.

Such a defined Mission of the tourism development in the sub-region, despite those four
separate elements, must be perceived and read as an integral whole. The Mission in the
Ashridge model is the main objective showing the basic course of action, the domain of
strategic development - defining the areas of concentration of effort, but also the values
and standards of behaviour that accompany the process of selection and implementation
of tasks as part of the set purpose and strategy of the main directions of development ..

The four-element Mission of tourism development in the sub-region is presented below.

objective

BEHAVIOURAL

values STANDARDS

DOMAINS OF STRATEGIC
DEVELOPMENT

The sub-region of the Tourist Triangle of Kazimierz Dolny - Nateczow -
Putawy is a significant area of sustainable tourism development in the Lublin
region, Poland and Europe. Its strength results from the harmonisation of recogniz-
able brand tourism centres (growth poles) - Kazimierz Dolny, Nateczéw, Putawy - and
local potentials in the other sub-region communities. Tourists, including foreigners,
visit various places in the sub-region through the promotion of tourist trails, the
diversity of supply of local products and tourist attractions. The sub-region has an
integrated, year-round, interesting offer for different groups of tourists, including
focussing on active tourism (health oriented), non-invasive and educational. Tourism
development is carried out in the sub-region based on local resources: companies,
institutions and organizations continuously working together and local traditions,
folklore, and natural cultural heritage (unique in Europe: the Matopolska Gorge of the
Vistula River, loess ravines). Residents of the sub-region, who are ultimately the ben-
eficiaries of the development changes connected with the sub-region focus on tourism,
join the tourism animation and tourism development of their villages; they receive
institutional, organizational, technical and financial support .
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Domain 1: Harmonised tourist offer built on local potentials
Domain 2: Co-operation in building an integrated tourist offer for the sub-region.

Domain 3: Creating attitudes of responsibility for the development of sustainable

tourism and tourism related entrepreneurship among the inhabitants
of the sub-region.

e cooperation, willingness to help /to work, the need for integration;
¢ nature, pure, unpolluted, diverse nature;
e cultural heritage (dress, language, past professions, cuisine, customs);

¢ hospitality (more a relationship of host and guest than seller and customer),
kindness, openness of the inhabitants;

e authenticity.

cooperation and partnership at all levels;

development of a high quality tourist offer, mutual supervision (internal
audit);

coordination of efforts to develop a common and complementary tourist
offer for the sub-region;

constant communication , exchange of experiences, consulting specific
solutions and projects related to the development of tourism in the sub-
region;

mutual promotion;
overall care of tourists (not just a direct interest in tourist’s satisfaction
with the presented offer, but also those who are indirect beneficiaries of

tourism in the sub-region);

pro-ecological attitude - not just environmental sensitivity, but concrete
actions and behaviour - procedure;

professionalism, honesty and reliability in relation to the competition and
fostering the development of the tourist offer of the sub-region.

As stated in the Mission of the development of tourism in the sub-region three domains of
strategic development (see chart above) have been identified. They are as follows:

Domain 1: Harmonised tourist offer built on local potentials.

Domain 2: Co-operation in building an integrated tourist offer for the sub-region.

Domain 3: Creating attitudes of responsibility for the development of sustainable tourism
and tourism related entrepreneurship among the inhabitants of the sub-region.

Domain 1: Harmonised tourist offer built on local potentials

The architecture of this domain has a special
character; it is not commonly described by
the network of strategic goals and opera-
tional tasks (detailed objectives), but by
priority tourism programmes. Programme
titles, their number, their final shape and
contents tended to develop and ultimately
are the result of discussions held by the lo-
cal government, social and economic part-
ners during strategic workshops. Hard data
from social and economic analysis and thor-
ough observation of tendencies and trends
in world tourism is imprinted in their fi-
nal form. But those programmes, to the
greatest extent, result from reflection on
the fundamental questions, which appeared
when building the Tourism Development
Programme for the sub-region of the Tour-
ist Triangle: Kazimierz Dolny - Nateczow
- Putawy, actually for 11 communities dif-
ferent in many ways. They are different in
terms of tourist attractiveness, strength in
attracting tourists, tourism resources and
financial and organizational capabilities. In
the agreed version of the Mission, the most
important idea that organises the develop-
ment of tourism in the sub-region was the
idea of the harmonisation of tourism growth
poles - such as Kazimierz Dolny, Nateczow,
followed by Putawy, with the local potentials
of undiscovered communities. An assump-
tion, which works both in the world and in
Poland, that tourism development can be
programmed in such a way that all partners
are winners, was accepted. Kazimierz Dolny

and Nateczow attract tourists, they have a
recognisable brand, but with new, diverse
tourism products, increased and more wide-
spread tourist offers patrons will extend
their stay in the sub-region. These pro-
posed integrated tourism products will help
to extend the tourist season and the geo-
graphical dispersion, increase the diversity
of the offer and the volume of tourists.

Priority tourism programmes are integrat-
ed with each other, built around the most
important natural assets (the Matopolska
Gorge of the Vistula River, the Wieprz River
Valley, loess ravines) and cultural assets of
the sub-region. Tourism products designed
for each programme area meet the criteria
adopted in the Mission for the tourism de-
velopment in the sub-region of the Tour-
ist Triangle Kazimierz Dolny - Nateczéw -
Putawy. When developing tourism products,
active tourism, based on local resources,
consistent with the values of sustainable
development, was treated as a priority.

When building tourism products, attention
was paid to the cognitive and educational
issues, as well as environmental friendliness
and authenticity of the tourist offer. As-
suming that tourism can be one of the most
important driving forces of the sub-region
development, it has been ensured that the
proposed types of tourism products are fea-
sible when based on local resources; and its
citizens, local institutions and companies
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are the ultimate beneficiaries of the devel-
opment of the region.

Most programmes are focused on linking
individual elements of the communities
or even on the network tourism product -
this is the case of such programmes like
Tourism revival in the Wieprz River Val-
ley and Restoration of the splendour of
the Matopolska Gorge of the Vistula Riv-

tractive tourism, and All around the region
- connected by routes. The programmes
that refer to properties that are specific,
individual, characteristic only for individ-
ual places and communities, are Support-
ing recognizable brands in the sub-region
based on new trends in tourism (mainly
in terms of Kazimierz Dolny, Nateczow,
Putawy), and Specific unique tourism po-
tentials of the communities. The titles of

er. A similar situation occurs in the case priority programmes in tourism and tourism
of the programme Historical, cultural and products presented therein with their brief
religious heritage of the sub-region - at- characteristics are shown below.

e Birds of the Wieprz River area - ornithological offer for tourists,
e Meanders of the Wieprz River - canoeing trails,
e  Survival along the Wieprz River - survival camps.

These products are aimed at different groups of tourists: from a demanding active tourist
- an experienced canoeist, nature voyeur (birds) who wants to commune with nature, up
to the weekend amateur tourists. Cognitive and ecological elements are very strong there.
The programme offer is also a chance to build a modern tourism infrastructure (to support
canoeing or bird watching tourism) in accordance with the requirements of the environ-
ment protection, as well as economic revival of the communities located along the Wieprz
River - Zyrzyn, Barandw, Putawy municipality, when operating a tourism related infrastruc-
ture. Establishing a Nature Education Centre in the Programme area with an educational,
information and logistical support for the proposed tourist activities has been a crucial
infrastructure element.

e Trips along the Vistula River - offer of water trails along the Vistula River,
¢ The Vistula River connects,

e Relaxing along the Vistula River,

These products are aimed at rediscovering the Vistula River as a navigable river (by canoes,
steamboats or traditional barques), showing the connection between the villages located
along the Vistula River ( culinary - the Vistula tastes, entertainment - Midsummer night,
or sport - the Vistula cycle route), and finally at restoring the traditions of sunbathing and
picnics in the countryside along the Vistula River. The products presented here allow for an

attractive way to return to the Vistula River and rediscover it anew. Most of the products
presented in this Programme constitute a complementary offer for tourists flocking to visit
Kazimierz Dolny, or Putawy; but its appeal can be regarded as an independent and forward-
looking product portfolio. For its full realization the cooperation of all the bodies interested
in the attributes of the river is required, as well as lobbying activities aimed at restoring its
full navigability. The Vistula Programme is also aimed at the local community residents, the
inhabitants of the Vistula sub-region (mainly Janowiec, Kazimierz Dolny, and the municipal-
ity and the city of Putawy), building a leisure offer and a better quality of life.

e  From a Slavic cottage to a baronial palace - spend some time in the Vistula River
Museum,

e Inspiring Triangle,

e Fall in love with....... ,
e  Route of open churches,
* Land with grain flowing.

The products proposed to an active tourist present the main attractions of the sub-region
in an attractive and original way. One can follow here a journey through the history of the
sub-region, along archaeological sites, Slavic cottages, castles and palaces, during which it
is possible to taste local produce or explore historic monumental churches. Another product
creates conditions for a romantic stay in the sub-region or appeals to the tradition of float-
ing grain along the Vistula. The sub-region is shown through various forms of commercialisa-
tion of the offer as a mine of amazing sights and experiences. This is achieved by applying a
modern formula of discovering mysterious places (quests) and active participation - mainly
cultural and artistic.

The Programme presents four integrated tourism product proposals that relate to cycling,
hiking, horse riding and geological tourism:

e (ycling all around the region,

e A network of Nordic walking parks in the sub-region of the Tourist Triangle,

e In the saddle,

® Geo-park or a journey to the centre of the Earth .

Here one can find detailed proposals of tourism products based on cycling, hiking and horse

riding trails (the described routes are only examples of proposals - alternative options or
courses including the adequate infrastructure possible). It has been assumed that the area of
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the sub-region of the Tourist Triangle Kazimierz Dolny - Nateczéw - Putawy is visited by keen
hikers, cyclists and horse lovers; but also products for beginners, families with children, and
even spa visitors have been proposed. The main objectives of the products is the prepara-
tion of several cycling, hiking and horse tourism products, tailored to different audiences
that can be implemented individually or in groups, in differing time spans.

A slightly different proposal is “a journey to the centre of the Earth” which by a narrative
storyline brings the average tourist to secrets of geology, necessary to understand extremely
important geological sites located in the area of the designed Geo-park of the Matopolska
Gorge of the Vistula River. A niche geological tourist will also find an interesting offer for
himself.

- is a programme different from those previously described. The main message is to show
the information that there is a potential for tourism in the sub-region and its communities,
yet undiscovered, or in need of refreshment, to give a new powerful impulse for develop-
ment. Six tourism products have been presented, where one applies to rural areas of the
whole sub-region, and the next five concern different communities:

e  Real agro-tourism in rural areas of the sub-region,

e Blacksmithing - traditional craftsmanship in Wojciechéw. Cultivating traditions and
development of new forms,

e Remember about the gardens. Back to the roots - Nateczdéw, the town of gardens,
e Recollecting historical events - memory lessons,

e Land of roses - Koniskowola,

Strawberry paradise - in Putawy community.

Agro-tourism is offered in four types of specialization - education in natural conditions,
combined with hobby implementation, taking advantage of leisure in rural villages and with
theme villages.

The next proposals are focused on specific communities: from those already pre-commercial-
ised with further development assumed, by extending or “rejuvenating” such an offer as:
the Route of Iron and Blacksmith Traditions in Wojciechdw, to the proposal aimed at making
the municipality of Zyrzyn the centre of historical reconstructions. New ideas and solutions
for the existing products have been presented - roses in Kofiskowola and strawberries in the
municipality of Putawy, as well as the idea of developing a new tourism function in Nateczéw
(tourism festival).

This is a programme focused on tourism products already well-known in Poland, but “re-
freshed” and confronted with new tendencies and trends in tourism:

e Look after your health in Nateczow,
e  (Congress and training tourism in the sub-region,

e  Sports for every season.

In this programme the Nateczow spa features are associated with the global trends orien-
tated in the fashion associated with a healthy lifestyle. Opportunities of the development
of congress and training tourism in three places of the sub-region - Kazimierz Dolny, Putawy
and Nateczow have been highlighted here, as well as the role of sport and recreation in the
whole area has been strengthened by adding winter sports and making the offer valid all
year round.

All programmes which include products described in detail aimed at a consistent, harmo-
nised tourism development of the sub-region of the Tourist Triangle of Kazimierz Dolny
- Nateczow - Putawy. But nothing can be achieved without the mutual cooperation of all
institutions and organisations operating in the area and preparing the inhabitants to
accept the proposed option of tourism development and supporting the tourism develop-
ment through direct involvement in tourism entrepreneurship. The goals set out within the
frame of Domains 2 and 3 will aim to achieve this.
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Domain 2:

Co-operation in building an integrated tourist offer of the sub-region

The development of tourism in the sub-re-
gion encompassing 11 communities located
in the area of the Tourist Triangle Kazimierz
Dolny - Nateczéw - Putawy is a complex and
difficult undertaking, not only because of
the extent of the territorial area, but also
due to the huge scope of the issue. The
multitude and variety of entities involved
in the construction of the tourist offer and
measures aiming at the provision of tourist
attractions in the sub-region is very high.
That's why when thinking about the effi-
cient development of tourism in this area
in the coming years, it is crucial to take all
forms of cooperation and collaboration
between partners operating in tourism at
different levels and areas in order to ensure
a high level of integration activities to de-
velop comprehensive tourism products, but
also to ensure harmonised management of
tourism development of the sub-region.

A functional network of connections and
established relationships between the enti-
ties acting in the wide field of tourism in
the sub-region, will allow for the effective
implementation of the development of the
set goals, and - what is especially impor-
tant - to their mutual strengthening and
replenishment.

The power, which in the future will cer-
tainly support the activities in this area,
is the experience resulting from the past
joint ventures of different character built
up by local entities and institutions. It is
this foundation that the future cooperation

should be based upon; such cooperation
should be taken as a constant, open to the
entities interested in it, partner and set to
a common goal of building an integrated
tourist offer of the sub-region.

Desirable for the sub-region, a permanent
mechanism of cooperation should include
developed and operating procedures of co-
operation, coordination, communication
and promoting the integrated tourist offer,
which will result in the achievement of real
benefits noticeable by persons, entities and
institutions dealing with tourism, which, as
a consequence, will be visible for the entire
sub-region. Coordination among local en-
tities is enforced by the need to compete
for a common client, and in the long term,
the desire to maximize his time in the sub-
region.

As a consequence of the above, three main
strategic objectives have been identified:

STRATEGIC OBJECTIVE I:

Creating a permanent partnership for the
development of tourism in the sub-re-
gion of the Tourist Triangle Kazimierz Dol-
ny - Nateczéw - Putawy.

STRATEGIC OBJECTIVE II:
Common, effective and consistent tourism
promotion of the sub-region.

STRATEGIC OBJECTIVE III:
Creating a comprehensive and modern sys-
tem of tourist information.
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Domain 3:

Creating attitudes of responsibility for the development of sustainable
tourism and tourism related entrepreneurship among the inhabitants

of the sub-region

Understanding Domain 3 is associated with
the strategic objectives and their scopes
set out within its frame. These objectives
are as follows:

e Strategic Objective I:
Promoting attitudes of co-responsi-
bility for the development of sus-
tainable tourism among the inhabit-
ants of the sub-region;

e Strategic Objective II:
Developing entrepreneurial attitudes
in the field of tourism among the
inhabitants of the sub-region.

These strategic objectives, arising from
the performed diagnosis, workshops stud-
ies and analysis of the material collected
during collaborative work, apply, in its the
basic assumption, to raising the awareness
of the benefits of sustainable tourism de-
velopment for the inhabitants of the sub-
region.

Such a formulated and understood domain
is the answer, among others, to the diag-
nosed and still present in the local com-
munity, attitudes of passivity, a reluctance
to take on new challenges and expectations
that someone will take care of the matter
and come up with the idea to solve the
problem. Such approaches, although still
numerous, coexist with an increasing activ-
ity of the local population, its initiative,
willingness to share their achievements,
desire to learn from the more experienced -
on such basis the appropriate attitudes of
the local inhabitants should be built. Do-
main 3 corresponds also to the lack of or
low awareness, among the residents of the
sub-region, of translating the benefits of
tourism to the real incomes of households
and local government bodies. It is also to
contribute to eliminating the residents’ be-

haviour (conscious or unconscious) result-
ing in environmental pollution.

Therefore, the key issue for the development
of tourism in the sub-region is to use the
potential of the inhabitants. For the tour-
ist offer to be successful the local community
must be fully convinced of the tourism de-
velopment and committed to its implemen-
tation. The values outlined in the mission
of tourism development should be the same
as the beliefs of the local people, who are
the direct and indirect beneficiaries of the
development of tourism in the sub-region.
Attitudes of residents should be consistent
with the vision outlined by the tourism de-
velopment, they cannot be contradictory.

The concept of sustainable tourism de-
velopment implies that it cannot contrib-
ute to environmental degradation. It also
provides for participation of the inhabitants
at all stages of activities to promote tour-
ism, and building a tourist offer based
on the local natural, human and material
resources. The development of sustainable
tourism is integrated with the local eco-
nomic development and is beneficial ethi-
cally, socially and economically to the local
population. This concept of development
requires participation of the residents; they
must be the driving force of changes and
facilitators of the development process. The
success of the development projects in the
field of tourism is dependent on appropri-
ate attitudes being adopted by the people
of the sub-region.

Therefore, it is necessary to appropri-
ate pro-ecological policies, in order to
make the citizens protect the natural herit-
age of their sub-region, which is a magnet
for tourists. It is necessary to emphasise the
importance of sustainable development, so
that the benefits of tourism could support

local initiatives and become a source of in-
come for the local population. It is neces-
sary to activate people, to convince them
to get involved in local projects promoting
the development of tourism and to build
entrepreneurial attitudes in them.

Shaping attitudes is a long process, requiring
permanent influence of the local community,
local authorities and public institutions. Ap-
propriately shaped attitudes of people assum-
ing their participation in the construction of
sub-regional tourist offer, their responsibility
for the natural heritage, pride in local identi-
ty and characteristics (cultural, religious and
historical heritage), and seeing the benefits
of business tourism related activities are the
factor for the success of tourism programmes
described above.

The impact on attitudes is possible mainly
through education, training, workshops,
display and promotion of good practice,
rewarding behaviours and attitudes desired
for the sustainable development of tour-
ism in the sub-region. These actions do not
take effect as a result of one-off action,
they must be permanent, systematic and
targeted to different groups of people: tak-
ing into account their age, type of activity,
education, etc. The value system espoused
by the individuals has a decisive influence
on shaping the attitudes; instilling values
recorded in the Mission and adopting them
as their own is very important for the ex-
ecution of the Tourism Development Plan.
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